UNIVERSIDADE FEDERAL DE PELOTAS
Faculdade de Administracéo e Turismo
Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel
Programa de P6s-Graduacdo em Desenvolvimento Territorial e

Sistemas Agroindustriais

Q@;EDE&,{

O

: /?S - BRP‘G"\\,

Dissertacao

Producéo de Oliveiras e diversificagéo produtiva:

Uma abordagem sobre o potencial estratégico para o desenvolvimento territorial

Luciane da Silva Gomes

Pelotas, 2018



Luciane da Silva Gomes

Producéao de Oliveiras e diversificacdo produtiva:

Uma abordagem sobre o potencial estratégico para o desenvolvimento territorial

Dissertacao apresentada ao Programa de Pés
Graduacdo em Desenvolvimento Territorial e
Sistemas Agroindustriais da Faculdade de
Administragdo e Turismo e Faculdade de
Agronomia Eliseu Maciel da Universidade
Federal de Pelotas, como requisito para a
obtencdo do titulo de Mestre em
Desenvolvimento  Territorial e  Sistemas
Agroindustriais.

Orientadora Prof2. Dr2. Nadia Velleda Caldas
Coorientadora Profé. Dr2. Shirley Grazieli da Silva Nascimento

Pelotas, 2018



Universidade Federal de Pelotas / Sistema de Bibliotecas
Catalogacdo na Publicacdo

G633p Gomes, Luciane da Silva

Producao de oliveiras e diversificacdo produtiva : uma
abordagem sobre o potencial estratégico para o
desenvolvimento territorial / Luciane da Silva Gomes ;
Shirley Grazieli da Silva Nascimento, orientadora. —
Pelotas, 2018.

186 1. : il

Dissertacdo (Mestrado) — Programa de Pds-
Graduacdo em Desenvolvimento territorial e sistemas
agroindustriais, Faculdade de Administracao e Turismo,
Universidade Federal de Pelotas, 2018.

1. Olivicultura. 2. Diversificacao. 3. Desenvolvimento
territorial. I. Nascimento, Shirley Grazieli da Silva, orient. I1.
Titulo.

CDD : 633

Elaborada por Aline Herbstrith Batista CRB: 10/1737




Luciane da Silva Gomes

Producao de Oliveiras e diversificacao produtiva: Uma abordagem sobre o potencial

estratégico para o desenvolvimento territorial

Dissertacdo aprovada, como requisito, para obtencdo do grau de Mestre em
Desenvolvimento Territorial e Sistemas Agroindustriais, Programa de Pés-Graduacao
em Desenvolvimento Territorial e Sistemas Agroindustriais, Faculdade de
Administracdo e Turismo e Faculdade de Agronomia Eliseu Maciel, Universidade
Federal de Pelotas.

Data da defesa: 09 de julho de 2018

Banca examinadora:

Prof. Dra. Nadia Velleda Caldas
Universidade Federal de Pelotas, UFPel (Orientadora)
Doutora em Agronomia pela Universidade Federal de Pelotas

Profd. Dra. Shirley Grazieli da Silva Nascimento
Universidade Federal de Pelotas, UFPel (Coorientadora)
Doutora em Agronomia pela Universidade Federal de Pelotas.

Prof. Dr. Jorge Enrique Pereira Benitez

Programa de Posgrado en Ciencias Agrarias de la Facultad de Agronomia de la
Universidad de la Republica - UDELAR

Doutor em Evolucion y Ecologia de la Universidad de Montpellier 11

Prof. Dr. Mario Conill Gomes
Universidade Federal de Pelotas, UFPel
Doutor em Engenharia de Producao pela Universidade Federal de Santa Catarina

Profa. Dr2. Fernanda Novo da Silva
Universidade Federal de Pelotas, UFPel
Doutora em Agronomia pela Universidade Federal de Pelotas.



Dedico este estudo aos meus tesouros: filhos e marido,
gue de forma incondicional me acompanharam,
deram o apoio e colo na hora do choro.



Agradecimentos

Aos que confiaram na minha capacidade de seguir em frente, mesmo tendo
tantas barreiras que s6 eu posso mensurar.

Ao meu marido, pela sua paciéncia, companheirismo, carinho e sabedoria,
expressados nesses dias em que viagens, leituras, nos separaram, mas a cada
momento junto sempre foi Unico.

Aos meus filhos que foram companheiros em muitas visitas, alegrando minha
vida, mesmo em momentos que me fiz ausente.

A minha orientadora Shirley, amiga, dedicada, um anjo da guarda que nao
mediu esfor¢os, com paciéncia, e incentivo acima de tudo, meu muito obrigada.

Aos professores membros da banca Prof. Dr. Jorge Henrique Pereira Benitez,
pela disponibilidade, atencédo e conhecimento.

A Prof. Dra. Fernanda Novo da Silva e prof. Dr. Mario Conill, pela contribuicédo
a minha formacao pdés académica durante essa jornada.

A minha sogra, mée de todas as horas, pelas inUmeras palavras de incentivo,
correrias junto com meu sogro para me dar o suporte nesta fase.

A minha amiga, Vanessa e sua familia, que sempre que precisei cuidava dos
meus bens mais preciosos, nesta caminhada, minha gratidao.

A v6 Selma e a dinda Lili, pelas inimeras vezes que me apoiaram quando eu
precisei.

As amigas Leticia e Vivian, pelos conselhos e risadas.

A minha amiga Antonia Zago pela sabedoria e disponibilidade infinita.

A minha amiga Bruna, que me mostrou o mundo dos olivais e da apaixonante
cultura.

A minha amiga Carmem, pelo apoio e palavras sensatas e amigas,
principalmente na reta final.

Aos pesquisadores Emerson (FRUTITEC) e Edison (EMATER - Bagé) pela
atencéo e apoio.

As minhas amigas do sushi, risadas, dancga, me tiraram da rotina e do stress
para me mostrar que existe vida sim durante o mestrado.

Aos meus colegas e professores do Programa de PoOs-Graduacdo em

Desenvolvimento Territorial e Sistemas Agroindustriais meu obrigada, em especial ao



Secretario do programa André Cruz que inlUmeras vezes, sempre atencioso e
profissional em suas consideracoes.

Aos produtores entrevistados neste estudo, que me receberam com
disponibilidade e sendo sempre atenciosos a cada informacéo solicitada.

A Elaine, Marina e Claudia, amigas de muitos estudos e risadas, obrigada.



"Quem s0 acredita no visivel tem um mundo muito pequeno”.

(Caio Fernando Abreu)



Resumo

GOMES, Luciane da Silva. Producdao de Oliveiras e diversificag&o produtiva: Uma
abordagem sobre o potencial estratégico para o desenvolvimento territorial,
2018. 186f. Dissertagdo (Mestrado em Desenvolvimento Territorial e Sistemas
Agroindustriais) — Programa de PoOs-Graduacdo em Desenvolvimento Territorial e
Sistemas Agroindustriais, Faculdade de Administragdo e Turismo e Faculdade de
Agronomia Eliseu Maciel, Universidade Federal de Pelotas, Pelotas, 2018.

O cultivo de oliveiras, planta milenar, tem atraido muitos investidores no RS, nos
altimos anos. Em virtude desse fato, este estudo busca analisar qual o perfil do
produtor de oliveiras no Rio Grande do Sul, suas motivagoes, barreiras inicias e atuais,
bem como as expectativas em relacdo ao mercado para o ouro em forma de azeite.
Fatores esses que, quando analisados em conjunto poderdo refletir no
desenvolvimento territorial. Programas/politicas existentes para fomentar essa nova
cadeia produtiva que se forma, foram identificadas e descritas, detalhando a
necessidade da retomada e ressalva a reestruturacdo para atender ao pequeno
produtor favorecendo a diversificacdo produtiva de suas atividades. Para atingir os
objetivos propostos foram identificados 132 produtores no estado e destes, 60 foram
entrevistados, através de uma pesquisa qualitativa e descritiva com o intuito de
descrever quem sao os produtores e demais envolvidos na cadeia produtiva do azeite
no RS. Conclui-se assim, que o produtor de oliveiras no RS sé&o profissionais liberais
de ambos 0s sexos e jovens, que ndo dependem da olivicultura, por terem atividades
profissionais nao ligadas ao meio rural. Ao contrario do que se pensa, 0 investimento
€ maior que o retorno inicial, uma vez que, € uma cultura com o retorno de longo prazo.
Assim, ao pensar sobre o desenvolvimento territorial, demonstra que a cultura de
oliveiras vem se estruturando, e que o reflexo é positivo, movimentando setores como
turismo, logistica, entre outros. E ainda ha necessidade da troca de informacdes e
conhecimento adaptados a realidade local, expandindo a cultura, favorecendo ao
florestamento e reflorestamento de areas sem condi¢c6es de implantacdo de alguma
cultura. Desse modo, e com 0 suporte necessario para o produtor, esse podera seguir
na cultura ou expandir seu pomar sendo que, em determinada regido, conforme
estudos edafoclimaticos, favorece o desenvolvimento territorial como uma opcao de
diversificacao.

Palavras-Chave: Olivicultura; Diversificacdo; Desenvolvimento Territorial.



Resumen

GOMES, Luciane da Silva. Produccién de olivos y diversificacion productiva: un
enfoque sobre el potencial estratégico para el desarrollo territorial, 2018. 186f.
Disertacion (Maestria en Desarrollo Territorial y Sistemas Agroindustriales) —
Programa de Posgrado en Desarrollo Territorial y Sistemas Agroindustriales, Facultad
de Administracion y Turismo y Facultad de Agronomia, Universidade Federal de
Pelotas, Pelotas, 2018.

El cultivo de olivares, planta milenaria, ha atraido a muchos inversores en RS. En
virtud de este hecho, este estudio busca analizar cual es el perfil del productor de
olivos en Rio Grande do Sul, sus motivaciones, barreras iniciales y actuales, asi como
las expectativas en relacién al mercado para el oro en forma de aceite. Factores estos
que, cuando se analizan en conjunto, pueden reflejar en el desarrollo territorial.
Programas/politicas existentes para fomentar esta nueva cadena productiva que se
forma fueron identificados y descritos, detallando la necesidad de la reanudacion y
resaltando la reestructuracion para atender al pequeno productor favoreciendo la
diversificacién productiva de sus actividades. Para alcanzar los objetivos propuestos
fueron identificados 132 productores en el estado y, de éstos, 60 fueron entrevistados
a través de una investigacioén cualitativa y descriptiva con el propdsito de describir
quiénes son los productores y demas involucrados en la cadena productiva del aceite
en el RS. Se concluye asi que los productores de olivos en RS, profesionales liberales
de ambos sexos y jovenes, no dependen de la oleicultura, por tener actividades
profesionales no vinculadas al medio rural. Al contrario de lo que se piensa, la
inversion es mayor que el retorno inicial, ya que es un cultivo con el retorno a largo
plazo. Asi, al pensar sobre el desarrollo territorial, demuestra que el cultivo de olivos
se esta estructurando, y que el reflejo es positivo, moviendo sectores como el turismo,
la logistica, entre otros. Y aun hay necesidad del intercambio de informaciones y
conocimientos adaptados a la realidad local, expandiendo el cultivo, favoreciendo la
forestacion y reforestacion de areas sin condiciones de implantacion de algun cultivo.
De este modo, y con el soporte necesario para el productor, se podria seguir con el
cultivo y expandir las plantaciones y que en determinada region, segun estudios
edafoclimaticos, favorecer el desarrollo territorial como una opcion de diversificacion.

Palabras-clave: Olivicultura; Diversificacion; Desarrollo territorial



Abstract

GOMES, Luciane da Silva. Olive production and productive diversification: An
approach on the strategic potential for territorial development, 2018. 186f.
Dissertation (Masters in Territorial Development and Agroindustrial Systems) -
Postgraduate Program in Territorial Development and Agroindustrial Systems, Faculty
of Administration and Tourism and School of Agronomy Eliseu Maciel, Federal
University of Pelotas, Pelotas, 2018.

The cultivation of olive trees, a millennial plant, has attracted many investors in the RS,
in recent years. As a result of this fact, this study seeks to analyze the profile of olive
producers in Rio Grande do Sul, their motivations, initial and current barriers, as well
as market expectations for gold in the form of olive oil. These factors, when analyzed
together, may reflect on territorial development. Existing programs / policies to foster
this new production chain were identified and described, detailing the need for
resumption and restructuring, in order to serve the smallholder, favoring the productive
diversification of their activities. To reach the proposed objectives, 132 producers were
identified in the state and of these, 60 were interviewed, through a qualitative and
descriptive research in order to describe who are the producers and others involved in
the oil production chain in RS. It is concluded, therefore, that the olive grower in RS,
liberal professionals of both sexes and young people, who do not depend on olive
growing, for having professional activities not linked to the rural environment. Contrary
to popular belief, the investment is greater than the initial return, since it is a culture
with a long-term return. Thus, when thinking about the territorial development, it shows
that the culture of olive trees is being structured, and that the reflex is positive, moving
sectors such as tourism, logistics, among others. And there is still a need for the
exchange of information and knowledge adapted to the local reality, expanding the
culture, favoring the afforestation and reforestation of areas without conditions of
implantation of some culture. In this way, and with the necessary support for the
producer, it can follow in the culture or expand its orchard and that in a certain region,
according to edaphoclimatic studies, favors the territorial development as a
diversification option.

Key words: Olive growing, Diversification, Territori Development
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APRESENTACAO

A presente dissertacdo cujo tema versa sobre a “Produgao de Oliveiras e
diversificacdo produtiva: Uma abordagem sobre o potencial estratégico para o
desenvolvimento territorial” se insere no contexto em que se propdem as diretrizes
académicas do Programa de POs-Graduacdo em Desenvolvimento Territorial e
Sistemas Agroindustriais (PPGDTSA), da Universidade Federal de Pelotas.

O interesse académico para a realizacdo deste estudo deu-se a partir do
reconhecimento e reflexdo sobre a emergente producéo de oliveiras no estado do Rio
Grande do Sul, destacando o ndo conhecimento no que se refere ao perfil desse
produtor, nem o total de hectares plantados ou niumero de produtores, ficando apenas
em estimativas aproximadas.

Pesquisas sobre as propriedades medicinais, pragas e desenvolvimento de
novos produtos a base de Oliveira, ja estdo sendo divulgadas no Brasil, mas ainda
sao incipientes. Tem-se urgéncia em realizar pesquisas sobre os mais diversos
ambitos da olivicultura, adaptados a realidade local e necessitando atualizacdo uma
vez que, a literatura atual, conta com publicaces e grupos de estudos cientificos de
Portugal e Espanha e no Brasil, temos como referéncias Pimentel Gomes (1979) e
mais recentemente as publicacdes realizadas pela EMBRAPA Clima Temperado —
Pelotas/RS.

Associado a isso, contribuir com conhecimentos de administracdo e gestéo,
analisando paralelamente a origem do cultivo a partir da realizacao de entrevistas com
os atores envolvidos desde de o plantio até o processamento. Também tem o intuito
de analisar quem é o produtor de oliveiras e os motivos que os levam a diversificarem
suas atividades, uma vez que o Rio grande do Sul tem grande vocagéo agropecuaria

sendo uma das referéncias de producédo no Brasil.



1 Introducéo

A utilizacdo do espaco produtivo, através do manejo de novas culturas
nas pequenas, médias e grandes propriedades, tem se demonstrado, nos
altimos anos, uma alternativa de melhoria de ganhos para os produtores.

No Brasil, a importancia dada ao agronegocio é fortificada pelas projecdes
realizadas pelo Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento de 2016/17
a 2026/27, demonstrando que a safra de gréos ter& um acréscimo de 24,2%
sobre a atual safra estimada, correspondendo a 232,0 milhdes de toneladas.
Também considera um aumento de 17,3% na area plantada de graos,
ponderando assim o0 incentivo para novos investimentos e maior fomento por
parte do governo para atender o produtor que busca mais produtividade e
diversificacao para a sua propriedade (MAPA, 2017).

Um dos principais cenarios utilizados na producao de graos € a regido da
campanha gaucha, Rio Grande do Sul (RS) que é conhecido pela exceléncia de
seu campo nativo, bem como grandes propriedades, que, além da producao de
arroz, tem investido nos ultimos anos em grandes lavouras de soja (RIBEIRO,
2010).

Conforme descreve Sagrilo (2015), essa tradicdo remete 0 RS ao século
XVII, com as suas muitas estancias e fazendas de grande porte nas maos de
poucos detentores, o que ainda reflete a realidade atual, bem como a criacdo de
gado que estava voltada para atender o mercado de carne e seus derivados
como o charque, produzido em grande escala.

De acordo com dados do IBGE (2012), o rebanho no RS, esta quantificado
em cerca de 351.768 cabecas de gado, distribuidos em racas de corte e leite
que facilmente se adaptaram as condi¢des climéticas do estado, construindo um
importante componente para a sociedade e consequentemente para a economia
local (RIBEIRO, 2016).

Ha assim o reconhecimento das potencialidades da regido nos ultimos
tempos, e que por parte dos produtores, nota-se a busca pela diversificacao
produtiva e de renda, através de cultivares, que visam suprir as demandas de
mercado, aproveitando melhor a area produtiva das propriedades, nas quais se

cita a expanséo de vinicolas instalados no RS.
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Ao citar os vinhedos, como uma alternativa local no norte do estado do
RS e mais recentemente ao sul, tem se destacado pela producdo de algumas
das principais e premiadas vinicolas do pais correspondendo a 31 % da
producdo nacional (EMBRAPA, 2011). Conforme andlise de Flores (2011), a
qualidade e o alto nivel do vinho gaucho sdo reflexos das caracteristicas
climaticas favoraveis, definidas pelo clima de verdo com muitos dias de sol,
permitindo uma boa maturacéo da uva. Também a amplitude térmica diaria com
temperaturas altas durante o dia e amenas durante a noite, pouca chuva e
umidade do ar baixa, inverno com frio intenso e solo profundo sao fatores
favoraveis e muito presentes na regido da Campanha Gaucha e Fronteira Oeste,
localizadas sobre a porcdo sudoeste do estado constituindo um bioma
transfronteirico, com territérios no Uruguai e Argentina (COSTA, QUOOS e
DICKEL, 2010).

Assim como para o cultivo de uvas, que em grande medida se vale das
mesmas condicfes edafoclimaticas que a viticultura, as oliveiras tém o plantio
favoravel, onde a localizacdo mais favoravel esta entre os paralelos 30° e 45°,
destacando-se através de azeites de oliva de qualidade e com premiacdo
internacional (BARRANCO et al.1999).

A oliveira, € uma espécie frutifera da familia botanica Oleaceae, e do latin
Olea europaea L., EMBRAPA (2015), tem sido plantada em pequenas e grandes
propriedades e em muitas regides brasileiras que apresentam clima subtropical
ou temperado.

De origem incerta, o plantio de oliveiras, como menciona Gomes (1979,
p.14) “remete ao Mediterraneo, onde na Europa, na Asia e na Africa as oliveiras
eram encontradas”. Ha escritos que descrevem como a zona de origem das
oliveiras cultivadas no norte de Israel (proximo as fronteiras da Siria/Turquia)
com data de 6500 anos a.c. deu-se a partir de plantas de origem silvestre (olea
europea subsp. europea var. sylvestris). Na América foi introduzida
primeiramente no México (1531), Estados Unidos (Califérnia) e Peru (1560),
difundindo-se a partir dai para o Chile, Argentina e Uruguai

No Brasil, de acordo com Gomes (1979), a introducdo das oliveiras
ocorreu a partir de 1596 com mudas trazidas por imigrantes europeus,

intensificada nas regides sul e sudeste do pais. A maior parte das plantas foram
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encontradas proximo as igrejas, pelo simbolismo, plantadas pelos vigarios,
devido a festa de Domingo de Ramos?.

Conforme Teramoto, Bertoncini e Pantano (2010), quando o Brasil
comecou a apresentar uma pequena producdo, a familia real, com medo de que
0 produto da colbnia concorresse com 0 da metropole portuguesa, ordenou o
corte das arvores. Esse fato, impediu que a olivicultura avancasse e forcou para
que perdesse o impulso, fazendo com que os brasileiros acreditassem na
impossibilidade de ter bons olivais e, por muito tempo, o0 pais s6 conhecia azeites
e azeitonas que vinham de Portugal.

Entre as décadas e 1940 e 1950, no RS, foi retomada a expanséao, e
pioneiros, como 0 Embaixador Batista Luzardo, plantaram mais de 70.000 pés
de oliveira em Uruguaiana, com suas mudas oriundas da Argentina, e também
foram encontradas plantas em pracgas publicas da capital Porto Alegre, Pelotas
entre outras cidades do estado a titulo ornamental e também para producao
(GOMES, 1979).

Nessa mesma €poca, surge o0 interesse da Secretaria da Agricultura
Gaucha que cria o Servigo Oleicola na busca por fomentar e incentivar ainda
mais essa producédo, sem continuidade e com muitas plantacdes abandonadas.

No RS, iniciou um novo movimento, no final da década de 90, através do
programa de fruticultura, visando o fortalecimento de outras culturas e entre elas
as oliveiras e a noz peca. Em 2004, Cacapava do Sul e Cachoeira do Sul
reiniciaram o plantio de oliveiras no estado.

No ano de 2005, a Prefeitura Municipal de Bagé passou a integrar o
convénio juntamente com outras seis prefeituras municipais, na busca em
promover a diversificacdo da base produtiva local e valorizagdo da cadeia de
azeite extra virgem, denominado como convénio BRASIL PROXIMO. Este
projeto resultou no fomento da olivicultura em dez municipios da regido,
nascendo, assim, no ano de 2009, o projeto Olivais do Pampa, que constituiu a
primeira politica publica de fomento a olivicultura no estado (GOMES et al, 2017).

1 O Domingo de Ramos € a festa litdrgica que celebra a entrada de Jesus Cristo na cidade de
Jerusalém e a abertura da Semana Santa, onde os fiéis levam consigo ramos de oliveira ou
palmeira, originando o nome da celebracdo. O sentido da festa do Domingo de Ramos tratar
tanto da entrada triunfal de Cristo em Jerusalém, e depois recordar sua Paix&o. A Igreja recorda
que o mesmo Cristo que foi aclamado como Rei pela multiddo no Domingo, é crucificado sob o
pedido da mesma multiddo na Sexta-feira. Assim, o Domingo de Ramos é um resumo dos
acontecimentos da Semana Santa, e também sua solene abertura (UFMS, 2014).
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O projeto Olivais do Pampa tinha como objetivo fornecer a assisténcia as
prefeituras e as pequenas e médias empresas, valorizando, assim, as vocacdes
produtivas locais de qualidade e tornando-os competitivos no mercado, além de
também dar a assisténcia e as orientagbes necessarias aos produtores e o
fornecimento de mudas aos interessados em compor essa iniciativa.

Mas para o plantio, estudos sobre o clima e solo sdo determinantes para
0 sucesso ou fracasso desta cultura, e, em 2013, é apresentado pela Embrapa
Clima Temperado/Pelotas-RS o zoneamento edafoclimatico, guia de referéncia
aos locais favoraveis a plantacéo, descrevendo que o RS dispbe de quase 6,8
milhdes de hectares de terras com aptidao edafoclimatica “recomendavel”’, dos
quais 51% se localizam na metade sul do Rio Grande do Sul e 10,6 milhdes de
hectares com aptiddo edafica “pouco recomendavel” (FILIPPINI ALBA et al,
2013).

Atualmente 58 paises produzem oliveiras e em breve serdo 60, com a
finalidade de producédo para o azeite de oliva e a azeitona de mesa, totalizando
11,4 milhdes de hectares, com predominio da Espanha com 22,96% do total
plantado no mundo. No Brasil, ha uma representatividade minima em relacdo a
producao de azeite de oliva do mundo de 0,0210% (VILAR e PEREIRA, 2018).

Diante do exposto, no ano de 2016 havia aproximadamente 2000 hectares
divididos entre cerca de 160 pequenos, médios e grandes produtores no RS
(SEAPI, 2016). Contudo, ndo h&a conhecimento efetivo sobre o perfil do produtor
de oliveiras no estado, bem como o numero real e também acerca do que levou
esses a plantarem essa planta milenar.

De certo modo, a olivicultura apresenta muitas particularidades e esta em
expansao no que pese as areas cultivadas, e por ser uma cultura nova, muitas
plantas ainda estdo em fase de desenvolvimento floristico. Estdo sendo criados
novos polos oleicolas, e a busca pela evolucédo tecnolégica tem-se estabelecido
desde a implantacao de novos pomares como também na producéo de azeite de
oliveira de qualidade tdo estimada pelos apreciadores (PAULUS, 2011).

Para tanto, a diversificacdo torna-se uma decisdo, por parte dos
produtores, acerca dos avancgos e impactos socioambientais das monoculturas
no RS. Essa decisdo pode afetar fortemente os produtores que n&do plantam
azeitonas no estado, e assim, interessa saber: Qual o perfil do produtor de
oliveiras? Quais programas/politicas de governo que fomentam a producéo de

oliveiras no Estado?
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Este estudo, subdivide-se em cinco outras segdes. A primeira traz a
introducéo, a problematica, os objetivos do estudo e as hipdteses. A segunda
secao apresenta a revisao literaria que sustenta o estudo, repassando os fatos
histéricos referentes a olivicultura do mundo até a sua introdugdo no RS. A
terceira secao explicita a metodologia do estudo e as caracteristicas essenciais
do universo empirico da pesquisa. A quarta apresenta os resultados analisados,

e por fim, sdo apresentadas as consideracdes finais e limitacdes deste estudo.



2 Objetivos
2.1 Objetivo Geral

Este estudo propde-se em compreender o contexto da olivicultura no RS
e avaliar o seu potencial estratégico para o desenvolvimento territorial, seus

limites e desafios no ambito da diversificacdo produtiva.

2.2 Objetivos especificos

e Caracterizar os olivicultores no RS;

¢ |dentificar o perfil do produtor de oliveiras no RS;

¢ |dentificar quais os fatores que motivam a producéao de oliveiras na regiao;

e Analisar quais as expectativas referentes a producao e comercializacédo
do azeite;

e Descrever gquais 0s programas/politicas que fomentam a producdo de

oliveiras no RS.



3 Revisado de Literatura

A presente revisdo de literatura assenta-se a origem da oliveira até a sua
introducao no estado do Rio Grande do Sul. Neste contexto, o referido trabalho
versara também sobre a producdo de oliveiras no estado, e para isso faz-se
necessario uma delimitacéo histérica e de contexto geografico, para um melhor

entendimento sobre o assunto.

3.1 Oliveiras: a Origem

O homem evolui com o passar dos tempos. Nos primérdios, era ndbmade
e coletor, depois passou a fixar-se e a produzir para sua sobrevivéncia. Neste
intuito teve de adaptar-se rapidamente, assim um dos primeiros frutos a ser
utilizado foi a oliveira, que apés ser domesticada, produzia um sumo depois de
ser esmagada, que posteriormente foi denominado de azeite, utilizado para a
iluminacao, beleza e consumo (OLIVE TREE ROUTE, 2017) (Traducdo livre).

Com nome cientifico Olea europaea L., planta nativa, acompanha o
homem em sua evolucdo, conciliando sua existéncia com a expansao das
civilizacGes e aparecendo pela primeira vez no Mediterraneo Oriental? (OLIVE
TREE ROUTE, 2017) (Traducé&o livre)

Varios estudos incluiram amostras de oliveiras de crescimento natural
no sudeste do MediterrAneo para inferir a distribuicdo e diversidade
genética entre a populagdo de 'oleaster' que rodeia o mar, uma vez que
até agora uma maior diversidade genética foi encontrada nas
populacdes de oliveiras de crescimento natural na zona ocidental e ndo
no Mediterraneo oriental, sugerindo a presenca de Olea europaea
subsp. europaea var. sylvestris no Mediterraneo ocidental. Questiona-
se a suposta idade mais avancada das oliveiras de crescimento natural
no sudeste do Mediterraneo. A variagdo genética da Olea europaea
subsp. europaea var. O sylvestris € de potencial importancia para
programas de melhoramento genético que apontam para a introducéo
de informacado genética selvagem que conferem tragos valiosos que
foram perdidos durante o processo de domesticacdo, como ja foi
demonstrado em arvores frutiferas.® (VILAR e PEREIRA, 2018, p.34)
(traducdo livre).

2 Grupo Cientifico da Organizacdo Cultural "Ruas da Oliveira" compromete-se a pesquisar e
disseminar e incentivar a visitagdo aos monumentos da heranca da oliveira, promoc¢éo de visitas
tematicas e conhecimento das tradicbes associadas a azeitona e a sua histéria, cozinha local,
degustacdes, etc.

3 Varios estudios incluyeron muestras de olivos de crecimiento natural em Mediterraneo
sudoriental para inferir la distribucidon y la diversidad genética entre la poblacién de ‘oleaster’
circundantes al mar, ya que hasta el momento se habia encontrado una mayor diversidad
genética en las poblaciones de olivos de crecimiento natural en la zona oeste que en el este del
Mediterraneo, lo que sugeria la presencia de Olea europaea subsp. europaea var. sylvestris em
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Peneda (2015) descreve que a oliveira, em sua forma primitiva, remonta
a Era Terciaria e situa-se na Asia Menor, provavelmente na Siria ou Palestina,
regido onde foram descobertos vestigios de instalacdes de producédo de azeite
e fragmentos de vasos datados do inicio da Idade do Bronze. Desse modo, sua
origem perdeu-se no tempo nao se tendo registros ao certo sobre a primeira
oliveira no mundo. Civantos (2008) reforca que a origem da oliveira € de uma
regido geografica que ocupa desde o sul do Caucaso até as antiplanicas do Ir§,
Palestina e zona costeira e Siria, estendeu-se por Chipre a Anatdlia, e através
do Egito, povoando os que fazem fronteira com a regido do Mediterraneo.
(traducdo livre)

Conforme pesquisas arqueoldgicas, descritas em Olive Tree Route
(2017), em Ciclades e em outras regides gregas, trouxeram a luz, folhas de
oliveira fossilizadas, figura 1, que, de acordo com os métodos modernos de
analise parecem ter idade entre 50 e 60.000 anos, 0 que prova que a Grécia é
uma das terras da oliveira (OLIVE TREE ROUTE, 2017).

Figura 1 - Folhas de Oliveira fossilizadas
Fonte: OLIVE TREE ROUTE, 2017.

Essa arvore mitolégica e simbolo de muitas civilizacdes e rituais, pode ser
considerada de origem mediterranea, e que a mitologia grega, faz a referéncia

sobre a lenda das oliveiras, que diz:

el Mediterrdneo occidental lo que cuestionaba la supuesta mayor edad de los olivos de
crecimiento natural en el sureste del Mediterraneo. La variacion genética de las continuagéo. [...]
poblaciones de Olea europaea subsp. europaea var. sylvestris es de potencial importancia para
los programas de mejoramiento que apuntan a la introduccion de informacién genética silvestres
que confieren rasgos valiosos que se perdieron durante el proceso de domesticacion como ya
se ha demostrado en &rboles frutales.
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[...] no reinado de Cécrope, primeiro governante de uma das cidades
gregas mais prosperas e ricas da Antiguidade, duas divindades
disputavam a preferéncia e a adoracdo do povo: Poseidon, rei dos
mares, e Atenas, deusa da sabedoria. Para que a deciséo fosse justa,
0s outros deuses proclamaram que a cidade seria dada como prémio
aquele que oferecesse aos mortais o0 presente mais (til.
Imediatamente, Poseidon fez sair das aguas o cavalo. Atenas, por sua
vez, ofereceu a oliveira. Capaz de produzir éleo para iluminar e
suavizar a dor dos feridos, fornecendo alimento rico em sabor e
energia. Os deuses decidiram que o segundo presente era mais util. A
cidade foi concedida a Atenas, que lhe deu seu nome, e até hoje a
oliveira é conhecida como simbolo de vitéria, paz e prosperidade
(TERAMOTO, BERTONCINI e PANTANO, 2010, s/n).

Em Roma, conforme Gomes (1979), cingiam a cabeca dos cidaddos
ilustres e dos generais vitoriosos com ramos de oliveira, nos antigos jogos
Olimpicos. Os vencedores, por sua vez, eram presenteados com um ramo de
oliveira cortado com uma faca de cabo de ouro de uma oliveira brava e que sua
vitalidade de arvore sagrada era transmitida para o destinatario através desse
ramo (POTTER, 2008).

A Biblia também cita a oliveira em varias passagens, e a mais citada é
sobre o Monte das Oliveiras, situado na capital de Israel, onde as oliveiras
cobriam as encostas, determinando assim, 0 nome. Esse monte que é
considerado sagrado pelos judeus, cristdos e muculmanos, e o local também
onde Jesus transmitia seus ensinamentos.

Em outra passagem, quando descreve o diluvio e a Arca de No€, descrito
no livro de Genesis (8:11), cita que “a pomba retornou a ele, perto do anoitecer,
e em seu bico havia uma folha de oliveira recém-arrancada, Noé soube que as
aguas tinham baixado de cima da terra”, demonstrando a primeira associagao
da pomba com a oliveira, bem como o valor e representatividade, a beleza, a
sabedoria e retiddo da oliveira para a regido e sendo esta planta recomendada
para o plantio por Maomé. Além dos atributos mencionados acima, a utilidade da
oliveira, apés a producao do azeite, revela sua utilizacdo como combustivel para
luminarias com a finalidade de iluminar casas e cidades, serviria também para a
producdo de sabao, e para a alimentacdo, demonstrando assim, que havia um
valor econdmico significativo com o seu cultivo e como moeda de troca.

Essa moeda de troca era obtida através da moagem da azeitona para a
producao do azeite feita em lagares, ou seja, moinhos de pedra, que amassavam

a fruta, movidos tanto por pessoas, figura 2, quanto por animais e apés esse
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processo, 0 bagaco era levado para as prensas hidraulicas onde extraiam 6leo
dos capachos* cheios da pasta da moagem (OLIVOTECA, 2017).

Figura 2 — Imagem do moinho de pedra para a extracdo de azeite
Fonte: OLIVOTECA, 2017.

Atualmente, essa forma de extracdo ndo € mais utilizada, e esta presente
em museus e fabricas de producdo de azeite, como objeto decorativo. Assim, a
oliveira planta rustica e milenar, foi sendo disseminada pelo mundo através de
mercadores e viajantes, por meio de expedi¢cdes maritimas de portugueses e
espanhadis, navegando até as Américas e seu fruto apreciado por todos.

Por decreto real de agosto de 1531 foi decretado que "doravante, todos
0s mestres de navegacao que foram para nossas indias, cada um deles carrega
em seus navios a quantidade que Ihes parece de plantas de videiras e oliveiras,
de modo que nenhum devera sair sem carregar qualquer quantia" (VILAR Y
PEREIRA 2018) (tradug&o livre).

Essa admiracdo se dava principalmente devido a alguns paises
possuirem as condi¢fes de terroir® favoraveis para a permanéncia da espécie e

suas variedades em suas terras, conforme figura 3.

4 Objeto do lagar de azeite em forma de disco plano e delgado, feito de fibras vegetais ou
sintéticas, sobre o qual é distribuida a massa da azeitona, a fim de ser espremida na prensa,
para a extracdo do azeite de oliva.

5 por Cédula Real de agosto de 1531 se decretaba que “de aqui en adelante, todos los maestros
navegantes que fueran a nuestras Indias, lleve cada uno de ellos en sus navios la cantidad que
le pareciere de plantas de vifias y olivos, de manera que ninguna partiese sin llevar alguna
cantidad” (VILAR Y PEREIRA 2018)

& Palavra francesa que tem como os principais componentes de andlise que séo: terreno (relevo),
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Figura 3 - Imagem com a Indicacdo dos 58 paises produtores de azeite de oliva nos cinco
continentes.
Fonte: Vilar e Pereira, 2018.

E como mencionado por Vilar e Pereira (2018), a oliveira, através do azeite
produzido, sempre teve um papel importante para o desenvolvimento econdmico
dos paises mediterranicos, e hoje, tem grande importancia em paises de clima
diferente ao do Mediterraneo.

Desse modo, refletir sobre a trajetéria e importancia historica e atual em
distintos contextos em relacdo as oliveiras e insercdo no mundo sera descrito no

decorrer deste capitulo.

3.2 O cultivo de Oliveiras no mundo

A busca pela qualidade de vida, através de dietas regadas com o azeite
de oliva’ fez com que o consumo e a producdo tivessem um aumento

consideravel nos ultimos anos, e em carater mundial.

solo e clima. (SOUZA, 2005).

7 Estudo realizado na Espanha, denominado, PREDIMED (Prevencion con Dieta Mediterranea)
comprovou gue houve a reducéo do risco para cancer de mama em mulheres entre 60 e 80 anos
gue usaram dieta mediterrdnea associada ao azeite de oliva extra-virgem (1 litro por semana).
Foram estudadas 4.282 mulheres, sorteadas para receber a dieta chamada mediterranea com
Oleo vegetal extra-virgem, dieta mediterrdnea com suplementos de gordura vegetal ou dieta
somente com recomendacao de reduzir consumo de gorduras. Além de mulheres também foram
analisados 7.447 participantes de ambos os sexos, com avaliagdo anual e com previsdo de novo
relatério em 2020, que mostraram uma reducao significativa (28-30%) no ponto final combinado
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Cardoso (2006) e COI (2018) descrevem que o azeite de oliva tem sido
muito apreciado pelas suas caracteristicas sensoriais, e que consequentemente
o aumento do cultivo de oliveiras teve especial relevancia em todo o mundo
devido as propriedades benéficas do azeite em relacdo a salude e ao ambiente.

Ter-se-ia mais azeite e mais olivais se ndo fossem os fatos historicos
referentes a conquistas de territério durante a Idade Média? Essa pergunta surge
devido ao advento ocorrido durante as Cruzadas® em que olivais foram
dizimados e apos alguns anos, reimplantados muito lentamente. Anteriormente
os romanos haviam disseminado as oliveiras atingindo o nordeste da Espanha.
Mas, enquanto se reestabeleciam, mudas se espalharam por todo o mundo,
através dos fenicios que levaram a planta da oliveira para o Sul da Italia, Sul da
Espanha e para o Norte da Africa, como forma de incremento agricola em toda
a bacia do Mediterraneo (BONTEMPO, 2008).

Na América do Sul, as mudas foram propagadas do Chile para a
Argentina, através de uma expedicdo militar do Chile sob comando do Capitédo
Diego de Alvarado, e disseminadas em todo o norte do territdrio argentino, se
adaptando perfeitamente em lugares diferentes, e especialmente em Arauco (La
Rioja - Argentina) (BONTEMPO, 2008). Outra versdo dessa historia, descreve
gue as mudas de oliveira vieram diretamente da Espanha pelo Capitdo Don
Pedro de Alvarado em 1558, ou seja, causam duvidas a respeito da entrada
dessas mudas nos paises mencionados. Independente da origem, as mudas de
oliveiras foram difundidas pelos territorios e fronteiras, disseminando-as também
para paises como Bolivia, Uruguai (1780), Guatemala e para o Brasil
(CARDOZO, 2006).

A disseminacgdo de mudas pelo mundo, tem destacado continentes como
a Europa, que conforme a figura 4, nota-se a representatividade na producéo
mundial de 72%, seguidos da Africa e Asia, sdo considerados os maiores

produtores no mundo.

de ataque cardiaco, acidente vascular cerebral e morte cardiovascular. (traducéo livre)

8 Em 1095, teve inicio as Cruzadas, organizadas através de expedi¢cGes militares e religiosas na
Europa ocidental. Esta, teve como objetivo de libertar a Terra Santa das maos dos mugulmanos
(FRANCOIS MICHAUD, 1956).
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Figura 4 - Grafico sobre a producdo mundial de Azeite de oliva em 2017.
Fonte: VILAR e PEREIRA, 2017.

Esses resultados, descritos a partir da producdo analisada do ano de
2017, demonstram que 3,8% da producdo mundial é referente a América, o que
compete a paises como Argentina, Uruguai, Chile, Brasil, entre outros,
desenvolvendo-se a cada ano, e que para 2018, a previsdo € de aumento
considerativo na producéo.

Com o aumento gradual do plantio de oliveiras pelo mundo, a producao,
no periodo de 2015 a 2016, e representada percentualmente no ano de 2017
(figura 4), foi consideravel nos paises produtores, descritos na figura anterior.
Também proporciona a visibilidade de um cenario favoravel para o aumento do
plantio e forma de incentivo aos que desejavam plantar. Diante desse fato, e,
através dos numeros apresentados a seguir, nota-se que houve um aumento
gradual e crescente em relacdo a producéo da azeitona para o azeite de oliva de
1990 até 2017. Esse aumento decorre no periodo de 2016 a 2017 (tabela 1), em
gue a producao apresentou uma reducao devido a fatores externos e que devem
ser considerados tais como: pragas ex. (Xylella Fastidiosa®), clima, entre outros,
afetando assim a produtividade.

9 A Xylella fastidiosa - bactéria fitopatogénica emergente na Europa. A incidéncia dessa doenca
se da em plantas frutiferas e, em 2013, houve um grave surto, no café, amendoeiras
(procedentes da América), sendo que nas folhas de oliveira também houve relatos, assim como
em varios outros paises da Europa. (Denancé et al, 2017).
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Tabela 1 - Producdo mundial de oliva de 1990 a 2017 (x 1000 toneladas).

Paises 1990-2009 2009-2015 2015-2016 2016-2017
Espanha 1.101 1.274,9 1.394 1.285
Turquia 117,2 166,3 143 220

Italia 623,4 395,1 470 183
Grécia 361,5 284,3 310 180
Siria 128,2 164,7 215 150
Marrocos 78,3 123,3 130 100

Tunisia 186,7 180,3 140 100
Portugal 39,8 68,9 99,3 76,4
Argélia 40,3 52,1 73,5 72

Argentina 19,9 20,3 25 26,5
Jordéania 25,5 21,2 29 24
Outros (46) 90,4 159,8 207,1 270
Total 2.812,2 2.911,2 3.235,9 2.686,9

Fonte: VILAR e PEREIRA, 2017.

Conforme Teramoto, Bertoncini e Prela-Pantano (2013), a producéo
mundial de azeites na ultima década aumentou de forma significativa, e paises
gue ndo produziam passaram a fazer, abrindo um leque de possibilidades no
mercado ao consumidor, que tem azeites do mundo a sua escolha, tais como o
Chile e Australia. E ao analisar o estudo de Vilar e Pereira (2017), a Arabia
Saudita, China e Brasil, entram no mercado que tende a aumentar
consideravelmente a superficie plantada com oliveiras em 2017, figura 5, e em
breve a producao, j4 que séo indicadores diferentes, mudando o cenéario nos

proximos anos nas Américas.

Producdao x Superficie 2017
80,00% -
70,00% | .
60,00% - 55,25%
50,00% -
40,00% -
30,00% -

29,97%

20,00% T 12’10%
10,00% —
0,00%

12,359 10,319 3,38%2:33% 1,050 0,35%

EUROPA AFRICA ASIA AMERICA OCEANIA

Produgdo m Superficie

Figura 5 - Grafico sobre a Producgéo x Superficie plantada com oliveiras em 2017.
Fonte: Adaptado de Vilar e Pereira, 2017.
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Assim, para atender ao mercado consumidor, a producao deve aumentar
e as formas de manejo também. E em relacdo ao consumo, crescente, com um
produto de producéo variavel devido a produtividade da oliveira, podendo ofertar
um produto ora em abundancia e ora escasso, igualmente na maioria dos anos
houve um superavit de producao, e alguns fatores sdo determinantes, que séao:
doencas, clima, e pela floragdo que, dependendo do tipo de poda, realizada de
forma errada, pode reduzir a producao da planta.

Os gregos disparam na relacao per capita uma vez que consomem 16,3
litros de azeite de oliva por ano, j& na Espanha 10,4 litros e Italia 9,2 litros e em
Portugal 7,1 litros, no periodo de 2014/2015 (OLIVEIRA, 2016).

Desse modo, e em forma crescente, nota-se a expansao do consumo de
cerca de 70% em média de 1990 até 2017 no mundo, indicando uma demanda
gue ainda ndo acompanha a producéo, observado na figura 6, que descreve o
consumo e a producdo mundial anual nesse periodo, embora que nos ultimos

trés anos se note uma diminuicdo do consumo.

Evolugdo da produgdo e consumo de Azeite de Oliva desde 1990 a 2017

3500000

~ //\\/I\ A

2500000 ,_/

2000000 \

1500000

Toneladas

=8=—Produgio Consumo

1000000

500000

1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 19399 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

0 ® o . o o o . . o o o . . o o o . o o o . . o o o . . o

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28
Anos

Figura 6 - Gréafico com a Producéo e consumo em toneladas no periodo de 1990 a 2017.
Fonte: Adaptado de Vilar e Pereira, 2017.

O Brasil, depois dos Estados Unidos € o maior importador mundial com
63 mil toneladas de azeite de oliva e 107 mil toneladas de azeitona em 2017, e
0 consumo per capita do brasileiro € de 0,35 litro de azeite e 512 gramas de
azeitona (VILAR Y PEREIRA, 2018). Isso ndo s6 demonstra um mercado

promissor e que ainda exige um conhecimento a ser difundido ao consumidor
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em relacdo ao azeite de oliva de qualidade, servindo aos produtores como
incentivo a producao interna e, assim, reduzindo a importacdo que € muito

significativa até os dias atuais, conforme sera descrito na proxima secao.

3.3 O cultivo de oliveiras no Brasil

O Brasil recebeu seus primeiros exemplares de oliveiras a partir do ano
de 1800, trazidos por imigrantes europeus que se estabeleceram no sudeste e
sul do pais, mas como carater ornamental em pracas de algumas cidades
(EPAMIG, 2007). Pequenos produtores e padres fizeram pequenos olivais no
periodo colonial. Os pequenos produtores, plantavam a oliveira a titulo de
curiosidade, e os padres, tinham oliveiras plantadas, com o objetivo de ter o
azeite para as lamparinas nas festas religiosas e também ramos para o Domingo
de Ramos.

Na cidade de S&o Paulo, foram plantadas oliveiras em grandes areas que
também eram consideradas produtivas, mas ndo havia estudos nas Faculdades
de Agronomia da época nem nas Escolas Préaticas de Agricultura (GOMES,
1979).

A partir da analise historica da importacéo do produto final para o mercado
brasileiro, de azeite de oliveiral® e da azeitona de mesa, nota-se que esse
produto era oriundo dos paises europeus, demonstrando a apreciacao pelos
brasileiros, conforme tabela 2, no periodo de 1849 a 1880.

Tabela 2 - Importacédo de azeite de oliva e azeitona de mesa no periodo de 1849 a 1880.

Produto Medida/ 1849 1850 1851 1859 1861 1862 1864 1865 1866 1867 1869 1875 1880
ano

Azeite de Barril 115 26 534 548 372 227 323 491 80 62
oliva Caixas 175 760 140 1047 1119 210 739 341 567 810 588 1097
Latas™ 4
Pipas 13 26

Azeitona Ancoretas!? 100 1250 1000 1275 1014 1360 1543 1754 1935 5322 1265 329 193

Fonte: elaborado pela autora a partir da andlise do Relatério dos Presidentes das Provincias
Brasileiras: Império de 1830 a 1889.

10 Denominado dessa forma, uma vez que existiam outros azeites como o de caroco de algodao,
amendoim, peixe entre outros.

11 | atas eram com a medida de 5 litros de azeite.

12 Medida usada — Ancoretas - Pequenos barris achatados usados especialmente para
transportar bebidas como vinho e aguardente, e que no caso, eram transportadas as azeitonas
em conserva.
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Os estados de S&o Paulo, Minas Gerais e principalmente o Rio Grande
do Sul se destacaram na producdo e na qualidade das azeitonas produzidas,
descritos no Relatorio dos Presidentes das Provincias Brasileiras: Império (RS)
de 1830 a 1889. A partir dessa época e com 0 aumento da producédo, houve a
reducdo de importacdo de azeite de oliva e azeitona de mesa, primeiramente por
causa da guerra civii em Espanha e depois da Segunda Guerra Mundial,
conforme tabela 3, e também devido o inicio da producdo no Brasil, mais

especificamente a contar de 1935.

Tabela 3 - Importacédo de azeite de oliva e azeitona de mesa no periodo de 1935 até junho de
1943 no RS.

Ano Azeite de oliveira (ton) Azeitona (ton)
1935 4310 2344
1936 4588 2417
1937 2980 2801
1938 6070 1936
1939 4209 2549
1940 3843 2755
1941 1509 2047
1942 1017 1362
1943 273 1299

Fonte: Elaborado pela autora a partir do Servico de Estatistica da Producao do Ministério da
Agricultura de 1959.

No ano de 1945, o mundo vivia uma crise deficitaria em relacdo a gordura
comestivel, consequéncia dos rigorosos requisitos para recuperar a paises
europeus apos a Segunda Guerra Mundial, obrigando a cidade de S&o Paulo a
racionar o consumo de 6leo do caroco do algodao do mercado interno e também
proibir a saida do produto do estado, devido a queda na producdo nesse ano.
Outro fator ocorrido neste ano, foi o de que a producdo de banha era
insignificante para atender ao mercado brasileiro, mas atendia ao mercado
externo, através de relatos em anos anteriores (FABREGAS, 1954).

Como analisado no Relatério dos Presidentes das Provincias Brasileiras
de 1830 a 1889, havia a exportacdo de 221.427 kg em 1880 e no ano 1883 de
616.528kg de banha saindo da capital gaucha para Portugal. Mas nédo se
pensava na possibilidade de surgirem pestes, e foi a peste suina!? a responsavel

por dizimar de forma assustadora o rebanho suino do pais.

13 Em 1934, A. M. Penha, do Instituto Biol6gico de Sdo Paulo, consegue, pela primeira vez entre
nds, demonstrar experimentalmente a existéncia do virus pestoso e, em provas de imunidade
cruzada com o séro da Casa Bayer (I. G. Farbenindustrie Aktiengesellschaft, Leverkusen), o
identifica semelhante ao virus alemao. O assunto, apesar dessa demonstragdo convincente, foi
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Com a necessidade, de entéo, ter uma alternativa para a crise de gorduras
gue ocorreu em toda a América e impulsionou o desenvolvimento da olivicultura,
gue mesmo sendo uma cultura nova no pais, igual aos outros paises na América,
na época, ganhou espaco, e o azeite de oliva e a azeitona que eram importados,
deram lugar, de forma singela, aos produtos produzidos no Brasil (VILAR y
PEREIRA 2018).

Em Sao Paulo, conforme Fabregas (1954), a olivicultura foi determinada
a partir de andlises das &reas apropriadas para o plantio, sendo criada uma linha
de financiando aos agricultores e também por oliveira plantada.

Governo e particulares produzem milhées de mudas anualmente para
distribuicdo. N&o nos admiremos, breve produzirdo azeitonas como
produzem café, algodéo e arroz. Em Santa Catarina vizinha das trés
provincias que procuram por todos 0s meios incentivar a cultura
rendosa da oliveira, pouco fez, ou melhor nada fez por negligéncia dos
proprios dirigentes. Praticamente, portanto somente Rio Grande,
Parana e S&o Paulo cuidam com interesse e carinho da arvore sagrada
dos gregos (FABREGAS, 1954, p.7).

O estado de Santa Catarina, por sua vez, teve as mesmas oportunidades
recebidas pelos demais estados, e ndo teve o devido cuidado com as mudas
recebidas, dificultando que a cultura se propagasse pelo estado, diferente dos
demais que acolheram as oliveiras e cuidaram com todo o apreco necessario.

Desse modo, estes problemas regionais na producdo de oliveiras
plantadas ja& eram uma antecipacdo das dificuldades que poderiam ser
enfrentadas, devido a fatores edaficos e climaticos, agravados pela falta de
experiéncia no cultivo e que séo arrastados para o presente.

Nota-se que apos as acdes de apoio por parte do governo na época em
que as oliveiras entraram no pais, houve a expansao da producédo para quem ja
a produzia. Esse incentivo, denominado como Fundo Nacional de Olivicultura,
foi apresentado ao Governo Brasileiro através do Ministro Mario Meneghetti e
também pelo Deputado Federal Lino Braun, que através do Projeto de Lei n® 521
de 1959 ao Congresso Nacional instituia o fundo (anexo I).

Este fundo tinha o objetivo de proporcionar a distribuicdo de mudas e
enxertos, importados principalmente da Italia, Espanha e Portugal, destinando a
experimentacéo, fomento e defesa da cultura da oliveira em seu melhor ambiente

ecolbgico no territorio brasileiro. A tabela 4, apresenta a produg&o nacional por

ainda objeto de sérias duavidas, que se dissiparam, enfim, com a erupcdo de varios surtos
epizooticos da peste suina na Capital paulista, em 1939, em S&o Carlos, em 1942, e o atual surto
ocorrido, em 1946, atingindo os Estados de Sao Paulo, Parana (particularmente o Norte) e Minas
Gerais, e que até agora nao foi completamente dominado (BUFF, 1948)
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estado produtor no Brasil, conforme dados do Servigo de Estatistica da Producgéo
do Ministério da Agricultura (1959).

Tabela 4 - Producao Nacional de Azeitonas por Estado produtor no Brasil.

Estados Producdo em KG
1954 1955 1956
Ceara 0 4800 0
Minas Gerais 310 2600 1270
Séo Paulo 0 0 9950
Rio Grande do Sul 143.830 205.770 219.210
Brasil 144.140 213.170 230.430

Fonte: Elaborado pela autora a partir do Servico de Estatistica da Produc¢do do Ministério da
Agricultura de 1959.

Em relacdo aos estados brasileiros produtores de oliveira, nota-se que
Séo Paulo, teve uma pequena producdo no ano de 1956. Ficou em contraste o
Ceara com producéo no ano de 1955 e que no ano de 1956 ndo teve registro de
producdo. No RS, conforme de destaca na tabela 3, a producao foi quase total
do pais, demonstrando a sua importancia a nivel nacional e a partir de 1954.

Portugal “nos embotava o cérebro e nos tolhia os bragos” (GOMES,1979).
Essa expressdo demonstra a preocupagdo de Portugal em nédo querer
concorréncia para o seu produto. Sabia-se sobre as condi¢cdes adequadas para
a producdo no Brasil, e assim, houve o impedimento que o0s agricultores
investissem na cultura, antes que a olivicultura tomasse um grande impulso,
houve a desmotivacdo embutida nos brasileiros.

A importacédo, que ocorre em grande escala até os dias atuais, no periodo
de 1990 a 2009 revela que o Brasil importou 32,1 toneladas de azeite de oliva
da Europa (VILAR e PEREIRA, 2017). Conforme os mesmos autores, entre o
periodo de 2009 a 2015 o consumo de azeite de oliveira dobrou em relacdo ao
periodo anterior, que até 2009, totalizava 65,3 toneladas.

O consumo do Brasil é tdo importante que seria necessaria toda a
producdo de um pais como Portugal para atender a demanda de Azeite e metade
da producéo de oliva da Grécia.

14 Em 2011, o Brasil importou 429,9 milhGes de délares em produtos portugueses e o principal
item importado é o azeite extra virgem, cuja entrada no Brasil praticamente duplicou entre Junho
e Julho deste mesmo ano (BRASIL, 2012).
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Ha, uma dependéncia de importacdo, tanto da azeitona de mesa quanto
do azeite de oliva, que quantifica em 86,5% dos produtos oriundos da azeitona
da Comunidade Econémica Europeia, e 13,4% da Argentina, com gastos anuais
em torno de 400 milhdes de reais (BERTONCINI, TERAMOTO, PRELA-
PANTANO, 2010). Esse dado, totaliza assim, que um percentual de 99,9% dos
azeites de oliva consumidos pelo brasileiro é importado, ha mencéao sobre o

consumo de que:

[...] nos ultimos nove anos o consumo e importagdo de azeite de oliva
e azeitona tiveram aumento de 120% e 45%. Este aumento deve-se a
fatores como: (i) divulgacdo dos beneficios da dieta mediterranea na
saude; (ii) entrada de produtos no mercado interno com precos mais
acessiveis; (iii) aumento de poder aquisitivo de algumas classes sociais
(BERTONCINI, TERAMOTO, PRELA-PANTANO,2010).

Fatores como a melhoria da renda per capita aumentando o poder
aquisitivo no Brasil também deve ser considerada, uma vez que ao conhecer as
qualidades saudaveis do produto provocou um consumo exponencial.

Apesar de certas regifes do pais possuirem as condi¢des ideais para o
desenvolvimento da olivicultura, o Brasil é dependente da importacdo para
abastecimento interno, e 0s azeites comprados nos supermercados, por
exemplo, vém de fora ou utilizam matéria-prima estrangeira (BERTONCINI,
TERAMOTO, PRELA-PANTANO,2010)

Desse modo, nota-se assim, que no decorrer dos anos analisados,
surgiram inumeras possibilidades, que ao longo do tempo demonstrou o
desenvolvimento da cadeia'® produtiva em regides determinadas por estudos
edafoclimaticos. Este fato, revela ao mercado nacional e internacional marcas
de destaque no pais, com azeites produzidos em Minas Gerais, Sdo Paulo e no
Rio Grande do Sul. A seguir, sera descrita a insercéo das oliveiras no Rio Grande
do Sul.

3.4 Oliveiras no Rio Grande do Sul

15 E “a soma das operacdes de producéo e distribuicdo de suprimentos agricolas, das operacdes
de producdo nas unidades agricolas, do armazenamento, processamento e distribuicdo dos
produtos agricolas e itens produzidos a partir deles (BATALHA, 1997, p. 25)”.
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O Rio Grande do Sul, a contar de 1800 j& tinha oliveiras plantadas em
pracas publicas para ornamento e com frutificacdo abundante, como descreve

Auguste de Saint-Hilaire em sua passagem pelo RS em 28 de julho de 1820,

[...] as oliveiras ddo muito bem nos arredores de Porto Alegre e, ali,
pude comer deliciosas azeitonas; contudo, ndo passam de objeto de
curiosidade; mas quando a populacdo aumentar e o numero de
propriedades tornar-se maior, a cultura da oliveira podera vir a ser para
esta regido uma nova fonte de renda. A falta de bracos impede
atualmente que os brasileiros aproveitem todos os recursos que o pais
oferece, mas sera bom que os conhecam, para que possam aproveita-
los no momento oportuno (SAINT-HILAIRE, 2002 p.77)

Alguns anos, apés sua passagem pelo RS, 1939, foi dado inicio aos
incentivos por parte do governo do estado, na implantacdo de olivais, com a
importacdo de mudas da Argentina que serviram de ensaios nas Estacfes
Experimentais localizadas em: Rio Grande, Caxias, Santa Maria, Verandpolis e
Farroupilha. Também estudos foram realizados em Garibaldi e Sant'/Ana do
Livramento com algumas variedades de forma experimental (JORNAL DE
NOTICIAS,1947).

Isso demonstra que RS foi o0 estado pioneiro na olivicultura brasileira do
ponto de vista histérico, estando relacionado diretamente ao seu clima favoravel
e as grandes extensdes de terra para a agricultura em relacdo a outros estados

Em 1947, através do discurso proferido pelo deputado Celeste Gobatto,
em sessdo na Assembleia Estadual, descreve em sua fala quais as areas que
poderiam receber o fomento para o plantio de oliveiras, e cita que “esses
territorios, em ordem de importancia, estdo compreendidos nas regides
climatoldgicas do Litoral, com restricdo a Santa Vitéria do Palmar; da depresséao
central; da serra do Sudeste, das Missdes do planalto e do vale do Uruguai”.
Assim, fora dessas zonas, complementa que, salvo casos esporadicos e de
acordo com o resultado das investigacdes, ndo ha razdo de fomento oficial ao
cultivo de oliveira (JORNAL DE NOTICIAS,1947).

No ano seguinte, 1948, foi criado pelo governador do RS, o Servigco
Oleicola que serviria de incremento a producdo de oliveiras, através do
acompanhamento e designacao das variedades preconizadas para a producéo
no futuro. Além disso, teria o0 sentido de realizar experimentos com o maior
namero de variedades de oliveiras, analisando quais as adaptaveis a cada
regido, definindo assim, as zonas olivicultoras no estado. Esse setor estaria

diretamente ligado a Secretaria de Agricultura do RS, como forma de
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acompanhamento e regulacéo das atividades desse (DIARIO DE NOTICIAS/RS,
1954).

Ainda em 1948, o plantio, atinge 45 mil pés de oliveiras plantados as
margens do Jacui, duzentas mil mudas na cidade de Arroio Grande plantadas
sob o comando do Conde de Matarazzo e cerca de quinhentos mil mudas em
Pelotas produzidas por Souza e Coelho (TERAMOTO, BERTONCINI e PRELA-
PANTANO, 2010; GOMES, 1979).

Mas, foi 0 embaixador Jodo Batista Luzardo, proprietario da Fazenda S&o
Pedro, figura 7, em Uruguaiana, o pioneiro da olivicultura no RS na época. Era
um fazendeiro que tinha suas atencdes voltadas para a redencédo econémica do
Estado (DIARIO DE NOTICIAS/RS — 1961).
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Figura 7 - Imagem de estrato de matéria de jornal dando destaque para a Propriedade Sao
Pedro — Uruguaiana/RS.
Fonte: Diario de Noticias (RS) de 25/06/1954

Afora a olivicultura, também havia na propriedade atividades voltadas
para a pecuaria de corte e 0 arroz que era plantado a partir de parcerias com
terceiros, oferecendo terra e &gua, participando das colheitas mediante
porcentagem estabelecida entre os envolvidos. Demonstra-se assim, que a
diversificacdo ja era uma estratégia das propriedades na época.

No ano de 1954, as oliveiras do Embaixador Luzardo produziram cerca de
18.000 kg de azeitonas e foram vendidas a diversas fabricas de conservas da
cidade de Rio Grande/RS. Na mesma época, o0 café era a cultura mais
promissora do Brasil, e a oliveira ja estava sendo vista como uma cultura de

futuro préximo e promissor, da mesma forma que o café para S&do Paulo e o norte
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do Parana. Desse modo, desmistificando, assim, a ideia transmitida de que aqui
a cultura ndo daria certo. Ainda havia davidas sobre o cultivo da oliveira, como
pode ser visto na figura 8. Mas esse nado era o caso da Fazenda Sao Pedro que
era considerada a mais moderna na época, e a azeitona ja era considerada uma
realidade rentavel na economia do Estado (DIARIO DE NOTICIAS/RS, 1954).
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Figura 8 - Imagem de estrato de matéria de jornal sobre as perspectivas da produ¢éo no RS.
Fonte: Diario de Noticias (RS) Edi¢cdo 00064.

Nesse periodo, também havia a preocupac¢ao com o clima, solo e demais
condigBes para o cultivo da oliveira, destacado por inUmeras vezes em noticias
vinculadas nos jornais de época.

O Secretario de Agricultura, no RS, Francisco Flores alegou que o
ambiente era “formidavel” para a organizacao de olivais em: Livramento, Rosario
do Sul, Alegrete, Quarai, Uruguaiana, Cacequi, Itaqui, Santiago do Boqueiréo,
Sao Gabriel, Dom Pedrito, Herval, Lavras do Sul, Arroio Grande, e demais
municipios. Na cidade de Livramento, havia um campo de cooperacédo, tendo
oliveiras com idade de 10 anos carregadas de frutos. E também declarou que
todo o sul-oeste do RS é propicio para o plantio (DIARIO DE NOTICIAS, 1957).

Devido a expanséo do cultivo e ao interesse de produtores no cultivo de
oliveiras no RS, foi apresentada pelo Deputado Celeste Gobatto, ao Legislativo
Estadual que aprovou a Lei 59, 13 de dezembro de 1959, que criava o CEFCOIA
- Comisséao de Estudo de Fomento do Cultivo da Oliveira e Industrializacdo de
Azeitonas (JORNAL DO DIA, 1959).
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De tal modo, muitas mudas foram distribuidas em 1948 totalizando 124
enxertos, e em 1952 esse numero passou para 22.530 mudas doadas. O
governo fornecia mudas e orientacdes sobre os Novos Regulamentos da
Carteira Agricola do Banco do Brasil, que em novembro de 1951, permitiu que
0s produtores que necessitassem de um financiamento para o plantio de oliveiras
tivessem um prazo méaximo de até oito anos de caréncia (DIARIO DE NOTICIAS,
1957).

Desse modo, todo esse incentivo foi dado a partir da abertura do Servigo
Oleicola, que proporcionou aos produtores um auxilio no custo da producao de
50%, por verba do préprio servico, uma vez que as mudas distribuidas eram
produzidas pelo estado. Assim, nos anos seguintes houve um aumento

consideravel, como pode ser visto a seguir, na tabela 5:

Tabela 5 - Distribuicdo de mudas de 1954 a 1959.

Ano Mudas doadas
1954 53.940
1957 30.000
1959 120.000

Fonte: Elaborado pela autora a partir do Diario de Noticias, 1959.

Demonstra, assim, que com o ritmo acelerado de plantio de olivais apds os
incentivos recebidos, tanto pelo governo, quanto pelo Banco do Brasil, era real
a olivicultura em todo o RS, estendendo-se aos demais estados produtores na
época. O Servico Oleicola da Secretaria de Agricultura do RS, em 1957, recebeu
cerca de 60.000 pedidos de mudas, e que foram atendidos um total de 32.349,

e essa distribuicdo pode ser representada na figura 9:
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Figura 9 - Mapa llustrativo com a representacdo das mudas distribuidas no RS no periodo de
1948 a 1958.
Fonte: SEAPI, 2016.

Conforme, o mapa ilustrativo acima, pode ser observado que as oliveiras
estdo emtodo o RS e que com essa expansdo, aumenta também a preocupacao,
por parte dos produtores, com pragas e doencas do mundo que poderiam chegar
aos olivais do RS.

Diante do exposto, em 1959, foi realizado um evento tratando sobre a
Tuberculose nas Oliveiras, na cidade de Encantado/RS. Nesse evento, foi criada
uma comissao que estabeleceria quais as a¢cbes adequadas para a erradicacao
dessa doenga, orientando produtores, devido ao volumoso contetudo publicado
e requisitos respondidos por técnicos dos principais paises oleicolas do mundo
(DIARIO DE NOTICIAS, 1959).

Mas onde estéo esses imensos olivais? Com o passar dos anos, supdem-
se que as oliveiras tenham sido abandonadas, ou que os numeros divulgados

nao eram reais.
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O cultivo das oliveiras na época, que ndo possuia uma base técnica de
conhecimento, ou seja, estes olivais estavam propicios a pragas e demais
situacdes fitossanitarias, bem como a falta de maquinas, tecnologias e mao de
obra. De tal modo, esse episodio fez com que morresse uma cultura promissora
e milenar no pais, ou 0s que permaneciam eram de baixa qualidade. Desse
modo, grande parte das perspectivas e expectativas que se tinha de forma
positiva em relacéo a cultura se dissipou pelo tempo, e sera que foi por influéncia
portuguesa? Esse fato pode ser observado por ndo haver dados histéricos
registrados que comprovem o real motivo em livros ou jornais de época
(COUTINHO, RIBEIRO E CAPPELLARO, 2009).

Demonstra-se assim que a investigacao cientifica se faz necessario, uma
vez que atualmente tem-se mais tecnologias e acesso a estudos que a historia
revela.

Abre-se, assim, uma janela temporal de 26 anos, em relacdo as noticias
ou acbes em relacdo a olivicultura, demonstrando a fragilidade da cultura na
época. Publicacdes em jornais e a retomada das pesquisas por parte da
EMBRAPA Clima Temperado voltadas para a implantacdo de novos olivais, se
deram a partir do zoneamento agroclimatolégico, figura 10, disponibilizando
informacBes necessarias ao RS, como descrevem Coutinho, Ribeiro e
Cappellaro (2009) onde fatores como solo, topografia e o clima no RS tém
atraido investimentos de empresarios gauchos, de outros Estados e até do

Exterior.
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Figura 10 - Mapa ilustrativo com o zoneamento agroclimatico para a olivicultura no RS.
Fonte: Bertoncini, Teramoto e Prela-Pantano, 2010.

7

Na figura 10, é possivel identificar que as zonas agroclimaticas
recomendadas e que tém se destacado na producao de olivas, como Cacapava
do Sul, Pinheiro Machado, Cachoeira do Sul, Sant’Ana do Livramento, Cangucu,
Dom Pedrito, Candiota, Jaguardo, Bagé, Encruzilhada do Sul, Formigueiro,
Piratini, S8o Sepé e Barra do Ribeiro (O SEPEENSE, 2017).

Em complemento ao zoneamento agroclimatico, surge o zoneamento
edafoclimatico, que analisa clima, solo e topografia e fornece aos produtores a
localizacdo mais adequada para o plantio de oliveiras e que em 2010, possuia
uma area plantada de 400ha, com principais plantios localizados nos municipios:
Bagé, Dom Pedrito, Cagapava do Sul, Cachoeira do Sul, Alegrete, Rosario do
Sul, Candiota, Cacequi e Sant’Ana do Livramento, Sdo Gabriel, Uruguaiana,
Candeléaria, Viamao, Sao Francisco de Paula, Rio Grande e Jaguardo
(BERTONCINI, TERAMOTO e PRELA-PANTANO, 2010, s/p).
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Como pode ser observado na figura 11, as melhores regiées no estado
para o plantio situam-se no Oeste e na Metade Sul (longe das regides serranas
e do litoral), onde a umidade relativa do ar € menor, principalmente na fase de
florescimento, favorecendo a producédo de frutos, conforme o zoneamento
edafoclimético, como forma de orientacdo aos produtores (COUTINHO et al,
2009, p. 21).
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Figura 11 - Mapa llustrativo sobre o Zoneamento edafoclimatico no RS.
Fonte: FILIPPINI ALBA et al, 2013.

Desse modo, os dados descritos em 2005 revelam um numero ainda
modesto de hectares plantados no RS neste periodo, e que esse numero

aumentou consideravelmente em 2017, conforme tabela 6:
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Tabela 6 - Area cultivada com Oliveiras no RS no periodo de 2005 a 2017.

Ano Hectares plantados
2005 12
2006 80
2007 110
2008 158
2009 200
2010 290
2011 381
2012 585
2013 798
2014 1304,8
2015 1.670
2016 2.100
2017 3.464,6

Fonte: EMATER, 2015; SEAPI, 2016.

A partir do estudo do Zoneamento Edafoclimatico muitos investidores e
produtores rurais identificaram a melhor area a ser utilizada para o plantio da
oliveira, uma vez que os fatores primordiais para o sucesso ou fracasso desse
cultivar tangem ao clima, temperatura, pluviosidade e solo, e que essas variaveis
afetam diretamente a florag&o da oliveira.

Para tanto, o desenvolvimento territorial a partir da elaboracao de politicas
gue incentivam e que proporcionem novas perspectivas de mercado para a

olivicultura no Brasil, conforme descrito a seguir.

3.5 Desenvolvimento territorial

No que se refere ao “mundo rural’, a necessidade de uma nova
abordagem para a questdo do desenvolvimento ganhou félego através da
proliferacdo de ideias e noc¢des que foram importadas para o Brasil por
pensadores e estudiosos (SCHNEIDER, 2004)

O tema do desenvolvimento viveu seu auge e crise em um periodo
relativamente curto, entre as décadas de 1950 e 1980 (DE AGUIAR et al 2008).
Desse modo, por ser um conceito complexo que néo deve ser tratado de forma
simples, mas sim, dividido, atendendo inumeras medidas no que tange as

dimensdes econdmica, social, politica e cultural.
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Durante muito tempo o desenvolvimento era visto como sinbnimo de
progresso, ou seja, um linha do tempo que dividia o antigo do moderno.

O contexto que envolve o conceito de desenvolvimento sugere muito mais
gue uma transformacéao social e econémica, mas sim uma melhoria do bem-estar
e que tem como o resultado "natural’ o processo de mudanca produtiva na
agricultura (NAVARRO, 2001). E a nomeclatura do desenvolvimento territorial foi
impulsionada pela globalizacdo, reorganizacdo produtiva; pela supressao dos
regimes autoritarios e o consequente processo de descentralizagdo politica; e o
reconhecimento de novos atores sociais (RODRIGUES e SANTOS, 2018).

O desenvolvimento, também nao é dependente exclusivamente de fatores
externos, mas, ao contrario, tem suas bases dentro do préprio territorio bem
como suas potencialidades, que vao além dos seus atributos fisicos, valorizando
também o seu potencial social, a capacidade de sua populagéo para conduzir o
desenvolvimento regional (FERREIRA e PESSOA, 2012).

Em relacdo ao territorio, Haesbaert (2003), a nocdo de que o despreze
em sua dimensao simbdlica, mesmo entre aquelas que enfatizam o seu caréater
eminentemente politico, estd fadada a compreender apenas uma parte dos
complexos meandros do poder.

A analise sobre o territorio, € mais que uma simples base fisica, possui
um tecido social, um organizacdo complexa feita de lacos que vao além dos
atributos naturais e dos custos de transportes ou comunicacdo. Representando
uma trama de relacbes com raizes histéricas, configuracdes politicas e
identidades que desempenham um papel ainda pouco conhecido no proprio
desenvolvimento econémico (ABRAMOWAY, 2000).

Reforca também Peixe (2010) que cita que o contexto do territério é
importante, porque no desenvolvimento a escala territorial se ajusta a
mobilizacdo social e integracdo de investimentos potencializadores (politica
administrativa e instancia governamental).

Desse modo, nota-se que o territério como dito por Abramoway (2000) e
reforcado por Peixe (2010), ndo delimita o territGrio em um espaco simples mas,
um espaco complexo de mediacdo e a¢gdes que abrangem todos os aspectos da
sua amplitude conceitual.

Desse modo, o objetivo para o desenvolvimento, conforme descreve
Sachs (2009), deveria ser o estabelecimento de um aproveitamento racional e

ecologicamente sustentavel da natureza em beneficio das popula¢ées, como um
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componente estratégico. De acordo com o mesmo autor, a preocupacdo do
desenvolvimento ndo pode ser visto apenas para 0 aspecto mercadologico.

Nota-se que a partir da analise dos conceitos, o desenvolvimento territorial
apenas com o viés econdémico ou mercadolédgico ndo tem a mesma abrangéncia
que a partir das analises culturais e sociais do todo.

O eixo central do desenvolvimento territorial € pautado em uma sociedade
organizada, capaz de construir parcerias entre atores do Estado, do mercado e
da sociedade para elaboracdo de estratégias eficientes e eficazes para os
territérios (RODRIGUES e SANTOS, 2018).

Uma estratégia que pode ser considerada eficiente para o
desenvolvimento territorial € o turismo. Conforme Kloster e Cunha (2014) a
articulagéo entre turismo e desenvolvimento territorial, que produz resultados
positivos, tais como aporte de recursos para investimentos, mudanca dos
padrées de comportamento, estimulo ao processo de cosmopolitizacéo, etc.

As politicas publicas de desenvolvimento tradicionais, elaboradas e
aplicadas a partir da abordagem top down n&o perdem de todo sua vez,
combinado com uma agéo sistémica de desenvolvimento local e regional. Os
autores ainda refletem que é evidente que acfes do governo federal impactam
o local, demonstrando assim a importancia as politicas publicas para o
desenvolvimento territorial (RODRIGUES e SANTOS, 2018).

De certo modo, a abordagem territorial para o desenvolvimento no meio
rural vem ganhando interesse, especialmente no ambito dos planejadores e

formuladores de politicas publicas.

3.5.1 Politicas de incentivo a cultura da olivicultura e o desenvolvimento
territorial no RS

A paisagem do estado, esta mais diversificada atualmente do que a anos
atras, e esse cenario atual, remete a novas perspectivas de mercado bem como
a necessidade da elaboracdo de politicas de incentivo a determinados setores
da agricultura, refletindo desse modo, diretamente no desenvolvimento territorial,
através da diversificacao.

Essas politicas, favorecem a diversificacao das atividades da propriedade
e como menciona Favareto (2014) que é preciso diversificar as economias locais,
ou seja, ndo se trata somente de diversificar a producdo agricola, mas de

diversificar os servi¢os e a transformacgéo de bens primarios.
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Pires (2011) cita que um dos grandes desafios do desenvolvimento
territorial estad em impulsionar no pais a diversificacdo das cadeias produtivas em
localidades com potencialidades organizacionais e institucionais coletivas, com
o0 intuito de reduzir as desigualdades regionais e sociais, bem como a promogéo
da integracao horizontal entre os produtores. Esse fato ocorre no RS, devido ao
zoneamento edafoclimatico indicando quais as zonas potenciais do Estado.

Assim, devido a busca pela diversificacdo, cabe lembrar, que o
desenvolvimento ndo deve se restringir a um Unico campo tedrico e que estudos
recentes sugerem a interacdo entre economia, historia, sociologia e outras
ciéncias humanas e sociais na perspectiva do territério como construcao social,
apoiada na cooperacdo e reciprocidade, ainda que de natureza conflituosa
(ORTEGA, 2007).

Desse modo, se tem desenvolvimento territorial como um processo de
mudanca social de carater enddgeno capaz de produzir solidariedade e
cidadania, e que conduz de forma integrada e permanente a mudanca qualitativa
e a melhoria do bem-estar da populacdo de uma localidade ou uma regiao
(PIRES, 2011).

Esse fato, ocorre também, no meio rural a partir do momento em que
existem grandes extensdes de terras, que conforme Embrapa (2017) o Brasil
utiliza apenas 7,6% de seu territorio com lavouras, somando 63.994.479
hectares, demonstrando que ha terras disponiveis para a diversificagao.

Para tanto, algumas acfes foram realizadas por parte do Governo do
Estado do Rio Grande do Sul, servindo como forma de fomento a olivicultura
beneficiando vérias regides do estado.

Em 2012, na cidade de Bagé, houve a retomada da olivicultura na regido,
através do Convénio Brasil Préoximo, descrito a seguir, que incentivou produtores

da microrregido da fronteira oeste na diversificacao de suas atividades e rendas.

3.5.1.1 Convénio Brasil Proximo: Fomento a Olivicultura

O Rio Grande do Sul, tem muitas regides prosperas para a producao de
variados alimentos, devido a uma estrutura colonial formada por agricultores de
base familiar bastante diferenciada (AZEVEDO, 2015). Assim, o objetivo de
inUmeras acgdes publicas e privadas ocorreram como forma de impulsionar o

desenvolvimento local e também de promover a diversificacdo produtiva.
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Para isso, foi pactuado um acordo entre os governos de Brasil e Italia com
o objetivo de viabilizar projetos de desenvolvimento local, baseado na
reciprocidade e no interesse mutuo das partes, estando diretamente relacionada
ao territério.

Para tanto, além do desenvolvimento local, os demais componentes, para
serem atingidos dependera da identificacdo de objetivos especificos como a
contribuicdo para o fortalecimento das politicas publicas a niveis de governo
federal, estados e municipios. Da mesma forma em relagdo ao planejamento e
realizagdo de intervengdes de desenvolvimento local integrado e apoio aos
pequenos produtores favorecendo o crescimento das microempresas, e do
cooperativismo, a partir das boas praticas ja consolidadas em tais setores pelas
cinco regides italianas comprometidas com o projeto.com o objetivo a economia,

e este projeto esta articulado através dos seguintes componentes, figura 12:

Desenvolvimento
Local

Cooperativismo

Politicas
Publicas

Figura 12 - Componentes do Convénio Brasil Préximo.
Fonte: Elaborado pela autora a partir das diretrizes do programa Brasil Préximo, 2010.

Desse modo, a partir dos componentes que contemplam o Projeto
BRASIL PROXIMO, estabelecido no periodo de 2010 a 2013, teve as seguintes
areas de intervencdo que foram: assisténcia a criagdo de consorcios
intermunicipais e agéncias de desenvolvimento/centros de servico; intervencdes
nos setores madeira/moveis, energias renovaveis, setor integrado ao turismo,
artesanato, enogastronomia, cultura, agroindustria, mecanica, carne e couro. A
partir das areas de abrangéncia do programa foram determinados os objetivos

gue séo:
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e Difundir e adaptar instrumentos, politicas publicas e estratégias
utilizadas pelos estados da Itdlia central para a promocdo do
desenvolvimento local e regional, sobretudo o que diz respeito a
pactuacao politica, institucional e social que estd na base do
crescimento econdémico e da coeséo social do territorio;

e Fortalecer a articulacdo entre as diferentes esferas de governo
envolvidos no protocolo, assegurando maior coordenacdo entre os
atores envolvidos em diversas escalas territoriais no pais;

e Capacitar representantes dos ministérios e outros organismos do
executivo federal nas areas de planejamento integrado das politicas
sociais, economia da cultura e cooperativismo (BRASIL, 2010, p.10)

A contar dos objetivos do programa, que se concretizou em maio de 2009,
foi aprovado pelo governo italiano um financiamento a fundo perdido de sete
milhdes de euros, para atividades e a¢des de projetos, sendo um deles o fomento
para a olivicultura. Municipios do RS e os estados italianos Umbria, Marche,
Toscana e Emilia-Romagna, apoiaram a instalagdo e acompanhamento de
unidades produtivas da regido, bem como a capacitacdo e treinamento de
pequenos produtores, técnicos de cooperativas e entidades privadas, envolvidos
no desenvolvimento da cultura de oliveira (BRASIL, 2010, p.11).

Dentre as atividades estabelecidas pelo programa, esta a valorizacédo da
cadeia do azeite extravirgem da regido da campanha (RS), nascendo assim o
Projeto do Programa Olivais do Pampa (Anexo ).

Em dezembro de 2011, foi realizado na Prefeitura de Bagé, figura 13,
através da Secretaria de Agricultura Municipal, o 1° Seminario de Olivicultura,
com o tema “Programa Brasil Proximo: As cinco Regides Italianas para o
desenvolvimento local integrado no Brasil; valorizacdo da cadeia produtiva do
azeite extra virgem de oliva em Bagé, e regido rural — Rio Grande do Sul” (Jornal

A PLATEIA, 2011).
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secretaria

de Dose— lvimento
Beonde o @ Tume

Figura 13 - Foto da assinatura do convénio de cooperacao.
Fonte: Jornal A PLATEIA publicado em 30/12/2011.

Esse evento, que também teve o apoio da Secretaria Municipal de
Desenvolvimento Econdmico e Turismo, foi considerado o marco inicial para

investimentos e desenvolvimento na regido.

Um dos objetivos principais do evento era realizar adeséo e assinatura
do termo ao convénio firmado entre a Prefeitura Municipal de Bagé e
os demais municipios da regido, que receberam, através do programa,
unidades produtivas com pomares de Oliveiras, sendo eles, Quarai,
Sant’Ana do Livramento, Bagé, Candiota, Hulha Negra, Acegua e
Pinheiro Machado (Jornal A PLATEIA, 2011).

Em Sant’Ana do Livramento e em outras cidades do RS, juntamente com
a Prefeitura de Bagé, visando a busca por um trabalho coletivo e regional, foram
identificadas alternativas de desenvolvimento econémico para os produtores
locais. Desse modo, o produtor que tivesse interesse em participar do Projeto
Olivais do Pampa, deveriam se inscrever e apresentar documentagdo para
atendimento de requisitos exigidos pelo edital (anexo 1), divulgado em jornal de
circulacéo local (PREFEITURA DE SANT’ANA DO LIVRAMENTO, 2011).

O projeto Olivais do Pampa considerado pioneiro no RS, retomando o
cultivo de oliveiras no estado, foi fundamental para o compromisso estabelecido
através de regras e o estabelecimento de diretrizes para o andamento.

Conforme as exigéncias necessérias, a documentacao era um requisito e
também deveriam ser apresentadas as condi¢cdes adequadas de solo, com
caracteristicas favoraveis de fertilidade, textura e profundidade que permitissem
o0 bom desenvolvimento das mudas, e também a existéncia de reservatorio de
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agua para a possivel irrigacdo do olival, e também, além de quebra-ventos e facil
acesso a area. A partir, da analise de todas as condi¢cbes adequadas e os
produtores devidamente selecionados, foram determinados quais os produtores
gue se adequavam ao que era solicitado pelo edital (BRASIL, 2011).

Em suma, a cooperacdo entre os paises também proporcionou a
qualificacdo de engenheiros agronomos, ligados as prefeituras locais, no curso
Master Internazionale Di Ii° Livello in 'Olivicultura ed Elaiotecnica, realizado na
Facolta di Agraria dell'Universita degli Studi di Perugia, na Itdlia. Para tanto,
foram disponibilizadas trés bolsas de estudo com dois anos de formagao, no ano
de 2011 em forma de edital, através de regras determinadas e condi¢cfes
acertadas entre os governos de Brasil e Italia (SIQUEIRA e RODRIGUES, 2011).

Em dezembro de 2012, conforme orientacdo do agrénomo responsavel
pelo Programa Olivais do Pampa, um produtor de Acegua recebeu as primeiras
mudas do programa, em numero de 240, nas variedades: ARBEQUINA,
ARBOSANA, KORONEIKE, FRANTOIO, PICUAL, MANZANILHA sendo essas
duas ultimas variedades com dupla funcdo (azeite e azeitona de mesa). Em maio
de 2014, a Prefeitura de Bagé recebeu mais trés mil mudas italianas (Figura 14)
de trés outras variedades de oliveiras, que eram: FRANTOIO, CORATINA e
LECCINO. Essas mudas seriam distribuidas aos 11 municipios vizinhos de forma
demonstrativa em cada propriedade selecionada (BRASIL PROXIMO, 2014).

Figura 14 — Imagem do recebimento de mudas para plantio
Fonte: FARRAPO, 2014.
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Através da implantacdo de pomares experimentais e demonstrativos,
declara o Prefeito Municipal de Bagé na época, Eduardo Colombo, que: “Isto
mostra a forca com que o projeto vem crescendo e se inovando como uma
alternativa de desenvolvimento. Tudo isto, contribui para que venhamos a
produzir aqui os melhores azeites extra virgens do Pais” (FARRAPO, 2014).

Nota-se que o desenvolvimento atribuido ao plantio de oliveiras na regido
gerou expectativas em relacdo ao desenvolvimento local, bem como
investimentos governamental e apoio de instituicbes de pesquisa e ensino,
desde a escolha das mudas até a colheita, e que na época foi destaque em
diversos jornais.

Sendo assim, e conforme a histéria sobre a introducao das oliveiras no
estado, péde ser evidenciado que o incentivo para o inicio da cultura na regido
foi diferenciado e principalmente favoreceu os pequenos produtores através da
criacdo de uma politica para a diversificagdo da agricultura e renda, oferecendo
novas perspectivas. Para tanto surge uma nova inciativa que pelo Governo do

Estado do RS, que é o Programa Pro6-Oliva, caracterizado a seguir.

3.5.1.2 Pr6-oliva; Politica de Incentivo

No ano de 2005, anterior ao inicio do projeto PRO-OLIVA, foram liberados
R$ 300 mil por meio do FEAPER (Fundo para Pequenos Estabelecimentos
Rurais) para aquisicdo de mudas de um viveiro espanhol.

A partir desse recurso, surge o programa Pro-Oliva, foi criado julho de
2015, através de decreto n° 52.479, assinado pelo Governador do Estado Ivo
Sartori, tem como principal objetivo de fomentar a olivicultura no RS, apoiar os
produtores consolidando a olivicultura. O programa envolve ac¢des de defesa
sanitaria, producdo de mudas de qualidade, aumento da producdo e da
produtividade e apoio a industrializacdo de azeites e conservas por meio de
linhas especificas de financiamento (SEAPI, 2017).

Ainda conforme informa¢des do SEAPI (2017), o programa tem como
parceiros o Governo do RS, Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento,
Ministério do Desenvolvimento Agrario, Prefeituras Municipais, EMATER/RS,
EMBRAPA, FEPAGRO?, também foram estabelecidas parcerias com

16 Fundacgdo Estadual de Pesquisa Agropecuaria (FEPAGRO), criada em 1994, vinculada a
Secretaria Estadual da Agricultura, Pecuaria e Irrigacéo e foi extinta no ano de 2016, através do
Projeto de Lei do Executivo n° 246.
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universidades, através de pesquisas e estudos sobre o cultivo, com produtores
rurais, viveiristas, industriais e demais instituicoes publicas e privadas envolvidas
com o setor, conforme o folder explicativo (anexo llI).

Ao mencionar as universidades, o programa, em relacdo a pesquisa e

ensino, estabeleceu as seguintes diretrizes (SEAPI, 2016):

° Intensificar as pesquisas em olivicultura no RS.

. Maior conhecimento e divulgacdo do comportamento da cultura
nas nossas condicdes.

o Integragdo entre Pesquisa e Assisténcia Técnica.

° Desenvolver e divulgar tecnologias sustentaveis as condicdes
do Estado.

. Aumentar a diversidade genética adaptada as condi¢Ges do RS.
o Adocéo da olivicultura no ensino médio e superior.

Desse modo, além da pesquisa, esse programa tem por intuito congregar
0s produtores rurais, viveiristas, agroindustriais, agentes apoiadores da cadeia
produtiva, estudantes e consumidores em geral, em eventos, palestras e demais
acOes de encontro entre esses atores. Para tanto, foi criada a Lei 14.715, 29 de
julho de 2015, instituindo os meses de fevereiro ou marco, anualmente, para a
Abertura Oficial da Colheita da Oliva no RS, evento que serve para a troca de
experiéncias e conhecimentos entre os produtores e interessados.

Além de determinar a data para a abertura da colheita, 0 programa
também se responsabiliza pelo apoio ao olivicultor pela aquisicdo de mudas de
qualidade com viveiristas credenciados, acompanhando assim todo o processo
de implantacdo de um olival. Também auxilia em normas e acdes em relacdo a
reducdo da tributagcdo, como pode ser observado no Decreto n° 53.275, de 27
de outubro de 2016, que reduz a carga tributaria de ICMS para 7% na operacao
de saidas internas de azeite de oliva fabricado a partir das azeitonas produzidas
no Brasil (SEAPI, 2016) conforme figura 15:

DECRETO N°53.275, DE 27 DE OUTUBRO DE 2016.
(publicado no DOE n.° 206, de 28 de outubro de 2016)

Modifica o Regulamento do Imposto sobre ... (RICMS).

O GOVERNADOR DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL,
no uso da atribui¢do que lhe confere o art. 82, V, da Constitui¢do
do Estado, DECRE T A: Art. 1 ....""CLXXVII - a partir de 1° de
dezembro de 2016, aos estabelecimentos fabricantes, nas saidas
internas de azeite de oliva fabricado com azeitonas produzidas no
pais, em valor que resulte em carga tributiria na operacio

equivalente a 7% (sete por cento).

Figura 15 - Decreto que reduz a tributagcédo de ICMS
Fonte: SEAPI, 2016.
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Portanto, a partir de dezembro de 2016, o ICMS, para o azeite de oliva
fabricado a partir de azeitonas produzidas no pais, no RS passou a ser de 18%
para 7%. Essa reducao na tributacéo, proporciona ao produtor e para o mercado
consumidor, a reducéo do valor do azeite de oliva, fomentando assim o consumo
e a producdo. Assim politicas publicas tendem a beneficiar os envolvidos com a
cadeia produtiva e igualmente, proporcionando novas perspectivas de mercado,

como sera descrito a seguir.

3.6 Desafios da Olivicultura para o Brasil

Seguindo uma tendéncia mundial em relacdo a busca pelo consumo de
alimentos de qualidade, bem como a sua relacdo com o meio ambiente, o
consumidor est4d cada vez mais exigente e preocupado com 0s meios de
produgdo e os impactos para o meio ambiente. De acordo com estudos
realizados pelo COI (2018), o Japdo (Hong-Kong), por exemplo, jA esta
plantando oliveiras com o objetivo de reduzir as emissdes de CO2 em seu pais.

Mas tanto para o consumo quanto para a producéo de oliveiras, ainda ha
desafios a serem sanados na olivicultura, conforme destacam Teramoto,

Bertoncini e Prela Pantano (2013) citados no quadro 1 e discutidos a seguir:

Quadro 1 - Desafios da olivicultura no Brasil.

¢ Ndo é uma cultura tradicional do Brasil.
e Escolha da melhor variedade e manejo dos olivais
Agricola ¢ Clima e fertilidade do solo
¢ Variedades adaptadas a menores quantidades de frio
¢ Ponto de maturacéo para cada cultivar
¢ A comercializacdo se da ainda em forma de cadeia curta
¢ Preco alto e um grande mercado consumidor
Comercializacéo e Tempo de prateleira em supermercados e empoérios
e Falta de legislacdo vigente evitando fraudes
e Interesses publicos e econdémicos como dificuldade
e Conscientizacdo do mercado consumidor tanto pela
gualidade tanto pelo preco
¢ Coloracédo ndo indica qualidade nem a acidez do azeite
Mercado consumidor ¢ Conscientizacao em relagédo ao odor e sabor do azeite'”
e Fiscalizacdo eficiente auxiliaria o consumidor na
aquisicdo de azeites que realmente confiram beneficios
a sua saude

17 Odores de ranco, vinagre, terra, metdlico, mofado, madeira, queimado sdo defeitos que
desclassificam o azeite como extra virgem.
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e Normas e fiscalizac&o no registro de pesticidas
e Registro de cultivares e normas de comercializacdo de
Legislacéo mudas
e Registro do azeite comercializado que traz prejuizos a
salde humana
eObtencdo de cultivares adaptados as condicdes
subtropicais
¢ Obtencao de técnicas de manejo adaptadas
e Conscientizacdo e transferéncia de conhecimento entre
0s membros da cadeia
¢ Financiamento de pesquisas e de risco
e Investimento dos produtores com baixo nivel de
conhecimento tecnolégico.
ePesquisas em condicdes locais confirmando as
pesquisas realizadas na literatura internacional
Fonte: Elaboracéo da autora a partir de Teramoto, Bertoncini, e Prela-Pantano, 2013.

Pesquisa

A contar dos desafios a serem superados, que sdo: Agricola,
Comercializacdo, Mercado consumidor, Legislacdo e Pesquisa, listados pelos
autores, que também declaram a necessidade de investimentos na area e corpo
técnico nacional especializado para melhor atender as necessidades dos
produtores, bem como a adaptacdo da cultura e as condi¢cdes edafoclimaticas
do Brasil.

Em relacdo ao desafio agricola, a adaptacdo e obtencéo de cultivares
adaptadas é uma estratégia a ser relevada pelos produtores e pelos
pesquisadores, que de certo modo leva tempo para achar a resposta. Para uma
realidade mais imediata, ha a necessidade de estudos sobre o comportamento
das variedades em zonas diferenciadas e sempre atendendo as realidades
locais e distancias das unidades de processamento (TERAMOTO, BERTONCINI
e PRELA-PANTANO, 2013).

Outro desafio citado pelos autores € o de comercializacdo que por conta
da pouca producao se da pela cadeia curta que atenta ao setor. O preco alto dos
azeites de oliva passa a ser um desafio, mesmo tendo um grande mercado
consumidor no pais, fazendo com que os produtos permanecam por muito tempo
em prateleiras.

A competitividade € um desafio produtivo e que de acordo com Marino
(2009) e esta diretamente ligada a eficiéncia empresarial e sendo essa o
termdmetro da empresa em relacdo ao nicho de mercado, em que essa atua.
Assim sendo, em relagéo ao prego € necessario ressaltar que o azeite produzido
se trata de um produto gourmet com um diferencial, a alta qualidade em relagéo

a outros azeites.
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Para tanto, had necessidade de uma legislacdo, através de normas e
fiscalizacdo que protejam tanto o produtor quanto o consumidor, coordenando
assim, esforcos e recursos como uma estratégia para alcancar essa
competitividade.

Para Franca e Pirani (2013), a unido de esfor¢cos na construcdo de um
cenario favoravel para a aceleracdo da competitividade, no caso da olivicultura,
talvez seja o principal desafio dos projetos de integracdo econdémica regional.

Existe a oportunidade real para que o Brasil, em médio a longo prazo,
torne-se um grande produtor de azeitonas de mesa e de azeite com
competitividade no mercado nacional e internacional, porém, é
necessario que toda a cadeia produtiva esteja organizada (produtores,

beneficiadores, comerciantes, instituicbes crediticias e de extensao,
etc.) (COUTINHO e JORGE, 2013, p.10)

Igualmente, ao se estruturar a cadeia produtiva da olivicultura, todos os
envolvidos passam a ter referéncias através de estudos e pesquisas orientando
o desenvolvimento territorial e demais adaptacfes necessarias a cultura. A
seguir serdo analisados os passos através da metodologia para a realizacéo

deste estudo.
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4 Metodologia

Nesta secdo demonstrar-se-80 0os caminhos metodoldgicos percorridos
para dar conta de responder aos objetivos deste estudo. Neste sentido, apontar-

se-a0 as ferramentas e procedimentos utilizados para a imersao a campo.

4.1 Procedimentos e Método de coleta de dados

Em relacdo aos procedimentos técnicos, a pesquisa bibliografica torna-se
a base, permitindo ao investigador a cobertura de dados e fatos histéricos
atraves de fontes e de dados secundarios (GIL, 1999), proporcionando assim, o
conhecimento sobre o setor. Desse modo a pesquisa bibliogréafica, foi realizada
através da coleta de dados em referéncias teoricas, artigos cientificos, livros,
jornais digitalizados datados de 1800 até os dias atuais.

Em relacéo ao tipo de pesquisa, este estudo utilizou a pesquisa descritiva
com o intuito de descrever quem séo os produtores e demais agentes envolvidos
na cadeia produtiva do azeite no RS.

Quanto ao tipo de abordagem, foi realizada uma pesquisa qualitativa, que,
segundo Minayo (1993, p. 22), aprofunda-se no mundo dos significados das
acoOes e relacdes humanas, um lado ndo perceptivel e ndo captavel as equacoes,
médias e estatisticas.

Segundo Trivifios (1987, p. 34),

[...] os pesquisadores que adotam a abordagem qualitativa opdem-se
ao pressuposto que defende um modelo Unico de pesquisa para todas
as ciéncias, j4 que as ciéncias sociais tém sua especificidade, o que
pressupde uma metodologia propria. Assim, o0s pesquisadores
gualitativos recusam o modelo positivista aplicado ao estudo da vida
social, uma vez que o pesquisador ndo pode fazer julgamentos nem
permitir que seus preconceitos e crengas contaminem a pesquisa.

Ainda quanto aos procedimentos, foi realizado um estudo de caso na
regido junto aos produtores de oliveiras de pequeno, médio e grande porte. De
acordo com Yin (2010, p. 39), o estudo de caso caracteriza-se pela verificacdo
empirica que investiga um fendmeno contemporaneo em profundidade e em seu
conceito de vida real, especialmente quando os limites entre fendbmeno e
contextos nao sao claramente evidentes.

Este tipo de abordagem justifica-se, em vista a atingir os objetivos
tracados na busca por conhecimentos significativos, que permitam compreender
0S principais aspectos relacionados ao tema de estudo.

No processo de coleta de dados, foram realizadas entrevistas em
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profundidade. O uso de entrevistas em profundidade, na pesquisa qualitativa
deve ser valorizada, considerando a riqueza de informacdes que podem ser
obtidas e a possibilidade de ampliar o entendimento dos objetos investigados,
através da interacdo entre entrevistados e entrevistador.

Esse tipo de entrevista € uma conversa a dois, feita por iniciativa do
entrevistador, destinada a fornecer informacdes pertinentes a um objeto de
pesquisa (MINAYO, 1993). O presente estudo utilizou além das entrevistas em
profundidade, a observacdo como uma forma de coleta de dados complexa, e
Nao expressos por parte dos entrevistados diretamente.

As entrevistas foram realizadas com produtores de oliveira de diversas
regides do RS. Esses produtores identificados a partir de redes sociais, pelo
contato com profissionais e técnicos, e através da participacdo de eventos por
parte da autora, sobre o tema deste estudo. Para tal, utilizou-se um roteiro de
guestdes semi-estruturado com perguntas abertas e fechadas (apéndice 1).
Estas entrevistas oportunizaram a observacdo direta, que se deu quando o
observador, esta presente no ambiente observado (DUARTE e FURTADO,
2014, p. 45).

Para auxiliar na fidelizacdo das informacées, lancou-se méao do uso de
uma caderneta de campo para registrar percepcoes e questdes relevantes sobre
as visitas e identificadas pela pesquisadora.

A observacgéo auxilia o pesquisador a obter informacdes sem que seja
necessaria a colaboracdo do grupo de entrevistados, ou seja, € mediante a esse
meétodo que os fatos que ocorrem a volta formam ideias e orientam as decisées
(DENCKER e DA VIA, 2012, p. 145).

Utilizou-se, também, o gravador como forma de registro auditivo das
informacdes recebidas, devidamente autorizadas pelos produtores. Os registros
auditivos foram degravados, e tabulados em uma planilha de EXCEL. Apoés a
tabulacdo dos dados, contemplando os objetivos e problema propostos neste
estudo, deu-se inicio ao tratamento das respostas obtidas, desde a organizacdo
até a interpretacdo para a elaboracéo da analise de dados, descritos a seguir.

No decorrer do estudo, as respostas foram organizadas em tabelas e
gréficos, justamente com o intuito de obter as respostas sobre o perfil do
produtor, no que tange as perguntas fechadas e as suas perspectivas e desafios.

Foram realizadas idas a campo no periodo de novembro de 2017 a

fevereiro de 2018 com os seguintes produtores, conforme tabela 7:
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Tabela 7 - Produtor, localidade e temio de cada entrevista.

P1
P2
P3
P4
P5
P6
P7
P8
P9
P 10
P11
P12
P13
P14
P15
P 16
P17
P18
P19
P 20
P21
P22
P23
P24
P25
P 26
P27
P 28
P 29
P 30
P31
P 32
P33
P 34
P35
P 36
P37
P 38
P 39
P 40
P41
P42
P 43
P44
P 45
P 46
P 47
P 48
P 49

P 50
P 51
P 52
P 53
P 54
P 55

Dom Pedrito
Sant’Ana do Livramento
Bageé
Pedras Altas
Encruzilhada do Sul
Rosério
Hulha Negra
Acegua
Encruzilhada do Sul
Bagé
Candiota
Sant’Ana do Livramento
Sant’Ana do Livramento
Sant’Ana do Livramento
Cangugu
Candiota
Sant’Ana do Livramento
Bagé
Bagé
Bagé
Séo Gabriel
Montenegro
Bagé
Sant’Ana do Livramento
Candiota
Sant’Ana do Livramento
Hulha Negra
Cachoeira do Su
Cacapava do Sul
Gramado
Cachoeira do Sul
Bagé
Pinheiro Machado
Cangugu
Cachoeira do Sul
Cacapava do Sul
Bagé
Cachoeira do Sul
Cacapava do Sul
Sao Sepé
Canela
Vale Verde
Pinheiro Machado
Cacequi
Barra do Ribeiro
Encruzilhada do Sul
Piratini
Cacapava do Sul
Cacapava do Sul

Sant’Ana do Livramento
Cacapava do Sul
Cangugu
Sentinela do Sul
Encruzilhada do Sul
Dom Pedrito

Campo
Campo
Campo
Skype
Campo
Skype
Campo
Campo
Skype
Campo
Campo
Campo
Campo
Campo
Skype
Telefone
Campo
Campo
Campo
Campo
Skype
Campo
Campo
Campo
Campo
Skype
Campo
Campo
Campo
Campo
Campo
Campo
Campo
E-malil
Campo
Campo
Campo
E-malil
Campo
E-malil
Campo
Skype
Campo
E-malil
E-mail
E-malil
E-mail
Skype
Campo

E-mail
Skype
Skype
Campo
Campo
Campo

1h
1h 10 min
30 min
55 min
45 min
30 min
1h
1 he20min
45 min
55 min
1heb5min
20 min
45 min
30 min
30 min
35 min
25 min
45 min
40 min
20 min
1h 25 min
35 min
1h 10 min
1h 25 min
55 min
1h 15 min
1h 15 min
1h
1h 45 min
20 min
1h
1h 30 min
20 min
30 mim
1h 15 min

1h 35 min
30 min
35 min
45 min

20 min

30 mim
Continuacéo
45 min

30 min

30 mim

1h
40 min
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continuacéo

P 56 Pinheiro Machado Skype 45 min
P 57 Glorinha Skype 30 min
P 58 Camaqué Campo 30 min
P 59 Cangugu E-mail -
P 60 Encruzilhada do Sul E-mail -

Fonte: Dados da pesquisa, 2018.

Ainda, como forma de registro de fatos e dados, foram realizadas visitas
as propriedades, utilizando o registro fotografico e audio, ambos autorizados
pelos produtores.

Como forma ilustrativa, muitos produtores enviaram fotos por e-mail,
demonstrando o interesse em participar da pesquisa, e também descrevendo
seus anseios por futuros estudos locais, e que refletissem a realidade brasileira
no que diz respeito a olivicultura. Os produtores entrevistados responderam a
pesquisa de forma espontanea a todas as questdes e indicaram outras fontes de
pesquisa e produtores para o contato da pesquisadora.

Em relagéo aos produtores mais distantes, ou por disponibilidade desses,
foi utilizada a ferramenta on line Skype, previamente agendando por telefone o
horario.

Também foi realizada por telefone a entrevista com o P16, localizado na
cidade de Candiota, com duragdo de 20 min. Sendo assim, foram utilizadas
quatro ferramentas, para a realizacdo desta pesquisa, sendo a ultima o e-mail.
Nesta perspectiva, utilizou-se o e-mail para contatar com vinte e cinco produtores
e obteve-se o retorno de dez respondentes.

Neste sentido, utilizou-se de uma das quatro ferramentas mencionadas
nesta secdo, para a realizacdo do trabalho, ap6s a definicdo dos atores da

pesquisa, conforme descrito a seguir.

4.2 Definicdo dos atores da pesquisa

No ano de 2016, conforme informacdes obtidas pelo SEAPI, eram
aproximadamente 160 produtores no RS (SEAPI, 2016). Recentemente, foi
divulgado um levantamento, realizado no ano de 2017, o Cadastro Olivicola,
através do Decreto 52.479 — Art 5° - |l — Portaria 59/2017, realizado pelo SEAPI,
qgue declara haver 145 produtores cadastrados, distribuidos em 56 municipios,

totalizando 3.464,6 hectares plantados com oliveiras no RS.
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Uma das dificuldades encontradas para a execucao deste estudo foi a
auséncia e 0 acesso a um cadastro, ou numero real de produtores nos 6rgaos
competentes, determinando assim, que outras ferramentas fossem utilizadas
para a coleta de dados e para a formacgéao de um cadastro.

Por ndo ter acesso ao cadastro, foi realizada uma busca por esses
produtores por parte da pesquisadora, através das redes sociais e contato com
outros produtores, totalizando 132 produtores de oliveira catalogados, desses,
75 contatados, e, 60 produtores entrevistados e assim 0 numero de entrevistas
determinado.

Apoés definir os atores deste estudo, foi analisado quais eram os
municipios produtores no RS, tendo como inicio a fronteira oeste, expandindo
para todo o estado devido a aceitacdo pela pesquisa e a disponibilidade em
participar da mesma.

Os atores foram caracterizados pela letra P e o nUmero correspondente a
ordem, e também a localidade (cidade) e o total de hectares plantados com

oliveiras, conforme pode ser observado na tabela 8:

Tabela 8 - Caracterizag&o dos atores, cidade x hectares plantados.

Cédigo do entrevistado Localidade Hectare plantado
P1 Dom Pedrito 30
P2 Sant’Ana do Livramento 3,7
P3 Bagé 30
P4 Pedras Altas 25
P5 Encruzilhada do Sul 7
P6 Rosario 4
P7 Hulha negra 32
P8 Acegué 1
P9 Encruzilhada do Sul 54
P 10 Bagé 12
P11 Candiota 45
P12 Sant’Ana do Livramento 2
P13 Sant’Ana do Livramento 1,5
P14 Sant’Ana do Livramento 30
P 15 Cangugu 42,5
P 16 Candiota 2
P17 Sant’Ana do Livramento 3
P 18 Bagé 2
P19 Bagé 15
P 20 Bagé 40
P21 Séao Gabriel 50
P 22 Montenegro 12
P 23 Bagé 3,5
P24 Sant’Ana do Livramento 4
P 25 Candiota 10
P 26 Sant’Ana do Livramento 0,8
P 27 Hulha Negra 1

P 28 Cachoeira do Sul 9



P 29 Cacapava do Sul
P 30 Gramado
P31 Cachoeira do Sul
P32 Bagé

P 33 Pinheiro Machado
P 34 Cangucgu

P 35 Cachoeira do Sul
P 36 Cacapava do Sul
P 37 Bagé

P 38 Cachoeira do Sul
P 39 Cacapava do Sul
P 40 Séo Sepé

P 41 Canela

P 42 Vale Verde

P 43 Pinheiro Machado
P44 Cacequi

P 45 Barra do Ribeiro
P 46 Encruzilhada do Sul
P 47 Piratini

P 48 Cacapava do Sul
P 49 Cacapava do Sul
P 50 Sant’Ana do Livramento
P51 Cacapava do Sul
P 52 Cangucgu

P 53 Sentinela do Sul
P 54 Encruzilhada do Sul
P 55 Dom Pedrito

P 56 Pinheiro Machado
P 57 Glorinha

P 58 Camaqua

P 59 Cangugu

P 60 Cangugu

TOTAL DE HECTARES

69

continuacéo
21
27
110
1
226
85
10
3,8
4
15
300
6
30,5
35
100
10
28
10
46
4
12
100
16
60
4
32
1,2
7
28
2,5
2,57
70
1794,07

Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Conforme observado no quadro acima, o total de hectares plantados

referente aos produtores entrevistados equivale a 1794,07 ha. Desse modo, ao

avaliar o cadastro oleicola de 2017, que descreve 56 municipios produtores,

destes foram abrangidos com este estudo 25 municipios, representando assim

um percentual de 44,64% da area total plantada no RS.

As entrevistas foram realizadas no periodo de novembro de 2017 a

fevereiro de 2018, a partir do mapeamento das propriedades, estas localizadas

em municipios do RS, que, conforme figura 16, destaca a localizacdo no mapa

do RS, e também os lagares?® existentes no estado.

18 Unidade de processamento agroindustrial denominando assim, para o processamento do

azeite de oliva.
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[ -

Indistria processadora
de azeite

Regioes do RS

Lagoa Mirim e Laguna dos Patos
Regiao Norte
| | Regiao Centro-Norte
Regiao Nordeste
Regiao Noroeste
.| Regiao Centro-sul
Regiao Leste
Regiao Centro-leste
| | Regiao Centro-nordeste
Regiao Fronteira Oeste
Regiao Centro-oeste
L Regiao Fronteira Sudoeste
Regiao Sul

NUTEP/UFRGS
Centro de Recursos Idrisi

— — .
Km 50 100 150 200

Figura 16 - llustracdo com a localizac¢@o produtores e lagares no RS.
Fonte: NUTEP/UFRGS — Adimapas, adaptado pela autora, 2018.

A seguir sera descrito 0 universo empirico caracterizando o estado do Rio

Grande do Sul.

4.3 Universo Empirico

4.3.1 Rio Grande do Sul

O Estado do Rio grande do Sul sempre foi fortemente marcado por uma
desigualdade de ambientes, que determinam o tipo de atividades que
prevalecem em seu territério. Grandes monopdlios nas maos de poucos
produtores rurais demonstram de maneira clara como se deu o processo de
ocupacdo humana determinado, assim, com disputas territoriais e
acontecimentos descritos na historia do estado.

No ano de 1634, os padres jesuitas introduziram o gado no estado do RS,
bovinos, ovinos, equinos e muares, aproveitando as pastagens naturais em
abundéancia (MIGUEL, 2013).

Assim, essas paisagens agrarias grandes extensdes de terra revelam a

atuacdo do homem ao longo dos tempos, que pela diversidade de paisagens,
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pode ser considerado como um “mosaico” de distintas paisagens agrarias
(MIGUEL, 2013).

A partir desse mosaico e da distincdo das paisagens agrarias em busca
da diversificagdo no meio rural, surgem novos municipios e estruturas

administrativas tendo o status de municipio.

Os primeiros municipios do Rio Grande do Sul surgiram com o
desenvolvimento das charqueadas. Estas consolidaram as estancias e
provocaram um aumento da renda do setor pastoril permitindo uma
dindmica urbana inicialmente reduzida a algumas poucas cidades
dentre as quais se destacam Rio Grande, Alegrete, Cachoeira, Pelotas
e Bagé, com uma nitida predominancia dos municipios na metade sul
do Estado (NETO e FRANTZ, 2003).

Também ha a descri¢cao de que a industria do charque s6 néo foi continua
devido a Revolucao Farroupilha que a prejudicou temporariamente entre 1835 e
1845. Assim, apls a revolucao, toda a nova dindmica econémica que nasce,
permite o desenvolvimento de novos municipios no Estado, que contava com
dezenove unidades politico-administrativas concentradas, em sua maioria, na
metade sul (NETO e FRANTZ, 2003).

Dentre os principais objetivos da colonizacéo, estava justamente o de
povoar as regifes onde poderia ter maior desenvolvimento agricola e, assim,
abastecer a provincia com os produtos produzidos nessa terra, carne e outros
produtos eram importados de forma surpreendente, atendendo assim a
demanda portuguesa e espanhola. Desse modo, apesar da introducdo de
frigorificos no inicio do século XX, ainda de acordo com Neto e Frantz (2003), a
regido sul do RS por exemplo, nunca conseguiu apresentar um ritmo de
crescimento que Ihe permitisse fazer face a dindmica econdmica representativa
como nas regiées do norte do Estado, devido ao predominio da producédo
agricola de grandes fazendas com o foco na pecuaria e também com mao de
obra familiar.

A partir dessa dinamica, surgiram seis municipios ao longo de toda a
primeira metade do século XX sendo que atualmente possui 497 municipios com
area total de 281.737,888 km?, limitrofe com o estado de Santa Catarina, e 0s
paises Argentina e Uruguai além do Oceano Atlantico (IBGE, 2017).

A populacdo atual do RS, esta estimada em 11.322.895 habitantes,
distribuidos entre a populacdo urbana representa 81,65% e 18,35% da
populacao residente do meio rural (IBGE, 2010). E como pode ser visto na figura

17, a populagéo rural descresse a cada ano.
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Figura 17 - Gréfico com o desenvolvimento da populag&o urbana e rural no RS de 1940 a 2010.
Fonte: IBGE, 2010.

Desse modo, mesmo com a queda de moradores na zona rural, o Estado
ocupa posicao estratégica para a oferta nacional de diversos produtos agricolas
(arroz, trigo, aveia) e esta entre os principais exportadores de fumo, soja e arroz.
A agricultura esta presente em praticamente todas as regibes do territrio
gaucho, porém é possivel identificar algumas concentracfes regionais (FEE,
2015).

E, em relacéo a olivicultura, essa podera ser um fator que proporcionara
a retomada da populacdo ao campo. O RS é o estado com a maior producao de
oliveiras no pais, com destaque principalmente na Metade Sul.

A sua producao de azeite no ano de 2017, foi de 58 mil litros, processados
em 8 unidades de beneficiamento de producdo prépria 0os quais, em alguns
casos, também arrendam suas instalagdes para outros produtores, viabilizando
mais de vinte marcas de azeite extra virgem no RS (JOAO, ALMEIDA e
AMBROSINI, 2017).

Muitas das marcas presentes no mercado ainda ndo possuem producao
suficiente para atender a demanda do consumidor no varejo convencional, como
o ocorrido com a safra de 2018, que devido aos problemas climaticos houve
baixa producao, mas algumas marcas existentes podem ser mencionadas, tais

como, o quadro 2:
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Quadro 2 - Azeites de Oliva no RS e a localidade.

Marcas Localidade

Sitio Sdo Pedro Acegua
La Campera Bagé
Oliveiras do Seival Candiota
Bueno AZ Candiota
Olivo Brasil Dom Pedrito
Batalha Pinheiro Machado
Olivae Piratini

Ouro de Sant’Ana
Cerro dos Olivais
Costi Olivos
Dom José
Prosperato
Olivais S&o Pedro
Vilado Segredo
Santha Julia
Bosque Olivos
Olivas do Sul
Casa Gabriel Rodrigues
Olivais da Fonte
Capoolivo
Verde Louro
Costa Doce

Dona Esmeralda

Sant’Ana do Livramento
Cacapava do Sul
Cacapava do Sul
Cacapava do Sul
Cacapava do Sul
Cacapava do Sul
Cacapava do Sul

Encruzilhada do Sul
Cachoeira do Sul
Cachoeira do Sul

Séo Gabriel
Formigueiro
Cangugu
Cangugu
Dom Feliciano

Sao Sepé

Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

De acordo com o SEAPI (2018), a expectativa de plantio para o final de
2018 de 3000 ha foi ultrapassada em 2017, gerando assim, perspectivas
positivas para o0 setor, para todos os elos da cadeia. Também mencionam
produtores com unidades de processamento de azeite de oliva em sua
propriedade, total de oito agroindustrias localizadas nas seguintes cidades:
Cachoeira do Sul, Pinheiro Machado, Cacapava do Sul, Sant’Ana do Livramento,
Cangucgu, Formigueiro e Candiota.

Para o processamento dos demais produtores sem a agroindustria ha a
cooperacao por parte desses no processamento dos azeites. Atualmente em
Sant'/Ana do Livramento, Cangugu e Bagé os lagares estdo em fase de

implantagéo e com expectativa de funcionamento para 2019, atendendo assim,
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também como forma de cooperacado, aos produtores que investem na cultura na
regido e as variedades que mais se adaptam ao terroir.

Ha inimeras variedades de azeitona no mundo, e as que mais se
adaptaram ao clima e solo no Brasil foram: ARBEQUINA, KORONEIKE,
ARBOSANA, FRANTOIO e CORATINA; com dupla finalidade (azeite e azeitona
de mesa) MANZANILLA e PICUAL. Essas variedades sao produzidas por trés
viveiristas localizados em SantAna do Livramento — OLIVOPAMPA, em
Cachoeira do Sul — Olivas do Sul e em Barra do Ribeiro a Tecnoplanta, no Estado
e também, podendo ser adquiridas pela Agromillora, empresa catald, com sede
em Brotas - Sdo Paulo, ambos viveiristas possuem laboratérios especializados
proporcionando aos produtores o acompanhamento desde a implantagé
pomar, incluindo a manutencéo até a colheita e comercializagéo.

Demonstra-se assim que por ser uma cultura nova no estado, e ter cerca
de dois tercos do plantio efetivo ainda estdo em fase de florescéncia, ou seja,
sem a producdo para o azeite, as oliveiras, distribuidas em varias regides do RS.
As oliveiras desfrutam de fatores tais como o clima e solo, que proporcionam
frutos e azeites de excelente qualidade, formalizando assim a importancia do
fomentando para o reflexo no desenvolvimento territorial, como descrito a seguir

a partir da analise de dados.
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5 Resultados e discussodes

Para atender a todas as exigéncias e expectativas atuais frente ao
mercado por um azeite extra virgem de qualidade, existe a presenca do produtor,
gue mesmo com custos altos da cultura, busca o lucro, por uma filosofia de vida,
ou ainda, pelo resgate as tradicfes familiares, na busca pelo melhor processo
na elaboracédo dos melhores azeites.

No RS, como citado anteriormente, sédo mais de 20 marcas de azeite de
oliva com a qualidade que ndo deixa nada a desejar aos tradicionais azeites
espanhais, gregos e portugueses. Os produtores por sua vez, estado distribuidos

em inimeros municipios no RS, e caracterizados a seguir.

5.2 Perfil do produtor de oliveiras

O primeiro bloco de analise, tem como foco descrever o perfil do produtor
de oliveiras no RS, e em primeiro ponto de analise € a faixa etaria, conforme

figura 18.

Faixa Etéaria
acima de 71 anos -
61 a 70 anos —
51a60an0s [y
sasoancs [y
31 a 40 anos —
menos de 30 anos -
0 5 10 15 20

Figura 18 - Gréfico sobre a faixa etéria.
Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Em relacéo a faixa etaria dos produtores de oliveira a média esta em 53
anos de idade. Sendo estes mais velhos do que o grupo de pessoas que atuam
na pecuaria.

Em comparacgéo ao setor da pecuéria nota-se que a faixa etaria média do

produtor rural na pecudria do Brasil, de acordo com a pesquisa realizada pela
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ABMRA (2017), € de 46,5 anos de idade. Esse percentual é 3,1% menos na
pesquisa anterior realizada no ano de 2013, para o setor.

Cabe salientar, que séo produtores jovens em ambos os setores, e que
na olivicultura, a maior concentracdo se da com produtores com faixa etéria
média de 41 a 50 anos, tendo a representatividade de 19 produtores
respondentes e de 51 a 60 anos com 19 produtores.

Os demais encontram-se na faixa etaria de 61 a 70 anos, abrangendo 9
respondentes e acima de 71 anos, quatro.

Analisa-se também a faixa etaria com os produtores e produtoras sendo
gue respectivamente, a idade média entre as produtoras é de 50 anos e para 0s
produtores € de 53 anos, representando as mulheres um publico mais jovem.

A figura 19 expressa a diferenga entre produtores do sexo feminino e
masculino. Do publico respondente, 17 sdo produtores do sexo feminino e 43

representam os produtores do sexo masculino.

50
45
40
35
30
25
n a3
15

10 17

FEMININO MASCULINO

Figura 19 — Gréfico que descreve o género dos produtores
Fonte: Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa (2018).

Ao analisar o niumero de produtores e produtoras, percebe-se que
predomina o cultivo de oliveiras entre os homens. Embora néo tenha sido o foco
deste estudo a questao de género, cabe mencionar a importancia de pesquisas
futuras que apontem o motivo da predominancia do sexo masculino na cultura.

Assim, surge a possibilidade de analise de um novo perfil, a partir das
novas geracgdes de produtores rurais. As mulheres, sdo um exemplo a ser

investigado, ganham espaco e um papel cada vez mais importante no
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agroneg6cio®® brasileiro. De forma geral e em certo ponto, essa presenca
feminina na decisdo dos empreendimentos rurais apresenta um salto
impressionante nos ultimos quatro anos, triplicando sua importancia na gestao
da atividade rural de 10% para 31%%° (ABMRA, 2017).

De acordo com a P 5021, e corroborando com a afirmacéo acima, a direcéo
e geréncia da empresa € realizada por mulheres, e essas alocadas nos cargos
de: Diretora Geral, Diretora Administrativa/Financeira, Diretora de Producéo e a
Diretora Comercial e marketing por membros da familia e a gerente de producéo
como profissional contratada.

Hoje a participacdo das mulheres em cargos, basicamente ocupados por
homens, e que no agronegocio nao poderia ser diferente, vém desafiando as
tendéncias e tradicdes locais, empreendendo e buscando fazer algo de que
gostam.

Esse fato pode ser descrito pela P 24 que declara que teve de provar que
a cultura poderia dar certo, em uma propriedade com o foco tradicional na
pecuéria de corte e soja predominante, com geréncia do marido, e que agora ja
se pensa em expandir a plantacdo dos olivais para ela:

[...] minha primeira barreira foi de mudar mentalidade do marido, pois
ele sempre foi acostumado com grandes planta¢fes e pouco tempo ele
esta acreditando em meu sonho que comegou em 2014 [...] ele viu que
era um bom negécio e comegou a me acompanhar em eventos
resolvendo plantar 4 hectares, pois dava o0 mesmo trabalho. Eu por

mim fazia até organico, mas ndo tem como, pois, sou rodeada de soja.
(P 24, 58 anos, Sant’Ana do Livramento)

A discussdo acima aponta a importancia da mulher e o espago que as
mesmas vém assumindo na perspectiva de impulsionar a diversificacdo nas
propriedades rurais. De tal modo, independente de idade e sexo, a fruticultura é
um dos setores que vem se destacando, devido a variedade de culturas
produzidas em todo o pais e devido aos diversos microclimas, conquistando
desse modo, resultados expressivos e gerando oportunidades para 0os pequenos

e grandes negdcios no pais (SEBRAE, 2016).

19 Este estudo ao mencionar o agronegdcio brasileiro, ndo exclui o produtor rural da agricultura
familiar, uma vez que seu papel é fundamental para o PIB brasileiro e desenvolvimento de varios
setores da economia.

20 73 pesquisa Habitos do Produtor Rural ABMRA, realizada in loco 2.835 agricultores de 15
estados do Brasil. Esta pesquisa ouviu 2.835 agricultores e produtores de animais de 15 estados
de todas as regides do pais

21 Sera usado como forma de destaque aos produtores respondentes deste estudo, em forma
resumida a palavra produtor - P em letras mailsculas.
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Com relacdo ao estado civil, a figura 20, demonstra que a maioria dos
entrevistados € casado, representando 51 produtores entrevistados, conforme

pode ser observado a seguir:

Estado civil
60
50
51
40
30
20
10 —
2 2 3 2
0
CASADO(A) DIVORCIADO(A) SEPARADO(A) SOLTEIRO(A) VIUVO(A)

Figura 20 - Gréfico com o Estado Civil
Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Os entrevistados, tém a olivicultura uma fonte futura de renda para seus

sucessores, como mencionaa P 1,

“é como ter comprado um apartamento de luxo na planta e poder
usufruir depois (uma aposentadoria) € mais facil de cuidar e estou
encantada com a cultura. Cumpre a funcdo social da terra, que
emprega pessoas, da o retorno quando bem cuidada como o vinho e a
carne” (P 1, 52 anos, Dom Pedrito).

Isso demonstra a preocupac¢do por parte dos produtores também com a
sua relacdo com a terra. De acordo com Marés (2003, p. 197) a terra serve,
funciona, tem vida, para dar vida, para reproduzir a vida, ndo de cada individuo
isoladamente, mas de todos os seus habitantes, plantas, animais ou humanos.

Assim e de acordo com o Estatuto da Terra descrito pela Constituicdo
Federal de 1988 no artigo 186,

Art. 186 - A funcéo social é cumprida quando a propriedade atende,
simultaneamente, segundo critérios e graus de exigéncia
estabelecidos em lei, aos seguintes requisitos:

| - aproveitamento racional e adequado;

Il - utilizacdo adequada dos recursos naturais disponiveis e
preservagdo do meio ambiente;

Il - observancia das disposicfes que regulam as rela¢des de trabalho;
IV - exploracdo que favore¢ca o bem-estar dos proprietarios e dos
trabalhadores.

Desse modo, a terra tem sua funcdo de manter a vida, nas suas mais
diversas formas, seja na relacdo do proprietario com a terra, na relacdo familiar

e da comunidade, através do retorno que esta proporciona.
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A medida que os produtores descrevem a importancia deste espago em
suas vidas, pode ser observado que, ou ja viveram dela ou tem a vontade de ter
um novo modo de vida a partir dela.

Conforme pesquisa realizada pelo SEBRAE (2016) com produtores rurais
no pais, no periodo de 2007 e 2014, a proporcdo de produtores rurais com
Ensino Superior (completo ou incompleto) passou de 1% para 3%, com Ensino
Médio (completo ou incompleto), passou de 8% para 14% e com Ensino
Fundamental completo passou de 6% para 8%.

No caso dos produtores de oliveiras entrevistados, a relagdo ao nivel de
escolaridade, observada foi que 54 entrevistados possuem graduacdo em
alguma area de conhecimento, e descritos na tabela 9, e 5 produtores com
ensino médio completo, ou seja representam 10% do total.

Entre os entrevistados que possuem ensino superior completo, nota-se
gue esses conseguem desenvolver uma atividade mais técnica e sdo acessiveis

as novas mudancas tecnoldgicas.

Tabela 9 - Profissdo x nimero de profissionais.

Profissao NUumero de profissionais
Engenheiro Agrénomo 9
Advogado 7
Empresario 8
Administrador 6
Produtor Rural 6
Aposentado 5
Médico 4
Economista 2
Funcionario Publico 2
Qutros 11
TOTAL 60

Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa (2018).

A tabela 9 demonstra que esta atividade ndo € realizada apenas por
empresarios agricolas tradicionais e sim uma atividade agricola que integra
formacgdes e atividades profissionais diferentes. E, ao fazer meng&o ao quadro
com a expressao “outros”, relaciona as seguintes atividades profissionais que
sdo: Arquiteto, Contador, Dentista, Psicéloga, Soldador, Zootecnista, Engenheiro
Florestal, Biologa, Agropecuarista, Fisioterapeuta e Publicitaria, reforgcando
assim, que o produtor de oliveiras possui formacéo e atuacao diferentes areas

do que as ligadas diretamente ao meio rural.
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Nota-se também, que surge uma nova atividade econémica, aproveitando
propriedades herdadas ou por aquisi¢cao, e que tém no campo um refugio frente
as correrias do ambiente urbano. A terra passa a ter também uma funcéo social
e a olivicultura, passa a ser uma alternativa por um novo conceito de vida, os
produtores. No caso da olivicultura, torna-se também um resgate a uma nova
forma de vida, por parte desses profissionais liberais, e com isso agrega valor
atraveés da diversificacdo e renda nas atividades da propriedade.

Essa relagédo com o campo pode ser vista quando os entrevistados foram
guestionados se residem na propriedade, conforme observado na figura 21:
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Figura 21 - Grafico sobre a residéncia na propriedade
Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa (2018).

Como pode ser observado na figura acima, cinquenta produtores do total
entrevistado ndo residem na propriedade e apenas dez dos respondentes
residem.

Conforme descrito pelo P 33, mesmo nao residindo na propriedade,
participa de atividades locais, como por exemplo, cultos religiosos realizados aos
domingos na cidade de Pinheiro Machado, onde esta localizada a propriedade.
O mesmo declara que “é um prazer de estar tantas vezes quanto possivel aqui,
uma vez que minha cidade de origem é Sao Paulo”. Na cidade de Bagé, por
exemplo, os produtores possuem residéncia na cidade e a propriedade com a
plantacdo de oliveiras estd na zona rural.

Percebe-se que o fato de nao residir na cidade pode trazer também alguns
problemas com o cultivo, uma vez que a cultura exige atencédo e tomadas de

decisfes diarias. Nota-se também que os produtores de oliveiras trazem consigo
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tracos de enraizamento e preocupacao com o desenvolvimento endégeno, como
pode ser observado no relato dos produtores de Pinheiro Machado e Bageé.

Os produtores que nao residem nas propriedades, sdo oriundos de Porto
Alegre, e que representam o maior niumero, com propriedades localizadas nos
municipios de Encruzilhada do Sul, Cangucu, Cacapava do Sul e Cachoeira do
Sul. Essas localidades foram escolhidas devido ao zoneamento edafoclimatico,
que favorece o plantio nessas localidades, demonstrando, que a maior
concentragcéo de produtores esta na metade sul do RS. Escolha essa, também
feita tanto pela disponibilidade de terras com possibilidade de plantio, como pela
diversificacao de atividades nesta propriedade.

Dos 10 (dez) produtores residentes na propriedade, conforme dados da
pesquisa, o P 8, que possui um (1) ha, tem na olivicultura uma alternativa de
renda ainda incipiente, com seu olival plantado em 2012 a partir do Projeto
Olivais do Pampa.

Embora a maior parte dos entrevistados ndo morem em suas
propriedades, h4 uma valorizagdo nesse espaco com um estilo de vida voltado
para a qualidade de vida e tranquilidade, e também a preocupacdo com o
cuidado com a terra e natureza.

Desse modo, e ndo exaurindo as potencialidades que a terra lhe
proporciona, de forma meramente profissional, justamente por ndo dependerem
da cultura para seu sustento, tém amor, dedicacdo e retorno as raizes e
tradicdes. Ha sim, o desembolso financeiro por parte desses profissionais que
para preservar e cuidar de suas oliveiras, sem ter ainda o devido retorno do
investimento, sendo que este serd de médio a longo prazo, caso ndo houvesse
outras atividades de sustento, 0 negdcio ndo se desenvolveria, por si SO.

Quando questionados sobre se a olivicultura era a sua principal fonte de
renda para esses produtores, cerca de cinquenta e seis produtores responderam
que ndo, mas que poderd ser daqui a alguns anos, justamente por serem

pomares novos, figura 22:
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Fonte de renda
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Figura 22 - Grafico sobre a fonte de renda do produtor
Fonte: Elaboracéo da autora a partir dos dados da pesquisa (2018).

O alto investimento e uma renda fixa para atender as necessidades do
olival, € um dos maiores limitantes para os agricultores familiares entrarem na
olivicultura, por ndo ser a principal fonte de renda e recursos, que é muitas vezes
escasso.

O investimento se da em todos as etapas da cadeia produtiva, e a
implantac&o do olival em pequenas propriedades na regido da campanha do RS,
se deu a partir do Projeto Olivais do Pampa, como descreve o P 8, residente na
propriedade.

Toda a azeitona produzida em seu pomar € processada em uma
agroindustria localizada no municipio de Cagapava do Sul, e apés o processo de
prensagem da azeitona e elaboracéo do azeite, este produtor recebe o azeite de
oliva ja envazado, ficando um percentual de sua producdo como forma de
pagamento das despesas do processo produtivo.

Os produtores P 16, P 19 e P 27, integrantes do Projeto Olivais do Pampa,
também residem na propriedade. O P 16 tera sua primeira colheita prevista para
2019 e sua previsdo € de vender a azeitona para as agroindustrias de Bagé e
regido. Ja o P 27 ainda possui oliveiras com baixo desenvolvimento e previsdo
de uma pequena frutificacdo possivel para 2019, ou 2020.

Em contraponto, o P 19 relata que suas oliveiras foram literalmente
abandonadas, pelo programa, restando apenas mato onde deveriam ter
azeitonas, e ambos os produtores, alegam a falta de assisténcia prometida pelo
Programa Olivais do Pampa, bem como o abandono por parte do governo em
relacéo ao projeto sem continuidade.

Ainda de acordo com o mesmo produtor, um olival se perde pela falta de
cuidado, e também em virtude dos inimigos naturais, que s&o as formigas.
Declara ainda, que se ndo fosse o veneno aplicado no soja, e a falta de

assisténcia a cultura seria promissora, como descrevem 0s demais produtores.



83

O P 14 possui uma area de trinta hectares e tem investido na olivicultura,
prevendo um futuro promissor, tanto na producdo de mudas, na plantacao,
guanto no aumento de seu lagar. Também presta servico de implantacdo e
processamento a outros produtores. Este cita que, mesmo com um investimento
elevado, ainda ndo consegue se manter somente da producao de oliveiras para
0 azeite.

O P 26 também reside na propriedade e tem como objetivo a pesquisa
experimental realizada em 0,8 hectares com o objetivo de proporcionar
melhorias aos olivais da regi&o.

Muitos pomares, por serem recentes, necessitam de um investimento
financeiro para a manutencéo e prevencéao de pragas, produtores relatam que é
apenas investimento, para se ter um retorno a longo prazo. Esse investimento
se da principalmente por capital préprio ou por fontes de financiamento sem

subsidios governamentais, conforme figura 23:

Fonte de financiamento
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PRO-OLIVA
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Figura 23 - Gréfico ilustrativo com a fonte de investimento para a implantacéo de um olival
Fonte: Elaborada pela autora a partir dos dados da pesquisa (2018).

Assim, seja, investindo com o capital proprio, ou via bancos oficiais, os
produtores de oliveiras tém a preocupacéao de preservar e ndo degradar o meio
em que suas plantagdes estao sendo implantadas.

Diferentemente do que acontece, nas demais culturas, que possuem um
aporte governamental diferenciado, tais como: soja, arroz e silvicultura, e onde
h&4 a degradacéo, tanto da terra quanto do meio ambiente através do uso

excessivo de ditos “defensivos”, venenos que se propagam pelo ar, 4gua e terra.



84

Ainda falando sobre o meio ambiente, principalmente em relagdo a
captura de CO2? a oliveira tem um papel importante, o que favorece o
florestamento e o reflorestamento, em lugares onde ndo ha possibilidade de
cultivar outras atividades e com poluicéo elevada, como na China e Japao.

Diante do exposto, sera descrito neste estudo também, qual a forma de
associativismo entre os produtores de oliveiras e associacdes, sindicatos ou

demais entidades, conforme sera abordado a seguir.

5.2.1 Formas de Associativismo na Olivicultura

Atualmente nota-se que as associacdes de e entre produtores de oliveiras
estdo surgindo com a intencéo de unir forcas e, assim, buscar a solucdo dos
problemas da cadeia produtiva de acordo com a realidade brasileira.

A importancia dos grupos de produtores deve seguir a mesma premissa,
através da otimizac&o dos recursos materiais e a partir dai oportunizar as trocas
técnicas e até mesmo associar para a venda da producdo, e na criacdo de
marcas proprias de azeites de oliva.

Com esse objetivo, atualmente no RS foram mencionadas duas
associacOes de produtores de oliveiras que sdo: OLISUL - Associacdo dos
Produtores de Olivicultura de Cacapava do Sul e ARGOS — Associagcédo Rio-
Grandense de Olivicultores.

A primeira, OLISUL??, é composta de produtores oriundos de diversas
areas profissionais, tais como, pecuaristas, médicos, agricultores, profissionais
liberais, entre outros membros, que se uniram com 0 objetivo de estimular o
desenvolvimento da olivicultura na regido. Em 2005, os produtores apoiados pela
agéncia de desenvolvimento e a gestdo municipal de Cacapava do Sul, criaram
a Associacao de Olivicultores de Cacapava do Sul — AOC, buscando atender as
necessidades e ansiedades dos olivicultores e também aos demais interessados
em cultivar oliveiras.

A segunda associagdo, denominada ARGOS, foi criada em 2008, e
sediada na cidade de ljui, RS, visando melhorar em todo o sul do pais as
relacdes existentes com a olivicultura. Tem como finalidade também a de
congregar os produtores, promovendo cursos e eventos relacionados as

atividades de uma associacdo. Também ha a preocupacdo com as regras de

22 Informacdes obtidas no site da Associagao de olivicultores de Cagapava do Sul.
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conduta em relacdo a plantacdo (sanidade, procedimentos e cuidados com o
plantio), além de estudos e pesquisas.

Sendo assim, alguns produtores sao associados, e relatam que nao ha
atividades significativas das associa¢des. O que pode ser observado, é que vinte
e dois produtores respondentes, ndo estdo associados a nada, conforme

descrito a seguir figura 24:

Participagdo em Associagao

ASSOCIAGAO RURAL DE PELOTAS 1
SINDICATO 3
OLISUL 3
ASSOCIAGAO DE PRODUTORES 5

NAO 22

IBRAOLIVA 27
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Figura 24 - Gréfico sobre a participagdo dos produtores em associagao, sindicato ou instituto.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Nota-se que cinco produtores participam da associacdo de produtores e
que trés participam da OLISUL e sindicatos,

Ha também produtores que se associam para a realizacdo de um sonho,
de um objetivo como o da cidade de Bagé, onde nove produtores se associaram
com o objetivo de plantar e ter o lagar para processar 0 seu azeite e também
atender aos demais produtores na regiao.

Ao mesmo tempo, os produtores ainda ndo estao associados a nenhum
instituto ou associacdo, ou seja, por nao ter ainda producao, acreditam que nao
ha necessidade de participar de algum tipo de entidade associativa.

Quanto a participacdo em alguma associacao ou entidade, vinte e sete
produtores, relataram que fazem parte do IBRAOLIVA, também uma forma de
agregar produtores.

O IBRAOLIVA - Instituto Brasileiro de Olivicultura, foi criado em agosto de

2017, durante a 402 Expointer, Parque de Exposicbes Assis Brasil
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(JERUSALEM, POYASTRO 2017). Inspirado no IBRAVIN — Instituto Brasileiro
do Vinho, visa promover a troca de informacdes, eventos e outras atividades.

O IBRAOLIVA possui em seu quadro social, 60 produtores associados
que plantam oliveiras nos estados do RS, Santa Catarina, Parana e Minas
Gerais, Sao Paulo e Espirito Santo. (IBRAOLIVA, 2017).

Este instituto tem como principal objetivo a promocdo comercial dos
azeites primando pela qualidade através da fiscalizacdo dos produtos que
entram com qualidade inferior aos produzidos no pais (CAETANO, 2017).

De acordo com BRASIL (2009), o principal objetivo da organizacdo dos

produtores rurais em forma de associacao € o de efetuar, em conjunto,

[...] a compra de insumos, maquinas, equipamentos e animais para uso
coletivo; construir armazéns comunitérios; agregar valor a producao
através de selecdo, classificacdo, embalagem e industrializacao; e
processar comercializacdo com menores riscos do que
individualmente. Também poderd produzir pecas artesanais e
confec¢des aumentando a ocupacdo e a renda familiar. Promoctes
culturais e o lazer integram suas atividades e contribuem para
fortalecer os lagos familiares que unem pessoas em torno de propostas
e beneficios comuns (BRASIL, 2009, p.8).

Conforme Trento et al 2006, mesmo que nado seja de interesse por parte
de alguns produtores, a forma de organizacéo dos olivicultores em beneficio ao
coletivo, poderia ser revista, uma vez que nao ha uma forca ainda interativa, nem
organizacional para tanto. Existem algumas vantagens em relacédo ao processo

de trabalho associativo:

- maior intercambio de ideias e experiéncias: a heterogeneidade dos
individuos do grupo permite aumentar o acimulo de conhecimento
grupal, dado que as experiéncias que os produtores atravessaram
anteriormente servem de base para novos empreendimentos;

- maior objetividade na identificacdo de problemas e possibilidades de
solugBes: o produtor individual pode ser propenso a subjetividade na
identificacdo do problema. O trabalho grupal permite que outros
produtores analisem essa dificuldade com grau de objetividade
diferente;

- incorporagéo de tecnologia inacessivel em nivel individual: a maioria
das propostas tecnolégicas parece fora do alcance dos pequenos e
médios produtores individualmente considerados. A forma associativa
permite operar em outra escala, aumentando a eficiéncia e
conservando 0s recursos naturais.

- maior poder de negociacéo: a possibilidade de concentrar a produgéo
em volumes interessantes para o comprador, permitindo ao vendedor
exigir melhores condicbes de preco e formas de pagamento. A
realizacdo de compras conjuntas possibilita aos integrantes do grupo
importantes diminuicdes nos custos.

Percebe-se, ainda que tanto para a compra de maguinas, como

implementos e defensivos contra pragas, quanto para a capacitacao e orientacao
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aos produtores, faz-se importante o papel de associacdes e institutos como 0s
mencionados acima.

Muitas associacdes sdo informais, ou seja, de carater familiar, e o
empreendedorismo nesse meio torna favoravel ao desenvolvimento de um
ndcleo produtivo, mas em casos isolados, as propriedades sem a participacédo
da familia tém um futuro incerto.

Sugerem, assim, conforme as respostas dos entrevistados de que 35
produtores de oliveira ndo tém o auxilio da familia na propriedade e 25 tém esse

auxilio, conforme figura 25:
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Figura 25 - Gréfico sobre o auxilio de membros da familia na propriedade.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Do mesmo modo, conforme a figura 25, trinta e cinco produtores ndo tém
o auxilio da familia na propriedade, justamente pelo fato ja mencionado de néo
residirem na propriedade. Sendo assim, a estrutura familiar esta nas cidades e
nao no meio rural.

O P 15, por exemplo, tem o envolvimento de muitos membros de sua
familia em todo o processo até a comercializacdo, assim como os demais
produtores que possuem esse auxilio. Mas ndo quer dizer que os demais nao
tém sucesso por ndo terem o envolvimento da familia. Aqueles produtores que
tem o auxilio de membros da familia no processo produtivo, tém a consciéncia
natural sobre a sucesséao familiar dos negécios.

Conforme Andrade (1999), o espirito de unido e a harmonia presentes na
realizacdo das tarefas ajudam a superar os obstaculos e as dificuldades

encontrados, fortalecendo o liame entre eles. Tem-se assim, no envolvimento da
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familia a harmonia na realizacdo de todas as tarefas, ou através de formas
distintas por meio de cargos e responsabilidades estabelecidas pela gestao.
Para tanto, sera descrito a seguir, em complemento ao perfil do produtor,

a andlise do perfil da propriedade e a producdo de oliveiras no RS.

5.3 Perfil da propriedade e produc¢é&o no universo investigado

Além do bem-estar e qualidade de vida, a olivicultura tem atraido
investidores que buscam no azeite de oliva uma aposta para aumentar a
rentabilidade e proporcionar ao exigente consumidor a qualidade de um produto
feito no pais (AGROLINK, 2016).

Como o vinho, a oliveira proporciona a seus investidores, em producao e
qualidade, um possivel retorno esperado, mas ainda pode ser considerado
incipiente, e para tanto devem ser analisados 0s seus custos e possiveis lucros
na cultura.

O problema é que hoje a producdo brasileira ainda atende ao grande
mercado consumidor, passando esse a ser um desafio da olivicultura brasileira
e Riograndense.

Mesmo com uma pequena producao, a qualidade dos azeites produzidos
pode ser percebida, apés as analises realizadas pelo MAPA com as marcas
estrangeiras e conceituadas no mercado, e que acabam sendo contestadas pelo
consumidor, dando mais espaco ao produtor brasileiro no mercado (AGROLINK,
2016).

Os principais estados produtores atualmente sdo Rio Grande do Sul,
Minas Gerais e Sdo Paulo, onde ja existem olivais com producdo comercial
implantados e avaliados quanto ao padrdo de qualidade e também pela sua
composicao.

Desse modo, devido a demanda de mercado, muitos produtores, buscam
na cultura a sua aposentadoria ou um legado para as suas familias, através da
diversificacao da area produtiva da propriedade.

Quando questionados sobre a area plantada com oliveiras, pode-se
analisar que, a média de hectares plantados é de 50 hectares, conforme figura
26, e que os produtores tém uma fragdo de sua propriedade destinada a

olivicultura.
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Figura 26 - Gréfico referente ao nimero de area com a plantacéo de oliveiras por produtor.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

N&o basta ter terra, deve se ter planejamento de seu uso e isso foi bem
enfatizado pelos produtores durantes as entrevistas. Percebe-se que ha o
interesse em ampliar ou ja investir em um produto de futuro promissor, mas que
ainda, possuem cautela nessa implantacdo, por aguardarem o retorno do
investimento, ou mesmo se o cultivo daré frutos para esse retorno. E que de
certo modo, pela demanda do mercado consumidor e o valor que o azeite de
oliva possui no mercado, o mesmo foi denominado como o ouro em forma de
azeite.

Conforme o tamanho da propriedade, € destinado um percentual de terra
a plantacéo de oliveiras e como pode ser visto na tabela 10, os produtores variam
de tamanho de olival.

Tabela 10 - Namero de Produtores x area total da propriedade.

N° de Produtores (60) Area total
18 De 1 a 49 hectares
16 De 51 a 99 hectares
13 De 100 a 399 hectares
13 Acima de 400 hectares

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

O tamanho do olival determinara o investimento inicial e de manutencéo,
ou seja, dos produtores de 1 a 49 hectares, que € a grande maioria de hectares

médio no RS, estéa representado por 18 produtores.



90

Em sequéncia, propriedades que destinam de 51 a 99 hectares, séo de
16 produtores e de 100 a 399 hectares tém 13 produtores. Acima de 400
hectares com o olival implantado representam também 13 produtores. E em
relacdo aos dados mencionados, segue a descricdo dos produtores
entrevistados, tabela 11, na qual pode ser notado, que a &rea total das
propriedades dos produtores entrevistados é de 22.341,94 hectares, desses,
apenas um percentual de 8% é utilizado para o plantio de oliveiras.

Tabela 11 - Analise da area total x area com olival x % de aproveitamento e % representando a
area total x area geral.

% de

Produtores L Areaolival  aproveitamento Area total x
Propriedade com olival total c/olival
400 30 7,50% 1,78%
1233 3,7 0,30% 5,50%
138 30 21,74% 0,62%
50 25 50% 0,22%
85 7 8,24% 0,38%
3000 4 0,13% 13,38%
50 32 64% 0,22%
16,5 1 6,06% 0,07%
259 54 20,85% 1,15%
68 12 17,65% 0,30%
67 4,5 6,72% 0,30%
10 2 20,00% 0,04%
10 15 15,00% 0,04%
A 30 40,54% 0,33%
75,44 42,5 56,34% 0,34%
20 2 10,00% 0,09%
20 3 15,00% 0,09%
20 2 10,00% 0,09%
200 15 0,75% 0,89%
340 40 11,76% 1,52%
2524 50 1,98% 11,25%
S0 12 24% 0,22%
19 3,5 18,42% 0,08%
870 4 0,46% 3,88%
108 10 9,26% 0,48%
100 0,8 0,80% 0,45%
20 1 5% 0,09%
11,7 9 76,92% 0,05%
21 21 100% 0,09%
153 27 17,65% 0,68%
110 110 100% 0,49%

10 1 10% 0,09%
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o.M i P
_ 700 226 32,29% 3,12%
P34 4100 85 2.07% 18,28%
_ 40 10 25% 0,18%
_ 245 3,8 1,55% 1,09%
_ 23,8 4 16,81% 0,11%
_ 24 15 62,50% 0,11%
_ 500 300 60% 2,23%
_ 30,5 30,5 100% 0,14%
- Pa 84 35 4.17% 0,14%
_ 175 100 57% 0,78%
- P& 30 10 33,33% 0,13%
_ 50 28 56% 0,22%
P4 60 10 16.67% 0,27%
- P4 130 46 35,38% 0,58%
_ 1100 4 0,36% 4,91%
P4 420 12 2.86% 1,87%
_ 2800 100 3,57% 12,49%
.~ PEL 30 16 53,33% 0,13%
_ 100 60 60% 0,45%
P54 52 32 61,54% 0,23%
_ 80 1,2 1,5% 0,36%
P56 800 7 0,88% 3,57%
_ 43 28 65,12% 0,19%
_ 260 2,5 0,96% 1,16%
.~ P59 60 2,57 4,28% 0,27%
_ 221 70 31,67% 0,99%
_ 22.425,94 1794,07 8,0% 100%

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Observa-se assim que ha possibilidades de ampliacdo dos olivais e
consequentemente, o aumento de producao.

Percebe-se também que a possibilidade de modernizacéo de acordo com
o tamanho da propriedade, devido as outras culturas existentes. A associagao
entre vinho e azeite é importante e pode ser desenvolvida em paralelo. Desse
modo, quando uma cultura ndo funciona, a outra pode salvar a sua equacao
econdmica, otimizando desde as maquinas, mao de obra e recursos disponiveis.

Essa modernizagcdo na agricultura, proporcionou a criacdo de novos
padrdes produtivos que se estabeleceram ao longo do tempo. Muitas vezes essa
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modernizacdo ndo esta ao alcance do pequeno produtor, dificultando com que
esse amplie seu pomar.

Essa, acaba sendo, um dos fatores que vém determinando novas
dindmicas de desenvolvimento, marcando diferencas internas e contrastantes
entre os produtores rurais e entre as regides do estado. Pequenos produtores
nao tém acesso a maquinas e equipamentos para modernizar seu olival, tendo
na colheita manual a sua forca de trabalho, e da mesma forma em relacéo a
producdo do azeite de oliva, 0 que gera duvidas e anseios entre os atores
envolvidos na cadeia produtiva.

Ainda em relacdo aos pequenos produtores, esses devem se unir em
associacOes cooperativas, e outra reflexdo importante € que caso nao se
estabelecam essas parcerias 0s pequenos produtores correm 0 risco de
desaparecer.

A modernizacao passa a ser um dos fatores que vem determinando novas
dindmicas de desenvolvimento do cultivo, marcando diferencas internas e
contrastantes entre os produtores rurais e entre as regides do estado. Pequenos
produtores ndo tém 0 acesso a maquinas e equipamentos para modernizar seu
olival, tendo na colheita manual a sua forca de trabalho, e da mesma forma em
relacdo a producdo do azeite de oliva, o que gera duvidas e anseios entre 0s
atores envolvidos na cadeia produtiva.

Mesmo assim, em um cendrio de dlvidas e anseios, tanto para o pequeno
quanto para o grande produtor, os olivicultores possuem a premissa de
diversificacdo, quando questionados sobre quais as outras atividades que
possuem na propriedade, as respostas foram: pecuaria de corte, plantio de arroz
e soja, silvicultura, vitivinicultura, nogueira, aluguel da propriedade para eventos,
turismo, viveiro de mudas e ovinocultura. Também foram mencionadas, culturas
para mantimento, dentre elas hortalicas e frutas variadas.

O turismo, ou seja, o oleoturismo, também foi destacado como ponto forte
e principal objetivo dos P 17 e P 30, uma vez que a propriedade esta se
adaptando a realidade das oliveiras como forma de promover o desenvolvimento
local.

A P 17 possui camping e com 0 objetivo de ter um espaco para o contato
com as atividades do campo. Da mesma forma o P 30, que por estar em uma
regido turistica, localizada na Serra Galcha, tera o seu lagar e um complexo

turistico, mesmo que seu olival esteja em fase de desenvolvimento.
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Nota-se também que o azeite de oliva é uma atividade complementar que
ajuda a melhorar a rentabilidade e deve ser promovido, mesmo com a criacao
de circuitos regionais e estabelecimentos para a venda de azeite de oliva e a
combinagao de vinhos, proporcionando uma maior sustentabilidade da atividade.

Desse modo, figura 27, revela dentre os demais entrevistados que quando
questionados sobre o tempo que cultiva oliveiras, nota-se que 0 auge do
investimento na cultura se deu a partir de 2012 e com tendéncia de aumento

gradativo no plantio e assim na producao.
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Figura 27 - Grafico referente ao tempo que cultiva oliveiras.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

No caso do P 14, em 2015, investiu em um lagar préprio, para produzir 0s
azeites assim que a azeitona saisse do olival, ou seja, processadas em poucas
horas ap6s serem colhidas (OLIVOPAMPA, 2018). Proporcionou assim a
producdo de um azeite diferenciado ao consumidor com outras caracteristicas
sensoriais, bem definidas.

Em relagéo a diferenciagdo como forma de incremento na propriedade e
assim na producdo em pequena escala, passa a ser uma estratégia que pode
melhorar significativamente a rentabilidade, bem como, em relacdo a educacao
do consumidor para o consumo de azeites de qualidade com um valor
diferenciado.

Quando se menciona sobre a producdo, de acordo com o numero de
produtores existentes, cerca de 21 respondentes ainda nao tiveram producéo.

De acordo com Duarte (2015) a oliveira podera comecar a produzir a partir do
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quinto ano dependendo da area em que se encontram. Cabe lembrar que um
produtor, perdeu todo seu pomar, como mencionado anteriormente.

Dos produtores entrevistados, 38 respondentes ja tiveram alguma
producdo, mas pouco representativa, jA os produtores com os olivais datados de
2000, a producgao pdde ser consideravel conforme relataram os produtores “ P
5 P14,P15,P 21, P 28, P 33, P 39 e P 55", representado na figura 28. Relatos
dos mesmos produtores expressam que os fatores climaticos interferiram

negativamente para ndo haver uma safra maior no ano de 2017.

Producéo

SIM NAO

Figura 28 - Gréfico referente se possui ou nao produgéo.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Embora as oliveiras sejam muito semelhantes os seus frutos séo diversos
em tamanho e em caracteristicas funcionais. De acordo com o Viveiro Sophie
(2018), had no mundo cerca de aproximadamente 1807 variedades de azeitonas
no mundo. Demonstrando assim, que o numero de variedades ainda € incerto e
representativo a cada pais (BARRANCO et al 2017)

Ao serem questionados sobre a finalidade da produgédo, 43 produtores
entrevistados tém por finalidade o azeite de oliva e 16 produtores tém por
finalidade além do azeite a producdo de azeitona de mesa, figura 29.
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Figura 29 - Imagem da embalagem de azeitona de mesa.
Fonte: OLIVOPAMPA, 2018.

A azeitona de mesa produzida pelo P 14, possui caracteristicas muito
diferenciadas da azeitona em conserva, vendida nas redes e supermercados
locais. Sendo assim, por terem um conceito gourmet sdo vendidas diretamente
aos clientes que visitam a propriedade, empoérios e restaurantes locais. Para
fazer a conserva da azeitona de mesa deve-se analisar as suas trés formas de
apresentacado que sédo, conforme DRAP-N?3:;

e Azeitona tipo verde: preparada em salmoura, sendo os frutos colhidos de
cor verde a verde amarelada,;

e Azeitona negra tratada: obtida a partir de frutos néao totalmente maduros,
colhidos na mudanca da cor verde para negro violaceo;

e Azeitona madura em salmoura: produzida a partir de frutos colhidos em
plena maturacdo ou pouco antes, apresentando uma cor violacea
uniforme.

Desse modo ao planejar a forma como a azeitona serd processada e o
resultado esperado, é que determinara quais os sabores serdo explorados, pois
uma azeitona processada artesanalmente tem diferenciais que devem ser
analisados devido a naturalidade no processo.

As variedades para a elaboracao desse tipo de azeitona, estao presentes
em algumas propriedades visitadas, e uma delas é a Ascolana, variedade de

origem italiana, sendo essa resistente a algumas pragas. Ha também variedades

23 Direccao Regional de Agricultura e Pescas do Norte — Mirandela/Portugal.
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com dupla funcionalidade, tais como: Galega, Cordovil, Manzanilla (figura 30) e

Picual.

Figura 30 — Foto da azeitona da variedade Manzanilla
Fonte: Acervo da autora, 2017.

Da mesma forma, a variedade Picual esta presente em muitas
propriedades, e esta variedade espanhola, e essa ser utilizada como azeitona
de mesa, confere a essa um diferencial em relacdo as azeitonas e azeites
importados (figura 31). O azeite oriundo da variedade picual possui um indice
alto de acidos graxos, antioxidantes naturais e de polifenadis.

E uma variedade amplamente utilizada na Espanha para obter o azeite de

oliva, e a nivel mundial ndo é utilizada.

Figura 31 — Foto da azeitona da variedade Picual
Fonte: Acervo da autora, 2018.
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Desse modo e entre as azeitonas mencionadas pelos produtores que séao

plantadas nos olivais pode ser observado na figura 32, que cerca de 49

propriedades possuem a variedade Picual no seu pomar, e 25 a Manzanilla.
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Figura 32 - Gréfico com as variedades plantadas.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

As demais variedades mencionadas pelos entrevistados, alude que em
média cada produtor possui de seis a sete variedades em seu pomar e algumas
ainda estdo em teste como a pendolino que foi encontrada em uma dessas,
assim como a azeitona galega.

De acordo com o tipo de azeitona, havera a determinacdo do tipo de
azeite, e este podera ter um sabor diferenciado a cada colheita, e também, pela
maturacado das olivas, proporcionando ao consumidor um azeite mais frutado ou
mais picante.

Conforme as mais plantadas pelos produtores entrevistados, surge o
quadro 3, que descreve a variedade da azeitona, pais de origem e as sensacdes
dos azeites produzidos a partir dessas.

Quadro 3 - Variedade, origem e sabor do azeite.

E a azeitona que fornece ao produtor um azeite intensamente

Arbequina Espanha
q P fresco e frutado.
O azeite é picante e levemente amargo, possui notas distintas
Arbosana Espanha . . .
de tomate maduro e é considerado um frutado médio.
. . De sabor forte, a coratina proporciona um azeite frutado,
Coratina Italia :
amargo e picante, com um togue doce.
, Toscana— O azeite é frutado, aromético, equilibrado, picante e amargo
Frantoio - '
Italia na medida certa.
Frutado com um toque de maga verde e marcante sabor de
Koroneiki Koroni — grama e folhas frescas, agradavelmente picante e um
Grécia retrogosto levemente amargo e um dos azeites mais
resistentes
Leccino Toscana— | Azeite claro, suave e maduro, ligeiramente frutado com pouco
Italia amargor e picancia.

Fonte: Elaborado pela autora a partir de Quest-Ritson, 2011.
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Existem no mercado duas varia¢des de azeite quanto a sua denominacéo,
gue sao: os blends, figura 33, que sdo a combinacdo de um ou mais azeites
elaborados com diferentes variedades de olivas, e o Monovarietal € produzido

com apenas uma variedade, figura 34.
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Figura 33 - Foto azeite blend. Figura 34 - Foto azeite monovarietal.
Fonte: Acervo da autora, 2018 Fonte: Acervo da autora, 2018

No resto do mundo, cada variedade estd associada a um pais ou a uma
regido, e todo o acompanhamento da elaboragcédo de azeites, desde o0 processo
da colheita ao envase, tem o0 apoio de um sommelier, profissional especializado
na analise sensorial e em todos processos e elaboracdo de um bom azeite.

Para tanto, a elaboracdo de um azeite de oliva diferenciado e com
qualidade tem por de trds a motivacdo dos produtores em cultivar oliveiras esta

expressa a seguir, na proxima secao.

5.4 Motivacdes em cultivar oliveiras

Quando questionados sobre qual a motivacdo em plantar oliveiras, pode
observar que as respostas tém predominancia na diversificacao de atividades na
propriedade, mercado, o gosto pelo azeite, melhor utilizacdo das areas e resgate
familiar.

O P 3, relata que

“‘comecei a ler sobre azeite e olivas e comecei a frequentar algumas
palestras e senti que era um bom negécio. Em seguida vou parar com
a cirurgia e precisa de uma atividade, me identifiquei com a area. E
lindo o plantio, € um bom empreendimento, e por que importamos 98%
do azeite consumido, entdo temos 98% de possiblidade de colocar
nosso produto no mercado.” (P 3, 77 anos, Bagé)

Existe assim, varias as possibilidades tanto de expanséo de plantio devida

a area apropriada descrita pela EMBRAPA, no estudo sobre o zoneamento
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edafoclimatico, e também pelo aumento do consumo de azeite de oliva, trazendo
a propriedade a sua sustentabilidade.

Essa analise é reforcada conforme a P 1 menciona que o que lhe motivou
foi o “incremento na renda da propriedade e melhor utilizacdo de areas
inaproveitaveis para pecuaria e/ou subaproveitadas.”

Desse modo, um fator a ser relevado a partir do incentivo ao cultivo é a
utilizacao de terras improdutivas, uma vez que 0s requisitos basicos da oliveira
sdo muito inferiores aos das outras culturas. Sendo assim, esses produtores
sentem-se desafiados por uma nova cultura, conforme descrito pelo P 6,
ressaltando ainda mais a necessidade da diversificacao para a sustentabilidade
das propriedades.

Segundo Vargas e Oliveira (2012) alguns dos fatores que devem ser
observados sobre a diversificacdo, que sdo: capacidade de geragcédo de renda,
seguranca e estabilidade na producdo e comercializagdo, condicbes de
reproducdo familiar, bem-estar e saude da familia, entre outros. O estudo
descreve, o fumo como objeto de estudo e conclui que, 0 acesso a mecanismos
e politicas que potencializem a diversificacdo, precisa estar vinculado a
dindmicas que repensem o0s processos de desenvolvimento dos territorios onde
a producéo, que no caso € de tabaco, esta inserida.

E esse pensamento esta descrito na expressao da P 24, que fala sobre a
necessidade de diversificar como uma motivacdo no cultivo de oliveiras na
regiao,

“Diversificacdo, primeira coisa, sempre achei que tinha de diversificar,
meu marido s plantava, e agora que esta criando gado e outra coisa
eu ndo sou de estar parada. Tu ja criou os filhos, os netos estédo
crescendo, e eu vi que precisava me envolver com alguma coisa, e é
com a azeitona de mesa que eu quero me envolver, vamos produzir e
futuramente tirar dinheiro daquilo, € um negd6cio empolgante, pois o
gue se tira de um hectare tu jamais vai tirar com outra coisa, nem com
gado nem com a soja. Eu quero ter minha azeitona gourmet e fornecer
para restaurantes em porto alegre, ai me envolvo, consigo ter
qualidade, e um produto diferente no mercado” (P 24, 58 anos,
Sant’Ana do Livramento).

O P 39, que também atua como viveirista descreve que a “diversificacéo
de nossas atividades ligadas a producao de mudas e a possibilidade de trabalhar
em toda a cadeia produtiva, até chegar ao consumidor final com um produto

diferenciado”.
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A realidade dos viveiristas é diferente, pois cuidam da qualidade e
necessidade dos produtores, podendo assim atuar com outras plantas e assim
obterem outras fontes de renda e custos mais baixos.

Também foi descrito pelo P 39, que apds uma crise enfrentada pela
empresa no ano de 2008, e devido a sua dedicagdo exclusiva ao cultivo de
mudas de eucalipto e acacia, e servi¢os terceirizados a industrias de celulose,
teve problemas e assim mudou a sua estratégia. Em 2011, houve uma mudanca
organizacional e apds novo planejamento, comecgou o cultivo de mudas frutiferas
e também outras mudas ornamentais e exdticas, descobrindo assim o seu
potencial para o ramo de olivicultura. Atualmente possui 45 hectares na regiao
de Guaiba plantados, e, fornece servi¢os de assisténcia, desde a analise do solo
até o processamento da fruta. Conforme informacfes no site da empresa
Tecnoplanta?* incentivando o investimento na olivicultura conforme relacionam

0S seguintes fatores:

e InUmeros dados técnicos divulgados por sérias entidades do
agronegdcio brasileiro demonstrado a boa adaptacao da cultura.

e Grande rentabilidade por hectare, configurando uma boa opcéo de
diversificacdo para a agricultura familiar e para os grandes
investidores.

e Um grande mercado interno, abastecido com 98% de importacdes, e
gque apresenta significativo crescimento a cada ano.

¢ A constante exposicao do azeite na midia, enaltecendo seus beneficios
a saude.

Cabe lembrar que a rentabilidade s6 seré vista pelo produtor apos este
atingir seu ponto de equilibrio, e representa o volume de vendas ou a receita
necessaria para que a empresa iguale seus gastos totais, custos e despesas
(BRUNI, 2002). E assim, o produtor tera a seguranca para planejar e tomar
decisbes adequadas na propriedade, uma vez que tudo deve ser planejado.

A potencialidade do mercado de azeite de oliva, deve ser colocado acima
de tudo, € imensuravel, uma vez que a producao dos olivais é vendida quase na
mesma hora que a azeitona é colhida e processada para venda. Reforca-se
assim a importancia do planejamento, tdo necessario para qualquer segmento,
e nota-se também que o fator emocional estd diretamente relacionado a
olivicultura e é muito presente. Este fator foi enfatizado pelos produtores que é
paixdo pelo azeite, pelo olival, descrito e observado pela autora durante as

entrevistas que esta além do que pode ser descrito em palavras.

24 InformacGes obtidas no site da empresa Tecnoplanta, viveirista localizada na cidade de Barra
do Ribeiro.
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A paixao nasce quando o produtor se familiariza com a cultura e pode ser
usado pelos sociélogos como um fator de incentivo emocional, revivendo
momentos e voltando-se as tradicdes familiares, podendo atrair assim, mais
investidores. O cuidado e o carinho com as plantas, bem como a forma como o
azeite é processado, sendo descrito com um brilho no olhar Gnico em todos.
Como pode ser observado na fala o P 1 “Quando tem o amor, tu fazes dar certo
e isso se tem hoje dentro do projeto. Temos area pronta e subsoladas, nao foi
ainda pois nao convenceu financeiramente para a expansao.”

No quadro 4, estdo relacionadas outras respostas sobre a motivagcao no

plantio de oliveiras, em suas propriedades.

Quadro 4 - Motivagbes para o plantio de oliveiras.

Produtor Resposta ’

Enxerguei uma possivel oportunidade de
negécio, dentro de uma area que me da
satisfacdo que € a agricultura, a experiéncia
i passada no Peru foi boa, com o olival que eu
P 14, 67 anos, Sant’Ana do Livramento plantei azeitona de mesa. O Brasil é deficitario
em um azeite de qualidade, se importa azeites
ruins e de ma qualidade e nés temos um
mercado para desenvolver e proteger.

A producdao brasileira é pouca e eu vi como uma

P 16, 49 anos, Candiota fonte alternativa para a minha propriedade.
P 33, 60 anos, Pinheiro Machado Tamanho do mercado, vocagéo da regiéo,
qualidade do produto, sustentabilidade
P 34, 81 anos, Cangucgu Diversificacdo do Agronegdcio
P 36, 40 anos, Cacapava do Sul Mercado consumidor atual e em expansao

através da diversificagao
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Assim, a diversificacdo € um dos fatores que mais influenciou a producédo
de oliveiras nas propriedades, tradicionalmente com as culturas como a carne,
vinho, soja, arroz entre outras, determinando o sustento da propriedade e
atendendo a determinadas demandas de consumo emergente, por produtos
diferenciados.

Também foi descrito como motivador ao produtor para o plantio de
oliveiras, a sua tradicéo familiar e origem, relatado por dois produtores, descritos

a seguir, revelam que,

“foi por nds termos a propriedade da familia, mas por acreditar que é
um negécio que tem capacidade de trazer mais valor para a regiao.
Sou daqui e tinha interesse em voltar e ai teve a possibilidade de
integrar as duas coisas, voltar as minhas origens e poder fazer a
diferenca nessa regido.” (P 4, 43 anos, Pedras Altas)
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Da mesma forma o P 55, cita, “sou descendente de espanhdis e meu avo,
que veio de la, sempre nos falava dos beneficios deste alimento. Entéo,
desenvolvemos um afeto sobre o produto.” Sendo objeto de resgate as raizes
familiares como descreve o P 23, “a propriedade esta no paralelo ideal para o
plantio e os bisavds da minha esposa cultivavam oliveiras na regido da Toscana
na Italia.”

De tal forma, a busca pelas raizes e sua origem familiar € outro fator
bastante preponderante para quem busca a producao de azeite, uma vez que
resgatar as origens vem sendo uma forma de manter as tradigbes regionais e
familiares.

As informacdes repassadas demonstram que ha caracteristicas nas quais
a regido ainda carece de uma mudanca de habitos para a producédo e
desenvolvimento de um novo cultivar. Assim, a se¢ao a seguir descreve essa e

outras barreiras iniciais e atuais no cultivo de oliveiras.

5.5 Barreiras iniciais e atuais no cultivo de oliveiras

Dentre as barreiras iniciais e atuais em relacdo ao cultivo de oliveiras no
RS, alguns pontos foram bem enfatizados pelos produtores e descritos a seguir
detalhadamente.

5.5.1 Falta de conhecimento

Em relacéo as barreiras iniciais todos os produtores, em algum momento
da entrevista, mencionam que o conhecimento, observado na figura 35, € sua

principal barreira tanto atual quanto no inicio do plantio.
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Figura 35 - Nuvem de palavras sobre as barreiras iniciais.
Fonte: Elaborado pela autora a partir da andlise de entrevistas com a utilizagdo da ferramenta
on line Wordclouds (2018)

Quando os produtores mencionam sobre o conhecimento, remete a falta
deste, pois a base teorica existente € diferente da realidade brasileira e necessita
de estudos adaptados a essa realidade. Como pode ser observado através do

relato,

“[...] conhecimento... € muito precério o conhecimento na azeitona, uma
coisa é tu ter as variedades europeias e 0 conhecimento que passa de
pai para filho, outra coisa é eu ir para as mangueiras e sei que fazer
com o boi, mas ndo tenho nocdo do que fazer com a oliveira. Faltam
materiais e experimentos realizados no Brasil.” (P 1, 52 anos, Dom
Pedrito)

O P 6 menciona que a falta de conhecimento € geral, ou seja, por parte

dos técnicos, através do apoio, e dos produtores,

“tanto dos produtores quanto dos técnicos/agronomos. Nao havia
nenhum estudo sobre oliveiras no Brasil. Tivemos que comecar do
zero, na tentativa e erro. Além dos problemas normais, ainda tivemos
e temos uma grande quantidade de “tuco-tuco?®” que comem as raizes
das plantas novas, aumentando mortalidade além da normal. Ja tive
que fazer quatro replantes, tornando o pomar sem uniformidade.” (P 6,
64 anos, Rosario do Sul)

Soma-se assim 0 pensamento de que pessoas, grupos ou organizagoes
sdo os detentores do conhecimento, e a criacdo deste se da através das
experiéncias, sucessos e fracassos implicando assim na tomada de deciséo do

que e como fazer alguma acdo. Para Takeuchi e Nonaka (2009) o novo

% Roedor que se alimenta de plantas rasteiras e de raizes de algumas plantas.
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conhecimento comega sempre com individuo e este transformado em

conhecimento para o coletivo.

“Conhecimento, meu e do pessoal que lida com isso. Entre plantas e
replantas eu plantei 15.000 mudas e perdi a metade. A falta de
conhecimento que me levou a essas perdas. Quem plantou o fez em
lugares com muita umidade e ela ndo pegou.” (P 3, 77 anos, Bagé).

Do mesmo modo em relacéo a criagcdo do conhecimento em acdes para
a olivicultura, que até entdo, ainda sao incipientes nas publicacdes e pesquisas
no Brasil, pode ser observado na fala do P 7 que apds tentativas e estudos em
sua propriedade teve a solucéo e alternativas possiveis para a melhoria de sua

atividade.

Tudo € novo, sendo tudo novo tudo se transforma em barreira e é um
processo de conhecimento. Talvez a barreira que eu tenha é conciliar
a producéo de oliveira com a produc¢éo de ovinos, pois eles comem as
plantas, fiz uma experiéncia e dividi em potreiros um ter¢o de ha com
cerca elétrica e ai fiz um sistema voisan de pastoreio rotativos e
coloquei telas de pinteiro para proteger as oliveiras. Uma méo de obra
danada pois tens de trocar a cada dois dias a tela, tira de um pé e bota
para outro, ou seja, tira de uma &rea cercada para outra area. (P 7, 57
anos, Hulha Negra)

No caso do consoércio com a ovinocultura, esse tem sido um teste e opcao
para muitos produtores que buscam agregar valor a suas atividades na
propriedade. O P 7 relata que, o uso das ovelhas (figura 36) de forma
consorciada deve ser estudado para que as mesmas ndo se tornem uma
barreira, pois essas destroem as telas de protecéo da oliveira e comem as folhas

de forma surpreendente.

Figura 36 - Foto de ovelhas em cercado para apés irem a campo.
Fonte: Acervo da autora (2017)
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Ao mesmo tempo, essa ovelha auxilia na producdo de adubo e através de
seus residuos o proprio produtor experimenta e relaciona o seu conhecimento

com as experiéncias vivenciadas e evidenciadas no relato do P 7.

Tem de ter alguma substancia para que as ovelhas ndo comam as
oliveiras. A ideia é produzir matéria organica (feno) e uma
suplementagdo com gréos e pastagem. (uma hora e meia pela manha
e uma hora e meia pela tarde) 19hs no galpéo sem sol e tomando agua
e comento para apressar a producdo e eu quero O esterco para
compostagem o que da um crescimento fantastico. (P 7, 57 anos,
Hulha Negra)

Experiéncias, como a relatada pelo produtor, demonstram que se gera o
conhecimento por meio de tentativas e analises proprias, e essas experiéncias
vividas que s&o muitas vezes compartilhadas entre seus pares.

Em outras palavras, a busca por alternativas eficientes para o manejo
adequado dos ovinos na olivicultura deve ser analisada. De acordo com (ALTOE,
2015), (Figura 37)

O consdrcio de ovinos/oliveiras vem a suprimir diversos problemas de
caixa, liquidez e manejo nos primeiros anos do olival, o que passa a
ser uma alternativa de grande importancia para o desenvolvimento da
cultura, como uma alternativa rentavel da pequena até a grande
propriedade. (P 28, 47 anos, Cachoeira do Sul)

Figura 37 - Imagem ilustrativa sobre o consdércio de ovinos na olivicultura.
Fonte: ALTOE (2015).

Oliveiras e ovelhas constituem um sistema de manejo que tém se
desenvolvido com sucesso em varias propriedades, é uma questao de manejo
adequado, tanto de solo quanto de matéria organica, uma vez que as ovelhas
auxiliam a controlar o pasto entre as fileiras de oliveiras. Cabe assim, a busca

por experiéncias que deram certo e essas compartilhadas e divulgadas como



106

alternativa para todos os produtores. Nao apenas no manejo correto e na raga
ideal de ovinos para a olivicultura, ha também as barreiras em relacdo ao

controle de pragas, como pode ser observado a seguir.

5.5.2 “Pragas” na olivicultura

Quando se mencionam as barreiras atuais, descritas pelos produtores, as
pragas, e as formigas sdo um problema. “N&o sou agricultor e o fato de n&o estar
em cima e ter pessoas dedicadas exclusivamente para o cuidado com o cultivo,
tém me dificultado bastante, principalmente no combate as formigas” barreiras e
preocupacdes ao entrar em uma cultura nova, descritas pelo P 55.

Ainda em relacéo as pragas citam-se que,

“néo ter nenhum produto registrado e ecologicamente ele ndo vale, ndo
no sistema que a gente fez de alta densidade, n6s temos problemas
com cochonilha, lagarta, entomosporiose?® e se usa muito pouco
produto, mas tem de se usar e esse ano com seca € muito pior para a
lagarta. A lagarta como a parte das plantas mais novas e sdo essas
gue véo produzir no ano que vem.” (P 25, 42 anos, Candiota)

Assim, tanto nas formas de agregar valor, o conhecimento e o uso de
novas tecnologias para atender a demanda com as oliveiras, quanto a prevenc¢ao
de pragas e manejo, sdo consideradas barreiras a serem estudadas e analisadas
profundamente.

Ainda ndo chegou ao Brasil, mas a xylella fastigiosa esta dizimando
pomares na Europa e ja contaminou varias plantas cultivadas de elevado valor
econdbmico (por exemplo, oliveiras, frutos de caroco - ameixas, améndoas,
cerejas) causando a disseminacdo de todos os pomares infectados de forma
dréstica. Relatos ocorreram também na Argentina e Chile na América do Sul
(EUROPEAN COMMISSION, 2017).

Demonstrando que a pesquisa referente as pragas e principalmente em
relacdo a xylella que é uma bactéria letal para a oliveira, devem ser intensificadas
como forma de prevenc¢ao no Brasil, principalmente pelo comércio de mudas que
ha atualmente, de forma ilegal por sites sem credenciamento técnico como o
Mercado Livre.

Outro problema que traz preocupacdo aos produtores € a mosca da

azeitona “Bactrocera dacus oleae” ja identificada em toda a bacia do

%6 Doenca que causa a desfolhacgéo da planta.
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mediterrdneo e mais recentemente na América do Norte e Central, justamente
pela expanséo que tem ocorrido e a implantacédo de novos olivais a cada ano.

De acordo com o MAR - Ministério da Agricultura e do Mar de Portugal,
este avanco se deu pelo abandono de muitos pomares e também pelos
produtores deixarem os frutos amadurecerem e sem colher no pé. Essas entre
outras pragas passam a preocupar, conforme a cultura vai desenvolvendo.

Alternativas acabam sendo estudadas pelos produtores, utilizando
produtos de outras culturas, como a uva, na prevencao de algumas doencas,
principalmente fungos.

Conforme Silva et al (2005), as pragas que causam S€rios prejuizos a esta
cultura podem ser dispersas pelo mundo por meio do comeércio de plantas,
tornando assim, necessarias medidas preventivas nos paises importadores. Os
mesmos autores ainda relatam que as pragas podem causar sérios problemas
em culturas de expressdo econdmica, como no caso da Europa.

E necessario assim, reforcar que o uso de medidas de prevencéo.
Estudos como o da P 42, cita que fez um curso de fitoterapicos, e aplicou seu
conhecimento adquirido, o extrato de alho como uma forma alternativa e natural
na protecdo da planta contra fungos.

Segundo o P 41 [...] para 0o combate as pragas faltam produtos
certificados, agora depois de muitos anos estd se adquirindo alguns
conhecimentos, e a propria EMBRAPA custou muito a aprofundar as pesquisas.

Essas informa¢des mencionadas devem ser levadas em conta, uma vez
que a olivicultura estd se desenvolvendo no pais de forma avancada. A
estratégia estd nos controles de biosseguranca dos viveiros das plantas
portadoras de doencas, como o café. Uma forma de cuidado esta no isolamento
de viveiros e areas contaminadas.

Outro fator importante esta no controle sanitario das plantas que entram
ou saem do pais, determinado também pela seriedade e ética dos viveiristas. E
como ja foi destacado anteriormente sobre as possibilidades no Brasil,
justamente pela dimensdo de mercado que possui um grande potencial de
consumo e plantio, é de certa forma, uma grande oportunidade para que sejam
oportunizadas acoes ilicitas, estas feitas normalmente por contrabandistas de
paises do norte da Africa, por exemplo, segundo Pereira (2018).

Assim, dentre os fatores mencionados surge outra barreira por parte dos

produtores que € a méo de obra especializada e disponivel, relatada a seguir.



108

5.5.3 Mao de obra e atecnologia

A mao de obra contratada para a colheita, por exemplo, como relatado
pelo P 33, € instavel, uma vez que ao contar com um numero determinado de
colaboradores terceirizados, ocorrem faltas inesperadas e sem aviso,
favorecendo ainda mais a mecanizacdo dos pomares.

Em relacdo aos pequenos agricultores a méo de obra utilizada € na escala
familiar, e muitas vezes também ndo h& o conhecimento técnico necessario.
Nota-se assim que o cooperativismo e a formacdo de consoércios na prestacdo
de servicos pode ser uma solucdo para os produtores envolvidos com a
olivicultura também. Para tanto, esses prestadores de servi¢co, precisam ter
departamentos especificos de pesquisa e treinamento para atender ao olivicultor
gue solicita o servi¢co. Desse modo, quanto maior a demanda por servigos, maior
sera a demanda por uma méao de obra qualificada.

Em alguns casos, a falta de mao de obra especializada e terceirizada,
provoca um atraso na gestdo e manejo de qualquer atividade desde o plantio a
colheita. Ainda de acordo com a mao de obra técnica, o P 28 cita que além da
falta de conhecimento, os agrbnomos tém o foco apenas em algumas culturas
(soja, arroz, milho, pastagens) qgue mesmo com a expansdo da olivicultura o
ensino e a pesquisa em instituicdes de ensino, ndo evolui para acompanhar essa

nova demanda, sendo assim, ainda hd um longo caminho a percorrer.

Falta de conhecimento. A cultura ndo tem conhecimento nenhum. Os
agrébnomos hoje estéo bitolados na soja que é o carro chefe, no milho,
e no arroz, alguma pastagem de inverno e acabou. Tu chamar um
agronomo hoje para ele te falar alguma coisa de oliveira, ou ele chuta
ou ele inventa ou ele vai pesquisar no Google. Ai o que eu tive de fazer,
ler muito, compro muito livro, viagem e pesquisa por que 0 maior
entrave é o conhecimento (P 28, 47 anos, Cachoeira do Sul).

Reforcado pelo P 29 que cita, a assisténcia técnica também desconhece
a cultura e que aqui ela reage de forma diferente dos outros paises.

Corroborando, a P 1 ressalta que, a “pesquisa no Brasil € muito pobre
nessa area”. Bem como, quando se fala no uso de novas tecnologias como
barreira inicial, e m&o de obra capacitada para manusear essa tecnologia.
Compreende-se que essas novas tecnologias estdo diretamente conexas com
as ferramentas disponiveis tanto para a analise do solo, quanto na analise
nutricional e outras necessidades de solo que podem ser corrigidas antes do
plantio ou durante o cultivo até a colheita, mas que poucos profissionais tém

conhecimento.
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Em relagdo ao plantio esse da-se de forma manual e devidamente
alinhado com o espacamento necessario para a entrada de maquinas para a
colheita futuramente. Antigamente a forma de colheita era manual (figura 38) e

que envolvia familias inteiras na atividade.

Figura 38 - Imagem de familias envolvidas na colheita manual da azeitona em Portugal.
Fonte: ALMEIDA, 2011.

Na lItalia, o ritual de colheita € um gesto de zelo, uma reunido familiar,
onde sao necessarios cuidados com os frutos para que ndo sejam machucados,
perdurando esse modelo durante a histéria. O pais também é conhecido pela
producdo em grande escala, mas de forma representativa também é forte a
presenca da agricultura familiar nesse processo. Esse ritual se da também entre
0S que moram nos grandes centros e tém parentes na provincia, e fazem
questao de participar desse evento familiar (SANCHES, 2016).

A mecanizacao na colheita, esta fortemente associada a qualidade, uma
vez que a colheita que é mecanicamente a noite, chega mais rapido ao lagar e
assim, a fruta chega em melhores condi¢des na fabrica.

O auxilio de maquinas, pentes elétricos e demais tecnologias, que
proporcionam a realizacdo da colheita com agilidade, acaba ndo sendo rentavel
em peguena escala. Outro fator determinante para a escolha do tipo de colheita
é a inclinacdo da terra, uma vez que, deve haver o planejamento e estudo para
a gestdo do pomar a longo prazo.

As maquinas de colheita, abracam e fazem como que o tronco da planta
vibre, para que os frutos caiam em um sombrite, espalhado no chao e apés

recolhido pelos funcionarios, conforme figura 39.
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Figura 39 - Foto do trator para colheita com o sistema de vibracdo do tronco.
Fonte: Acervo da autora, 2018

As plantas apdés a vibracdo das maquinas colheitadeiras, tém o auxilio da
mao de obra com o rastilho como ferramenta (figura 40) recolhendo os frutos

restantes na arvore.

Figura 40 - foto dos trabalhadores colhendo as azeitonas que restaram na arvore apés a
colheita mecéanica.
Fonte: Acervo da autora, 2018

Como pode ser observado e de acordo a EMBRAPA (2017) os desafios
expostos a agricultura somente serdo superados com a adocdo de tecnologias
modernas, sendo esta fundamental para o0 aumento de produtividade, e para a
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gestao dos processos desde o campo até o consumidor, independente da escala
de producéo e da disponibilidade de méo de obra.

A utilizacdo das maquinas deve ser maximizada, fornecendo servicos ao
maior numero de produtores possivel. Além disso, a existéncia de diferentes
variedades, significa que a data de colheita de cada planta € escalonada ao
longo do tempo, razdo pela qual as propriedades podem usar essas maguinas
em momentos diferentes e amortizando os investimentos.

Desse modo, também se recomenda, que para haver a mecanizacao, em
pomares de até 30 hectares, a melhor forma seria a associacdo para a
mecanizacao, ou seja, deve haver a organizacao por parte dos produtores, de
forma coletiva, na compra e utilizacdo dessas maquinas.

Dos produtores respondentes apenas quatro possuem maguinas para a
colheita mecanizada, e os demais, com alguma producao, se utilizam da colheita
manual. Em outras palavras, a tecnologia podera agregar ao produtor uma maior
produtividade, se realizada de forma colaborativa.

Durante a 7° Abertura Oficial da Colheita de Oliva, no municipio de
Encruzilhada do Sul, houve a demonstracdo de novas tecnologias para 0s

produtores e interessados em produzir. (Figura 41)

Figura 41 - Foto da maquina vibradora e coletora de azeitonas.
Fonte: Acervo da autora, 2018.

Assim, para o0 uso de algumas tecnologias sdo necessarios investimentos

e capital para a compra e manutencéo, e ainda ndo estar acessivel ao pequeno
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produtor. Desse modo, a seguir serd analisada a barreira relacionada do acesso

aos financiamentos para a implantacdo, manutencéao, e colheita de um olival.

5.5.4 O acesso aos financiamentos da implantacao a colheita de um olival

O produtor sem recursos proprios ou com acesso restrito ao credito, em
condi¢cBes competitivas com o mercado internacional, ndo tem como competir. E
em certo momento, para ter acesso a essas novas tecnologias, necessita de
acesso ao financiamento (quadro 5). Conforme o P 58, cita quais foram as suas

barreiras iniciais, dentre elas o financiamento:

“Todas. N&o tinha um valor alto para investir, entdo a assisténcia
técnica foi precaria, e a implantacao do pomar foi malfeita. Além disso,
a mao de obra néo especializada para e o pouco tempo para me
dedicar atrapalharam.” (P 58, 57 anos, Camaqud)

Quadro 5 - Barreiras iniciais referente ao financiamento e méo de obra especializada.

Descricdo Produtor Barreiras

P 11, 52 anos, Candiota Muita dificuldade no financiamento, todas as a¢Ges séo de capital
proprio, tentamos no banco do brasil e ndo conseguimos.
As barreiras mais comuns séo as relacionadas com os
financiamentos. Levamos dois anos esperando a aprovagéo, toda
hora surgia um fato novo para dificultar a o financiamento. A
posteriori foi adequar o planejado no projeto (valores) com os
P 35, 56 anos, Cachoeira cobrados na hora da implantacdo. Normalmente, cerca de dois
do Sul anos, os valore; estdo todos defasados, forc;gndo vocé a retirar
recursos pessoais para dar andamento no projeto. Vale destacar,
gue também te atrasa na exploracéo, isto €, vocé deixa de produzir
e vender por dois anos. Na pratica hoje estamos com pomar de um
ano e na verdade poderia ter trés anos, ja produzindo, mesmo que
ndo em escala comercial.
P 37, 44 anos, Bagé Dificuldade de acessar crédito para implantagéo de oliveiras, alto
custo dos insumos o que eleva muito o valor da implantagé&o.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Esse quadro demonstra que, de acordo com as caracteristicas da
atividade, o financiamento requer linhas especificas e particulares de crédito,
diferente de todos os outros: baixas parcelas para pagamento na introducao da
cultura, taxas diferenciais a longo prazo, e que comecem a ser amortizadas
guando a cultura entrar em producéo.

Também foi citada como uma barreira inicial e atual, o custo de

implantacéo da oliveira que é alto, tendo um custo inicial?” por hectare em média

27 Valores recebidos por e-mail de uma empresa prestadora de servicos de implantagcdo e
manutencéo de olival.
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de R$ 16.000,00 e um valor de manutencao de R$ 2.500,00/ano, para o controle
de pragas e demais problemas.

Atualmente existem algumas linhas de crédito, mas ao mesmo tempo,
observa-se que existem normas rigidas e que deixam o processo lento, como
relatado pelos produtores, com caréncia inferior ao necessério para ter o retorno
com a plantacao.

Algumas dessas fontes de financiamento, conforme o Pr6-Oliva?8, a partir
de um termo de cooperacdo com a Secretaria da Agricultura, Pecuaria e
Irrigacéo, que visa desenvolver a Olivicultura, tem intengéo de melhorar o acesso

ao crédito ao produtor, através das seguintes instituicdes (figura 42).

Figura 42 - Instituicdes financeiras credenciadas para o fornecimento de crédito via BNDES a
olivicultura.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018

As instituicdes mencionadas na figura 42, fornecem financiamentos via
BNDES feito de forma direta ou indireta, ou seja, pode ser feito do cliente
diretamente com a instituicdo (BNDES) ou indireta via instituicdes financeiras
credenciadas ao BNDES.

Entre as linhas disponiveis e que podem ser citadas, o Programa
Agricultura de Baixo Carbono — ABC, FINAME e também ha linhas especificas

para a aquisicdo de maquinas e equipamentos. Muitas dessas instituicdes

28 Programa de incentivo a olivicultura - PRO-OLIVA da Secretaria de Agricultura, Pecuaria e
Irrigacdo do Rio Grande do Sul.
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analisam o histérico do cliente para a concessao do crédito, e também o tempo
de caréncia, o qual para a oliveira deveria ser diferenciado das demais culturas.
Foi relatado pela P 13, ao ir ao seu banco, foram solicitadas garantias e
demais condi¢gBes que inviabilizaram o processo de financiamento, fazendo com
que essa se utilizasse de seu capital proprio, fazendo com que deixasse de ser
cliente do banco.
Desse modo, dentre as barreiras ja apresentadas, neste estudo, a seguir

sera apresentada a barreira que o homem néo pode intervir, o clima.

5.5.5 Fatores climaticos

Em relacdo aos fatores climaticos, instabilidades, descritos pelos
produtores estd o clima, como o mais mencionado. Em face da instabilidade
climatica, uma alternativa seria o treinamento técnico para resolver situacdes
particulares, fora dos modelos climaticos pré-estabelecidos no Mediterraneo.
Para isso, 0s recursos materiais e técnicos devem estar constantemente
disponiveis para atender a cada variavel. Através de um monitoramento rigoroso,
0s problemas climaticos ndo poderdo ser abordados em sua totalidade.
Catastrofes decorrentes da mudanca climética podem ser tragicas, para as quais
o produtor deve estar preparado com as correspondentes reservas econémicas
para tais contingéncias (PEREIRA, 2018).

Assim como a pluviosidade é também um fator inesperado, podendo
trazer a planta a umidade ndo tolerada, uma vez que ndo suporta solos
encharcados (BERTONCINI, TERAMOTO, PRELA-PANTANO, 2010). E como
cita o P 28 que,

[...] o maior problema da olivicultura hoje o maior entrave é adaptar a
cultura ao clima. No mediterrdneo eles colhem no inverno. Nossa
colheita estava prevista para 20 e 25 de fevereiro, mas semana que
vem nos vamos comecar a colher pois a fruta esta amadurecendo e
caindo do pé, por que é uma alta temperatura com uma estiagem a
arvore recebeu uma mensagem — “olha eu tenho de amadurecer a fruta
correndo pra dar a chance de perpetuar a espécie por que vai cair
tudo”, estamos com alta temperatura com seca e isso no mediterrdneo
nado acontece, trés meses eu me programo pra colher um pouco a cada
dia. Aqui eu tenho de entrar com um batalhdo de gente para o pomar
e tens de levar de arraso colhendo, pois se chover e abrir sol e a
azeitona passar de violacea para preta ela ja cai no ch@o a verde ja vai
pra violacea em questéo de 3 ou 4 dias. ninguém tinha se dado conta,
vamos ter de antecipar para o dia 15 de fevereiro, e o lagar ja esta se
antecipando dia 29 estara recebendo fruta. (P 28, 47 anos, Cachoeira
do Sul)

O clima foi enfatizado pelos produtores, em sua grande parte, como um

fator sobre o qual ndo ha controle, ha estudos e previsdes, e que pode afetar



115

consideravelmente a producéo do ano seguinte. A partir do clima, ira determinar-
se a qualidade do azeite, a producao por planta, e também a produtividade.

A medida em que se desenvolve a olivicultura, surgem as preocupacées
também com outras culturas, nas quais muitas vezes ndo h& controle ou
interferéncia por ser do vizinho.

A seguir sera descrito a barreira que interfere na producao e esta afetando

a saude das cidades também.

5.5.6 Venenos agricolas X producéo de Olivais

Fatores que também foram barreiras e, ainda o sdo, foram descritas pela
P 58 que cita: “a maior barreira foi a deriva das lavouras de arroz e soja das
areas vizinhas.”

O relato dos produtores remete a substancia 2,4 D que tem afetado as
oliveiras e também a vitivinicultura e demais frutiferas do RS. Esse produto &
usado na soja, no arroz, entre outras monoculturas, muito presente (SF AGRO,
2018). Percebe-se que o problema relacionado ao glifosato 2,4D, € um problema
que diz respeito a toda a agricultura, ao ambiente e a saude, e deve ser
considerado pelos governos local, estadual e federal.

Reunides e movimentos dos produtores da fruticultura tem se efetivado
contra o uso do 2,4D pois as suas perdas sao visiveis, e conforme relato de um
produtor de vitivinicultura, localizado no municipio de Dom Pedrito “o futuro da
fruticultura esta com os dias contados, eu mesmo perdi 70% das uvas chardonay
da safra 2018. Vai afetar e olivicultura e toda a fruticultura também, e esta por
todo o lado.”

O excerto abaixo corrobora com o exposto acima:

Temos em nossa regido um problema serissimo que sdo os herbicidas
dos produtores de soja. Eles colocam o produto 2,4D que € um agente
derivado do agente laranja. Os cinamomos de Bagé estdo amarelados,
estamos com isso no nosso cabelo, e liquidaram com minhas uvas
esse ano e a dos vizinhos também. Varias vinicolas da regido
perderem a producdo de chardonay, por exemplo. O produtor de soja
nao esta se importando para o vizinho, mas teremos de conviver e as
oliveiras estdo ficando com as folhas redondas e sentiram também (P
1, 52 anos, Dom Pedrito)

Esse fator deve ser debatido entre os produtores, e 0 governo deve intervir
para que seja limitado ou proibido o uso desse produto, como é feito em outros
paises. E considerado um produto de facil propagacéo, e altamente mével, que
se propaga, tanto pelo ar atingindo até 12 km de area além da aplicacdo, quanto
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pelo solo, sendo considerado pelo fabricante como perigoso ao meio ambiente
em classe Ill com escala de | a IV, sendo | altamente perigoso ao meio ambiente.

Na regido da campanha, por exemplo, muitas abelhas foram encontradas
mortas principalmente devido ao avan¢o do soja que de forma desordenada.
Muitos produtos séo trazidos de forma ilegal do Uruguai contrabandeados, e o
relato de um agricultor a um jornal na época, descreve que todos devem se

preocupar e muito com esse fato.

As mortes das abelhas, sdo consequéncias do plantio da soja, que tem
aumentado de forma alarmante nos ultimos anos aqui ha Campanha.
As abelhas ainda convivem com os venenos contrabandeados, que
sdo proibidos no Brasil, mas entram facilmente na regido por estar
localizada perto da fronteira. Por esses fatores, o cultivo de mel ndo é
mais rentavel e ndo da mais retorno (MEDEIROS, 2016).

N&o apenas em relacdo as abelhas, mas também no que tange a saude
humana, que por ser altamente téxico, ap0s a sua aplicacdo a area deve ser
isolada por no minimo sete dias. A P1 relata que, “esse produto esta no ar,
estamos respirando esse veneno, temos soja na nossa volta, e um sinalizador é
a arvore do cinamomo, que fica com as folhas amareladas por onde esse produto
passa.”

De tal modo que esse produto € um risco eminente para todos e para a
olivicultura em especifico, devendo ser feitas agcbes especificas para a sua
proibicdo nas lavouras. Outro fator limitante para o desenvolvimento da
olivicultura e mencionado como uma barreira atual esta nas estradas descritas a

sequir.

5.5.7 Estradas para transporte no meio rural

As estradas de acesso as propriedades rurais como pode ser observado
em algumas fotos tiradas, mostram que em um dia de chuva o0 acesso e escoo
da producado de uma propriedade gera problemas, conforme pode ser visto nas
figuras 43 e 44, uma vez que a época da colheita estava prestes a comecar
(fevereiro de 2018).
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Figura 43 - Foto da estrada de acesso a estrada principal até uma propriedade.
Fonte: Acervo da autora (2018).

Figura 44 - Foto da estrada de acesso ao produtor vinte e oito em um trajeto de 4500 metros da
estrada principal até a propriedade.
Fonte: Acervo da autora (2018).

Os P 14 e P 15, respectivamente citam que “as estradas rurais sao
terriveis” sdo as barreiras atuais, “municipios vizinhos tém incentivado a
producgdo, com o empréstimo de maquinas e a passagem de patolas, bem como
o transporte, mas nunca consegui nada, e a estrada que passa ali nos que

damos manutencéo.”

Dentro das propriedades a responsabilidade da manutencdo da
estrada é do proprietario ou arrendatario e, muitas vezes, acabam
estes mesmos por assumir também a manutencdo do restante das
estradas do interior dos municipios, tendo em vista que muitos
produtores ja realizam suas operacdes de venda de graos para
exportacao e precisam realizar o carregamento até o Porto na cidade
de Rio Grande (TAVARES e MAINARDI, 2017, p. 76).
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No caso da olivicultura, nota-se conforme os relatos que, quanto mais
rapido a azeitona chegar ao lagar, menor sera o risco de que essa entre em
processo de oxidacdo. As condicOes de transporte e estradas sem a devida
manutencdo podem acarretar problemas a todos os envolvidos na cadeia
produtiva do azeite de oliva.

Reforcado por Ballou (2001) que explicita seus pressupostos de que toda
a logistica gira em torno do produto, e de acordo com as caracteristicas desse
produto, moldam a estratégia mais adequada para deixar o produto disponivel
para o cliente. A logistica no escoamento da producdo € um fator de grande
importancia no processo da cadeia produtiva (TAVARES e MAINARDI, 2017, p.
73).

Como forma de evitar a oxidacéo da azeitona, minimizando seu tempo de
espera para 0 processamento, seria necessario que cada produtor tivesse seu
lagar. Mas, o investimento em uma estrutura agroindustrial de processamento s6
se torna viavel, com uma area maior do que 30 hectares, devido ao alto custo de
maquinario, oriundo da ltalia.

A secao que segue aponta as perspectivas em relacdo a comercializacdo

e a producéao dos azeites de oliva.

5.6 Expectativas de comercializagdo e mercado

N&o se pode falar da comercializagdo e mercado de azeite sem antes
observar as noticias que destacam as fraudes do azeite de oliva. Em uma analise
histdrica, sobre a fraude ou crime, Muller (2012, p. 31) descreve que esse fez
parte do comércio de azeite por pelo menos 5 mil anos atras, e que a partir de
documentos mais antigos, descritos em tabuletas cuneiformes escritas em Ebla
no séc XXIV a.C., existiam equipes de inspetores que fiscalizavam os
olivicultores e moleiros para evitar as praticas fraudulentas.

Com o passar dos anos, nota-se que a comercializacdo de azeitonas
estava presente em todo o0 mundo, e que as misturas ndo eram percebidas pelo
consumidor por ndo haver formas de deteccéo rapidas de analise.

Em anuncio de um jornal de 1908 (figura 45), pode ser observado a énfase
dada em relagao a legitimidade da azeitona, garantindo ao consumidor que esta

era auténtica.
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Figura 45 - Imagem do extrato de andncio em Jornal A OPINIAO PUBLICA (RS) que chama a
atencéo para a qualidade e idoneidade do produto.
Fonte: A OPINIAO PUBLICA (RS) — 1908.

A preocupacao com as falsificacfes se dava também em quem produzia
0 azeite, que no caso era Portugal, o maior exportador de azeites e azeitonas
para o Brasil na época. Esse fato foi abordado durante uma reunido na
Assembléia Nacional do Estado Novo em Portugal, mencionando que era
preocupante a imagem que o mercado brasileiro estava tendo do produto e que
muitas vezes as falsificacbes eram imperceptiveis devido ao requinte da

adulteracdo como relatam abaixo

E também do conhecimento de todos que o 6leo de amendoim se
presta singularmente bem para a falsificacédo do azeite, ja por nele se
incorporar perfeitamente; ja porque, adicionado ao azeite, até elevada
percentagem, as andlises o ndo denunciam com seguranga, a ndo ser
gue se lhe tenha introduzido um indicador em quantidade suficiente,
indicador que para o caso € o 6leo de gergelim; ja por ser neutro, pelo
gue maravilhosamente se presta a mascarar 0s azeites que por outra
forma seriam absolutamente improprios para consumo; ja pelo seu
baixo preco relativamente ao do azeite, preco que por exemplo a
Companhia unido Fabril tem margem para poder baixar ainda mais; ja
porque, sendo naturalmente bastante pélido, tem havido entre nés o
cuidado, certamente por razdes de ordem estética, de o colorir de
modo a dar-lhe o lindo tom quase amarelo-ouro dos genuinos e bons
azeites de oliveira (REPUBLICA PORTUGUESA, 1936, p.274)

Mencionam ainda que “bastam as inumeras falsificagdes de que é vitima
0 azeite portugués no estrangeiro.” E também citam que a Camara Portuguesa
de Comércio de S. Paulo tem desenvolvido uma benemérita campanha contra
os falsificadores dos nossos produtos, tem apontado a variedade de falsificaces
de gque € objeto 0 nosso azeite no mercado brasileiro. Umas das mais comuns €

aproveitarem-se as latas vazias para se encherem de toda a espécie de 06leos;
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e, portanto, seria urgente decretar que todos os tampos das latas fossem
litografados (REPUBLICA PORTUGUESA, 1936, p.274).

Demonstrando assim, a preocupacao e importancia dado pelo Governo
de Portugal em reagir as fraudes de forma a proteger o produtor local no
cumprimento das leis estabelecidas, evitando os acontecimentos no mundo com
0S seus azeites.

Ainda em 1936 foi noticiado que uma fabrica de azeite portugués
localizada na cidade de Niterdi, Rio de janeiro, havia sido descoberta e a sua

audécia de falsificacéo era requintada para a época, descrito na figura 46.

Figura 46 - Imagem de extrato de jornal sobre a fraude de azeites no Rio de Janeiro.
Fonte: Jornal Lavoura e Commercio 1936 edicdo 07190 — S&o Paulo, 1936

Passam-se 0s anos e a falsificacdo torna-se mais desejada pelos que
querem tirar vantagem sobre o consumidor, Muller (2012, p.17)

[...] minha luta € uma responsabilidade civica: para com milhares de
fabricantes de azeite honestos que dificilmente conseguem ganhar a
vida neste mercado distorcido e para com milh6es de consumidores
gue estdo sendo privados das propriedades terapéuticas do azeite de
boa qualidade (MULLER, 2012, p.17).

Ressalta a luta de Flavio Zaramella?®, por ter no azeite uma fonte de satde
e também esperanca, minimizando sua luta contra o cancer, citando “azeite ruim
nao € apenas uma fraude; é um crime contra a saude publica.” O azeite possui

propriedades que trazem beneficios para a saide e com o passar dos anos ainda

2% Flavio Zaramella, fala sobre a sua doenca terminal e dedicava sua fala para a salubridade do
azeite, do verdadeiro azeite.
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segue sendo fraudado e adulterado de forma surpreendente como muitos
alimentos.

Em noticia publicada em 30 de abril de 2018, pelo MAPA (2018), foi
realizada a andlise de 107 marcas de azeite de oliva de 65 empresas, através
da Operacdo Isis®, que teve inicio de 2014.

As amostras de todos os lotes de azeite procedentes de diferentes paises
foram analisadas nos laboratorios oficiais do MAPA em Goias e no Rio Grande
do Sul (Laboratérios Nacionais Agropecuérios — Lanagros). Foram solicitadas as
envasilhadoras de azeite de oliva a granel, que eventualmente adotavam a
mistura com outros O6leos, a origem do azeite e a venda desse, e muitas
empresas que ndo apresentaram argumentos favoraveis para a venda de seu
azeite no mercado, MAPA (2018), tendo seus azeites reprovados e presentes na
lista que segue, conforme quadro 6:

Quadro 6 - Azeites reprovados apés andlise.

Marcas de Azeite de Oliva Nio Conformes — Reprovadas — em ordem alfabética

Aldeia da Serra

Andaluzia
Anna
Barcelona
Casablanca
Castelo Real
Chef Avilo Clissico
Conde de Torres
Do Chefe
Dom Cabral
Dom Gameiro
Donana Preminm
Don Léon
Faisio Real
Faisiio Real Gourmet
Fitima

Figueira da Foz
Imperatore
Lisboa
Lisboa Premium
Lishoa Tipo Unico
Malaguenza
Mariza
O Vira
Olivenza
Paschoeto
Pazze
Porto Galo
Porto Valéncia
Framesa
Quinta D’ Aldeia

Quinta da Boa Vista
OQuinta do Cais
Quinta do Fiji

Restelo
Rioliva
San Domingos
Santa Isabel
Serra de Montejunto
Temperatta
Tordesilhas
Torezani Premium
Torres de Mondego
Tradicio
Vale Fértil
Vila Verona

Fonte: MAPA, andlise publicada em 30 de abril de 2018.

Os produtos apreendidos ficam proibidos para consumo humano, mas
estéo liberados para reciclagem industrial, principalmente a fabricacéo de sabao
(MAPA, 2018).

As marcas que foram aprovadas, também foram citadas em uma lista e

essa, divulgada nas midias e demais meios para que o consumidor atente em

30 Deusa egipcia que teria criado o azeite extraido da oliveira.
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rever seus habitos de consumo, lendo o roétulo e analisando cada informacéo

descrita (quadro 7).

Quadro 7 - Azeites aprovados apds andlise.

Marcas de Azeite de Oliva — Conformes — Aprovadas = em ordem alfabética
Alianza Felippo Berio Miveira da Serra Classico
Andorinha Fiord" Olio Paganini Grezzo Naturale
Andorinha Tipo Unico Fonte Mouro Pala D"Oro
Biltico Gallo Rafael Salgado
Beiriio Gallo Tipo Unico Rahma
Belo Porto Great Value RAR
Bom Dia Herdade do Esporio Renata
Borges L*Olio de Cecco Romulo
Borges Cliassico La Espaiiola Sanmarco
Borges Tipo Unico La Violetera Serrata
Carbonell Le Terrazze TAEQ()
Carrefour Maria Terra De Camies
Castelo Monde Terra de Camies Tipo Unico
Coccinero Muonini Terrano
Coimbra Monte Santo Adridio Terrano Tipo Unico
D' Aguirre Nova Miva Verde Louro
De Cecco Mitalia Verdeal
Dia % Oleificio del Golf Verdemar
Dia % Tipo Unico Olivas do Sul Vilamoura
DOFP Sardegna O-Live Y Barra
EA

Fonte: MAPA, andlise publicada em 30 de abril de 2018.

Destaque entre os aprovados para os azeites gauchos, Verde Louro
(Cangucu) e Olivas do Sul (Cachoeira do Sul), resultado da preocupacgéo do
produtor em acompanhar todos os processos desde o plantio até a fabricacéo,
com o objetivo de ter um produto sem falhas no mercado.

Mesmo nao sendo o objeto de estudo deste trabalho, a autora, ao analisar
alguns rétulos em uma gbéndola de um supermercado no municipio de Bagé,
nota-se que a denominacdo Tipo extra virgem, estd presente em muitos dos
azeites expostos e na lista dos aprovados pelo MAPA.

Esse fato corrobora com a preocupacao dos produtores, uma vez que 0
consumidor compra um azeite muitas vezes pelo preco e pela procedéncia, mas
nao identifica se é falso ou verdadeiro. Seria esse um azeite extra virgem? Ou
com outros 6leos em sua composicdo, devido a denominagao “tipo” em seu

rétulo, (figura 47).
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Figura 47 - Foto de um azeite tipo extra virgem
Fonte: Acervo da autora, 2018.

O consumidor deve prestar atencdo ja que um rétulo pode ser atrativo,
mas as propriedades e composi¢cdo deste possam ter problemas. Para que o
produto seja considerado “azeite de oliva virgem”, ou “extravirgem”, ndo é
permitida a presenca de Oleos vegetais refinados, de outros ingredientes e
aromas ou sabores de qualquer natureza (MAPA, 2018).

No Uruguai, por exemplo, a regra € rigida e ndo permite falsificacdes,
através de leis determinadas pelo governo que protegem o produto e
consequentemente o consumidor.

Com base na preocupacgédo do consumidor, surge em 2017, o Centro de
Tecnologia e Certificacdo de Azeite — Prd Azeite, criado para oferecer seguranca
aos consumidores de Azeite Extra Virgem, outros Azeites e Oleos Vegetais em
geral, através de um Selo de Qualidade, que ap0s analises criteriosas, trara ao

consumidor a orientacdo e seguranca na aquisicao dos produtos (Figura 48).
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Figura 48 - Print da pagina do programa Pré — Azeite
Fonte: Pré-azeite (2018).

A certificacéo, de acordo com LEONELLI (2012) pode ser entendida como
um sistema de coordenacao vertical de cadeias produtivas, visando a garantia
de qualidade do produto e/ou processo, de acordo com as necessidades
especificas dos consumidores, sejam estes imediatos ou finais.

E em relagdo a qualidade de alimentos por meio de selos, a certificagéo
se realizada com transparéncia e credibilidade pelas organizacdes competentes,
pode ajudar o consumidor na escolha destes produtos (OLIVEIRA, 2012)

Sendo assim, a certificacdo, vai além do que essa possa significar, pois
envolve normas e protocolos, conferidas por agéncias de regulamentagéo ou
entidades privadas, e tem um custo muitas vezes alto demais para o produtor,
inviabilizando a certificacdo. Da mesma forma em relacdo aos selos que muitas
vezes confundem ao invés de orientar os consumidores.

De acordo com a analise de um produtor, os testes realizados pelo MAPA,
protegem o consumidor. Demonstram também que o consumo consciente em

relacdo a compra de um azeite de qualidade estd aumentando e descreve que:

[...] fiz uma média dos testes da proteste fez e alguma coisa em torno
de 65% do azeite que o Brasil importa ndo é extra virgem, porém é
vendido como extra virgem teve alguns testes em que esse resultado
foi ainda mais preocupante, mas fiz uma média desses resultados.
Entdo se nés considerarmos todo esse volume absurdo que o brasil
importa de azeite 60% ¢é comercializado de maneira equivocada isso
traz um horizonte muito bacana para a olivicultura brasileira. Até agora
todos os azeites produzidos no RS sdo de fato extra virgens de
altissima qualidade. (P 31, 37 anos, Cachoeira do Sul)

Desse modo, as leis elaboradas a partir dos acontecimentos historicos e

atuais, poderéo proteger os produtos produzidos no pais bem como o apoio de
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orgaos como o Pré Azeite que também fornece o suporte a todos os envolvidos
na cadeia produtiva do azeite.
De certo modo, o Brasil ainda seguirda importando, uma vez que a
producdo atual de azeite ndo é suficiente para atender a demanda do mercado.
O mercado ¢€ atrativo em relagdo ao consumo de azeite no como pode ser

observado na figura 49, que descreve a importacao de azeite.

Importacao de azeite
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Figura 49 - Grafico com a importacéo de Azeite para o Brasil no periodo de 1980 a 2016
(quantidade x 1.000 toneladas).
Fonte: Vilar e Pereira, 2017

O aumento do consumo se deu através da introducédo de um pensamento
voltado para a qualidade de vida, o facil acesso a informacfes e também pela
entrada de produtos de outros paises com um preco atrativo ao consumidor.
Com esse propésito de acesso, trouxe ao Brasil a dieta do mediterraneo.

Conforme Rezende (2006), em seus estudos sobre a dieta do
mediterraneo, revela que o interesse por parte dos brasileiros e por ser essa uma
nova perspectiva de qualidade de vida e alimentagao, iniciou a ser disseminada
a partir de 2006, aumentando assim 0 consumo.

No final de 2010, a UNESCO declarou oficialmente a dieta mediterranica
como "Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade", tendo como ingredientes
principais o azeite de oliva, cereais, frutas frescas ou secas, vegetais, pequenas
quantidades de peixe, carne e lacteos, temperos e especiarias, vinho como
acompanhamento (OLIVE TREE ROUTE, 2015).

Descreve também que, o Brasil por possuir diferentes microclimas,
favorece o cultivo de inUmeras variedades de alimentos, que compf&em a dieta

do mediterraneo, tais como o azeite, o vinho e hortalicas e oleaginosas, obtendo
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o melhor proveito assim dos aspectos nutricionais, reduzindo riscos de doencas
cronicas nao transmissiveis.

De acordo com o SF AGRO (2017) no periodo de janeiro a agosto de
2017, o pais importou 35,6 mil toneladas do produto, totalizando um gasto de
US$ 187 milhdes, lembrando que esse valor é dos importadores, e como
exemplo cita-se a JOSAPAR com a marca de azeite Nova Oliva com acidez de
0,2% Extra Virgem Organico 500ml, oriundo do Chile. Outra empresa que
importa seu azeite € a Vinicola Aurora, que possui o azeite Pequenas Partilhas
Meio dia, produzido e envasado em Portugal, conforme figura 50 e 51

respectivamente.

PEQUENAS
PARTILHAS

@)osapar 9@
Figura 50 - Azeite Nova Oliva importado no Figura 51 - Azeite Pequenas partilhas
Chile importado no Portugal.
Fonte: JOSAPAR (2018) Fonte: Aurora (2018)

Ressalta-se que o pais importa, seja por importadores ou empresas como
as citadas anteriormente, grande quantidade de azeite de oliva, e pode ser
observado que ndo ha uma politica de incentivos firmada atualmente préxima ao
que foi oferecido em décadas passadas ao produtor interno.

Assim, a partir da criacdo de uma politica de incentivos, com base em uma
alteracdo do imposto/taxa de importacéo, este percentual poderia ser revertido
a olivicultura. Essa diferenca de aliquota poderia ser revertida em beneficios e
financiamentos aos produtores de todos o0s portes, como mencionados
anteriormente, principalmente ao pequeno produtor e ao agricultor familiar. E
gue, por meio de uma politica a ser adotada de maneira a atingir o maior nimero

de produtores, havera o aumento da producédo nacional.
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Mesmo sem producao, a expectativa e determinacdo da comercializagao
dos produtores, direto ao consumidor ou para mercados gourmet, com maior
valor agregado, remete um perfil de produtor que ja sabe o que almeja para o

seu produto, como pode ser visto no quadro 8.

Quadro 8 - Respostas referente a comercializacéo do azeite e perspectivas.

As expectativas para a safra 2018/2019 sao boas! A
P 37, 44 anos, Bagé indUstria ja estara instalada em Bagé e nao teremos
dificuldade alguma na comercializacao da producao.
Felizmente a procura pelo nosso produto é superior a
nossa capacidade atual de producéo, mas infelizmente
tivemos problemas climaticos durante o ano de 2017 e a
safra de 2018 ainda nao sera suficiente para suprir toda
esta demanda.

Atualmente minha producéo é pequena, entdo
comercializo diretamente (P2P), néo utilizo intermediérios
pois encarece o produto e diminui a rentabilidade do
produtor.

Ainda ndo produzimos, mas a nossa intengéo sera
explorarmos o local da plantagéo de forma turistica e
aliada a venda do produto, bem como a distribuicdo em
casas especializadas.

Como a minha producédo é pequena e o prépria faco meu
marketing, vendo pra pessoas que ja sabem, ja tem

P 39, 24 anos, Cacapava do
Sul

P 40, 61 anos, Sao Sepé

P 41, 52 anos, Canela

P 48, 52 anos, Cacapava do

ul referéncia.
P 49, 36 anos, Cacapava do A producdo é pequena e a venda ainda é direta para
Sul conhecidos, sem atravessador.

Produzir um azeite de qualidade e conseguir uma boa
colocacdo no mercado.
Ainda é cedo para comentar, mas sdo boas as
P 59, 42 anos, Camaqua perspectivas e muitos ja perguntam quando vou ter
azeite.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

P 52. 57 anos, Cangucu

Desse modo, a medida que se “conscientiza” o consumidor o produtor
ganha mais adeptos ao produto. Estratégias de marketing vém sendo adotadas
pelos produtores como forma de divulgar o produto em restaurantes e mercados
diferenciados. Embalagens de amostra, sdo disponibilizadas aos chefes de
cozinha e em eventos, divulgando os diferenciais dos produtos, e também
através da promocdo de jantares e degustacfes que tornam as marcas

existentes conhecidas entre os apreciadores, como o exemplo da figura 52.
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Figura 52 - Foto de amostra de 55 ml para divulgagdo da marca em eventos e restaurantes.
Fonte: Casa Albornoz (2018)

Outra forma de divulgacéo esta na elaboracédo de produtos em forma de
oliva de chocolate com azeite e alecrim desenvolvida para o evento Guia
Michelin 2018 onde foram premiados os melhores chefs e restaurantes do RJ e

SP", visto na figura 53.

Figura 53 - Imagem de Oliva de Chocolate com azeite.
Fonte: Casa Albornoz (2018)

Os produtores, com o intuito de divulgar as marcas, disponibilizaram fotos
dos azeites e abaixo os respectivos rétulos, figura 54, 55 e 56. E os langamentos
em 2019, na figura 57.
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Cachoeifa do Sul - RS

Figura 54 — Fotos em composé com Azeites de Cachoeira do Sul e Cacapava do Sul
Fonte: Fotos do acervo da autora e também das redes sociais e enviadas pelos produtores
para ilustrar a analise de dados, 2018.

Cangucu - RS

Dom Pedrito - RS Santana do Livramento - RS

Figura 55 - Fotos em composé com Azeites de Dom Pedrito, Candiota, Sant’Ana do Livramento
e Cangugu.
Fonte: Fotos do acervo da autora e também das redes sociais e enviadas pelos produtores
para ilustrar a analise de dados, 2018.
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S&do Gabriel - RS

Figura 56 - Fotos em composé com Azeites de Sao Gabriel, Pinheiro Machado, Sdo Sepé,
Formigueiro e Acegua.
Fonte: Fotos do acervo da autora e também das redes sociais e enviadas pelos produtores
para ilustrar a analise de dados, 2018.

Futuros Langamentos

Santana do Livramento - RS

Cacapava do Sul - RS

Figura 57 - Fotos em composé com os futuros langamentos dos azeites de Sant’Ana do
Livramento, Cacapava do Sul e Gramado.
Fonte: Fotos do acervo da autora, redes sociais e enviadas pelos produtores para ilustrar a
andlise de dados, 2018.

O P 8, revela que, “processo e chego com o azeite e em trinta, quarenta
dias ja ndo tenho mais nada, vai tudo. Separo para consumo. O problema é que

comeca a montar clientela e eles ja vem direto.” O P 14 cita que,

[...] ndo vendo em supermercado, minha atividade esta no mundo
gourmet, na alta gama, lojas especializadas em comida saudavel ou
em comida mais gourmet, empdrios. NGs estamos vendendo mais da
metade de nossa colheita deste ano em S&o Paulo, entramos em Belo
Horizonte, Porto Alegre, Gramado e um pouquinho na costa de Santa
Catarina. (P 14, 67 anos, Sant’/Ana do Livramento)



131

Atualmente, os produtores podem expor para venda seus produtos em
lojas especializadas, como o Emporio do Azeite (figura 58), localizada na cidade
de Gramado/RS que oferece ao consumidor azeites de todo mundo, com

degustacéo de algumas marcas.

Figura 58 - Imagem da Fachada da Loja Emporio do Azeite, Gramado — RS.
Fonte: Facebook institucional, 2014.

Essa foto da a dimenséo do estilo aliado ao consumo de azeite de oliva,
gue se tornam diferenciados. A loja possui azeites de muitas partes do mundo e
com preco atrativo para o consumidor, e que busca a qualidade de um bom
azeite. Além de vender os azeites, h& a preocupacdo de orientar o consumidor
sobre o produto e também a descricdo da origem e do produtor do azeite,
determinando assim, os nichos de mercado.

Ribeiro (2005) conceitua o0s nichos de mercado as estratégias
competitivas que buscam atender a uma fatia especifica do mercado que possua
clientes com necessidades e desejos diferenciados. Sendo assim ao detectar as
preferéncias dos clientes ha uma concentracao de esfor¢os para atender as suas
expectativas com produtos diferenciados.

Quando se menciona quais os fatores que devem ser analisados na
escolha de um bom azeite, Rossini (2015) cita que o consumidor deve ficar
atento aos seguintes detalhes:

e data de envase ou da colheita, que deve ser sempre recente;
e 0 recipiente de armazenamento, garrafas escuras e protegidas da luz

solar e artificial nas gdndolas ou expositores;
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e 0 pais de origem e produtor;

e procurar degustar o azeite escolhido.

Essas expectativas, podem estar diretamente ligadas ao envolvimento
turistico potencializando o desenvolvimento local e da propriedade, trazendo e

promovendo lembrancas a esses consumidores, conforme o P 12 refere,

Penso que, agora vou vender as azeitonas, mas eu vou investir,
pretendo e quero fazer uma coisa mais turistica eu quero ver se monto
uma usina meio caseira, eu digo pequena pra produzir o azeite ali, e
negociar pela internet, mas fazer uma marca tua para o pessoal vir
visitar e que possa te enxergar tu produzindo. (P 12, 46 anos, Sant’Ana
do Livramento)

Da mesma forma o P 4 que cita, a ideia € de que seja um complexo
agroindustrial com a atividade de turismo e producdo de produtos com maior
valor agregado como 0 queijo de ovinos. Assim, produtos diferenciados e
propriedades diversificando as suas atividades, desenvolvendo assim o territorio
em que estao inseridas.

A principio todos os lagares do estado, e do pais tem alguma atividade
para acolher e atrair o turista, e a propriedades da mesma forma, proporcionando
o resgate da vida rural, e a demonstracdo do processo de producédo do azeite.
Para respaldar isto a P 17 disponibilizard estadia e demais atividades rurais
ligadas ao olival.

De certo modo, o ato de consumir 0 azeite e ver a sua producao, busca o
resgate as tradicbes seminais, que conforme Karnopp, Etges e Guske (2017),
chega o momento de demonstrar por meio de ac¢des cotidianas que nao se quer
comer pées com sabor parecido com o de péo, quer-se comer o0 pao tradicional,
feito com ingredientes naturais.

O P 30, reforcando o pensamento dos autores, buscara oferecer o resgate
a vida rural, com o contato com a natureza e foco no turismo de bem-estar,
primeiro pela sua localizagdo a catorze km do centro de Gramado e em local
aprazivel, com vista panoramica Céanions, e para Caxias do Sul, Nova Petrdpolis

e interior de Gramado, conforme figura 59.
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Figura 59 - Foto dos Canions de Pedras Brancas (Linha Nova), interior do municipio de
Gramado. Com vistas para Caxias do Sul, Nova Petropolis e interior de Gramado.
Fonte: Acervo da autora, 2018.

Entre os atrativos do empreendimento, tera a disposi¢cao do visitante um
complexo com uma Fazendinha com mini animais, figura 60, horta organica,
viveiro de plantas, pomar com frutiferas nativas e exoticas e trilhas na mata

nativa, para toda a familia desfrutar.

Figura 60 - Foto com a vista da mini fazenda com casas de madeira pequenas.
Fonte: Acervo da autora, 2018.

O visitante, podera produzir o seu proprio azeite de oliva, misturando tipos
de azeitonas e temperos especiais. Também tera um estabelecimento no

conceito de boutique onde serdo comercializados produtos especiais
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selecionados para cama, mesa e banho, além de cosméticos a base de oliva,
lembrando sempre do turismo de bem-estar.
Deste modo, o turismo acaba sendo um outro fator que agrega valor e

como descreve Barbosa (2005)

O turismo pode ser considerado uma atividade transformadora do
espago, uma que necessita da existéncia de uma organizacdo dentro
do setor que promove as viagens e beneficia os locais receptores,
pelos meios que utiliza e pelos resultados que produz. A atividade
aproveita os bens da natureza sem consumi-los, nem esgotéa-los;
emprega uma grande quantidade de méo-de-obra; exige investimento
de enormes somas de dinheiro; gera rendas individuais e empresariais;
proporciona o ingresso de divisas na balanca de pagamentos; origina
receitas para os cofres publicos; produz mdultiplos efeitos na economia
do pais, valoriza imdveis e impulsiona a construcéo civil (BARBOSA,
2005, p.118).

Dé&o-se, assim, aos produtores, excelentes expectativas tanto em relagao
ao turismo quanto em relacdo a producao e a comercializacdo de seu produto
revelando o carinho em cada ac¢éo do cultivo, como pode ser sentido através do
relato da P 1, que a expectativa € a producao de azeite de boa qualidade, o extra
virgem verdadeiro, com tudo que esta sendo feito e o carinho que eu tenho com
as oliveiras merecemos ter um azeite de qualidade.

E essa expectativa ndo remete apenas ao grande produtor ou somente a
pequena propriedade, isso se da para ambos. A escolha do nicho de mercado
guando planejada e com a orientacdo de técnicos especializados tanto no
plantio, acompanhando até a colheita e comercializagdo, tende a ter sucesso.
Da mesma forma, a andlise de mercado de onde o produto ira ser
comercializado, e que ha desafios a serem superados.

De acordo com Teramoto, Bertoncini, Prela-Pantano (2013, p.30) “um dos
maiores desafios da comercializacdo dos azeites brasileiros no mercado interno
esta no preco atual do produto, que varia de R$ 30,00 a R$ 100,00 o meio litro
ou litro de azeite”. Os autores também mencionam que o preco pouco acessivel
empata estoques em supermercados, e o consumidor acaba consumindo
produto que permanece meses nas gondolas em condi¢cdes inadequadas de
armazenamento (com luz direta sobre vasilhames e temperaturas maiores que
18° C).

Sendo assim, para disponibilizar um produto mais acessivel ao mercado,
nota-se por parte dos produtores a preocupacdo com O governo, que deve
reduzir as taxas e encargos para os produtores e assim 0 preco se tornara mais

atrativo trazendo a rentabilidade esperada pelo produtor. De acordo com Vilar e
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Fernandez (2018), a rentabilidade dependerd da capacidade de adaptacdo
mecanica das plantacdes, e também na elaboracéo e aplicacdo de estratégias
nas diferentes etapas do processo da cadeia de valor e atividades relacionadas

aos processos de transformacéo.

Atrativo turistico e de valorizagéo de propriedades que possuiam pouca
atencao pela dificuldade em se produzir culturas mais tradicionais, em
especial na metade sul do RS. No mesmo caminho da Videira, a
Oliveira tem se adaptado bem a este tipo de solo e clima. (P 39, 24
anos, Cacapava do Sul)

Acredita-se, que apds a andlise, muitas das oportunidades estdo nas
zonas produtoras da metade sul do RS e nota-se que ha a necessidade de
estimular o desenvolvimento de outros setores produtivos locais. Nao somente
na formacdo de méo de obra especializada para atuar nos olivais ou nas
industrias, mas também no ensino, pelas instituicdes de educacao presentes.

Ainda, como forma de agregar valor a cadeia produtiva da olivicultura, o
turismo pode ser uma estratégia de envolvimento de todos em determinada
regido e traz retorno aos atores envolvidos na atividade. Para tanto, deve haver
estradas em boas condi¢cdes e de facil acesso, estimulando a regido em
desenvolver-se na busca por novas oportunidades. Desse modo a se¢ao que

segue aponta as novas oportunidades da olivicultura no Brasil.

5.7 As novas oportunidades da olivicultura no Brasil

Analisando a atividade oleicola, de forma econémica no pais, existem
indicadores que determinam que esta atividade proporciona o desenvolvimento

de todas as atividades locais onde estéo localizados os pomares.

Os produtores atualmente estdo bem otimistas, mas o caminho néo
sera facil! Temos 0s nossos vizinhos, Uruguai e Argentina que ja tem
conhecimento e tecnologia, e estdo aumentando a sua area de plantio.
Sera uma disputa de mercado bastante dificil. Ter4 também que ser
feita uma educacédo da populagdo para conhecer o que é um azeite de
qualidade, para que ndo comprem azeites estrangeiros ditos virgens,
guando na realidade nao o sao. (P 6, 64 anos, Rosario do Sul)

O Brasil, possui terras e demanda para o azeite brasileiro. O fato de estar
perto da fronteira, apenas reforca que a cooperacdo entre os paises deve ser
reforcada e/ou alinhada. O Uruguai tem uma escala de produ¢cdo menor e nao
pode ser visto como um concorrente. A Argentina possui varios mercados e,
embora o Brasil seja um de seus destinos de exportagdo, 0s principais

vendedores para os brasileiros sdo Espanha e Portugal.
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Desse modo, passa a ser um desafio a ser analisado com a unido dos
paises para a producdo e comercializacado de azeite. Ainda ndo se pode dizer
gue ha o desenvolvimento da cultura de forma efetiva no estado, pois de acordo
com Gomes et al (2017) dois tercos dos olivais no RS ainda ndo entraram em
fase de producdo e esses numeros tendem a aumentar pois cada vez mais
investidores estdo vendo as novas oportunidades na olivicultura. Reforcando
assim, a necessidade de cooperacao, entre produtores e paises.

Relata de forma emocionada o P 15, que,

as oportunidades s&o grandes. E fantastico, mas resido em Garibaldi
no vale dos vinhedos e eu tenho uma relagéo muito forte com o vinho,
e a oliveira & muito parecida em tudo e a grande diferenca que eu vejo
€ que sao duas culturas apaixonantes, envolve muita gente, pessoas,
momentos, comidas saborosas, mas a grande diferenca que eu vejo é
que o vinho ele nasceu com uma imagem muito ruim e o vinho tem um
custo muito alto e um esforco muito grande e o pessoal teve de
trabalhar décadas pra conseguir melhorar essa imagem e o azeite
brasileiro nasceu com uma imagem e em um conceito muito bom,
devido as fraudes que foram surgindo. (P 15, 52 anos, Cangugu)

Esse sentimento é reforcado pelo P 13, que diz que a olivicultura pode
trazer um grande progresso e desenvolvimento para nossa cidade e para todo o
pais. Peixe (2010) menciona que o desenvolvimento territorial tem como base a
rede de atores que trabalha para a valorizagao dos atributos de uma determinada
localidade.

A favor da organizacdo para o turismo local, Peixe (2010) declara que:

A capacidade de uma auto-organizacdo local e riqueza do capital
social, além da participagdo cidadd, formam um sentimento de
apropriagdo pela comunidade com elementos vitais de sua
consolidagdo, enaltecendo uma dinamica cultural e politica que
transforma a vida social.

A atividade turistica pode ser concebida sob a perspectiva de
oportunidade, capaz de fomentar estratégias de desenvolvimento territorial. As
potencialidades latentes do turismo podem contribuir eficientemente para um
crescimento econémico duradouro e sustentavel.

Esse ndo ocorre apenas e somente pelo desenvolvimento territorial, mas
também por um novo conceito que tem se desenvolvido entre os produtores, com
a criacdo da gastronomia gourmet fomentando toda uma regiédo. A “Gastronomia,
que tem se desenvolvido bastante e hoje tudo que € ‘gourmet’ tem sido
valorizado. A 6tima qualidade do azeite produzido na regido, acredito, devera
atrair a atencdo do mundo gastrondmico e assim, comercializar os produtos com

precos diferenciados, com valor agregado (P 55).”
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Outro ponto importante, seria a utilizagdo do azeite de oliva associado a
culinaria tipica de cada regiao do Brasil € uma étima oportunidade para difundi-
lo e incentivar o consumo, associando o produto as particularidades regionais.

Também é descrito pelos produtores que as oportunidades estdo nas
zonas mapeadas como favoraveis para o plantio de oliveiras. Também pelo
clima, ou seja, o terroir nos proporciona também os melhores vinhos.

Conforme Gomes et al (2017) a regido da campanha, por exemplo, tem
pecuaria destacada pela qualidade, vinhos e espumantes, e pode ser
considerada o celeiro do RS, pelos graos produzidos, e as oliveiras estéo
conquistando mercado.

De acordo com afigura 61, pode ser observado que a palavra de destaque

como uma oportunidade no Brasil, € o azeite.

Figura 61 - Nuvem referente ao analisar aonde estdo as oportunidades na olivicultura.
Fonte: ferramenta on line Wordclouds

Sendo assim, as oportunidades sao determinadas por varios fatores que
favorecem ao aumento na cultura no estado e no pais, mesmo que ainda que se
necessite de politicas publicas de incentivo e de acesso a créditos. Um desses
fatores esta no apoio institucional, mas para obté-lo é necessario mostrar a forca
do setor e as oportunidades, bem como o crescimento. Tudo isso, esta associado
necessariamente a cooperacao e as sinergias entre 0s membros da cadeia de
suprimentos.

Da mesma forma, com incentivo podera haver maior cooperacédo entre 0s
produtores e sociedades, associa¢des, cooperativas, podem ser formadas, para
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o beneficiamento do azeite ou na producéo de azeitona de mesa, além da troca
de informacao, através da organizacdo do setor, como explicita o relato abaixo,
A grande oportunidade que temos é coletivamente construirmos uma
grande area plantada de oliveira no estado do RS, que apresenta as
melhores condi¢c®es climaticas para a cultura da oliveira. Ao mesmo

tempo, precisamos internalizar toda a cadeia produtiva da olivicultura
no Brasil. (P 38, 50 anos, Cachoeira do Sul)

Existe um campo muito vasto a ser explorado, no que se refere a pesquisa
com oliveiras, produtos e subprodutos. E ainda, por ser uma cultura arborea, a
colheita e poda das oliveiras demandara grande volume de méo de obra
especializada, que ainda ndo esta disponivel no mercado. Essa méo de obra
acaba vindo do Uruguai ou Espanha para trabalhar em todos os processos de
producao de azeite de oliva. E em relacdo a mao de obra s6 sera sanada quando
a olivicultura se tornar uma oportunidade devido ao seu aumento na produgao.

A seguir, sera apresentado o reflexo da olivicultura como estratégia de

desenvolvimento territorial do RS.

5.8 O reflexo da olivicultura naregido como estratégia de desenvolvimento
territorial

Ao pensar em desenvolvimento de uma regido, deve-se conhecer desde
a historia, como também o cenario atual para assim, descrever e entender o que
esta reservado para o futuro.

O RS, por sua vez, tem mudado o cenario produtivo de forma significativa
nos ultimos dez anos, e com tendéncias de mudar ainda mais, devido as grandes
extensdes de terra recomendaveis para o plantio de oliveiras. Esse fato favorece
a implantacdo dessas culturas emergentes com a olivicultura e a noz peca,
independentemente do tamanho da propriedade, mas tendo dois limitantes, o
primeiro fator e o alto investimento e o segundo € a localizacao da propriedade.

Muitos produtores compartilham do mesmo pensamento que “deve haver
incentivo financeiros aos pequenos produtores que nao tem o recurso para
manter a cultura” (P 1). Este pensamento também é compartilhado pela P 55 que
cita “o crescimento da agricultura familiar e a biodiversidade do Pampa Gaucho”
€ uma forma de desenvolvimento importante e deve ser incentivada.

Em relacdo aos pequenos produtores, uma alternativa seria a criagéo de

cooperativas para promover a producdo em que investidores externos a
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atividade contribuam com capital de risco em condigbes favoraveis
acompanhadas de programas de assessoria profissional e fornecimento de
tecnologia para garantir a rentabilidade, através da concessao de créditos de
pagamento escalonado e que com o passar do tempo a area plantada de cada
produtor aumentara.

Para tanto o desenvolvimento territorial tem de ser pensado levando em
conta as dinamicas econdmicas, sociais, politicas e culturais endégenas ao
territério (DELGADO et al 2007).

De certo modo e em uma escala mais ampla, permite o envolvimento e
articulac@es rurais-urbanas, bem como as propostas de acao coletiva por parte
dos atores existentes com maior capacidade de impactar as caracteristicas e a
sustentabilidade dos processos de desenvolvimento (DELGADO et al 2007).

A acéo coletiva, mesmo com as dificuldades de falta de assisténcia ao
pequeno produtor, como relatado por varios entrevistados durante este estudo,
passa a ser importante para a constru¢do da cadeia produtiva forte.

Mas, para tanto, ndo ha como expandir sem a devida orientacéo, pois ha
profissionais atuando que ndo séo da area e empresas que oferecem mudas

pelo Mercado Livre, conforme figura 62.

€ C 0} | ® httpsy//lista.mercadolivre.com.br/mudas-de-o
# Apps @ Campaiia de prom ) Olivoteca | Azeite £+ & International Olive ¢ [} Pesquisadores - Ob:  §f§ Olive Tree Origin-¢/ & The OliveTree-Int=  [f§ Denise Saueressi g ¢: Emagister [B Cobalto
Mudas de oliveira 5 Mudas De Oliveira - Azeitona - Certificadas Produtivas

legitima azeitona R$ 80

e
Organizar antincios

Mais relevantes v | B

Mudas De Oliveira/azeitona (olea Europaea L.

R$ 70

Categorias

10 Mudas De Oliveira - Azeitona - Certificadas Produtivas
R$ 147

Pagamento

Sem juros

Condigao

Figura 62 - Print de site que vende mudas pela internet.
Fonte: Site Mercado Livre, 2018.

De certo modo, a producao de oliveiras recuou em algumas propriedades,
uma vez que houve perda de mudas e o replantio, pela falta de conhecimento e
orientacdo adequada. Com investimentos planejados e controle rigoroso dos

padrées de producdo, os negociantes ruins desaparecerdo. Lembrando que o
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investimento atual tem sido muito maior por parte de instituicbes privadas e
incipientes por parte de instituicbes publicas.

Outros produtores também tém receio em expandir devido ao alto
investimento e a possibilidade de perdas. Para tanto, & necessério o contato com
0s viveiros credenciados ao Ministério da Agricultura, evitando que
atravessadores possam atender aos produtores de forma desordenada e sem

fiscalizacao (figura 63).

C 1) | & Seguro | https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-962774258-muda-de-oliveiraazeitona-kit-4-exemplares-clonados-_JM

s © Campaiadepromo () Olivoteca|Azeite - & Intenational Olive ¢ [ Pesquisadores-Ob:  Jf§ Olive Tree Origin-e: & The OliveTree - Int=  [[§ Denise Saueressig €: Emagister [B5 Cobalto

uuuuuuuuuuuu AYGro; Iuus eC =

Muda De
Oliveira(azeitona) Kit 4
Exemplares Clonados

R$ 89~

B 12xR$ 8
visa @0 WM

2 Entrega a combinar com o vendedor

Muda de oliveira (azeitona) clonada,producéo em 1
a2anos

Muda de Oliveira (azeitona) Clonada,producdo
em1a2anos

1 7 Comprar agora

Figura 63 - Print de site que vende mudas pela internet.
Fonte: Site Mercado Livre, 2018.

Ao observar as figuras 62 e 63, percebe-se que o produto estd no
mercado, e, cabe a esse produtor verificar a origem de suas mudas. Mas surge
0 seguinte questionamento: até que ponto um “fornecedor” passa seguranga ao
produtor ou tem o0 conhecimento necessario sobre a cultura?

Da mesma forma, quando se pensa em politicas publicas adequadas
essas devem fornecer suporte aos pequenos produtores para que 0S mesmos
nao entrem em uma cultura sem saber 0 que sera e como sera.

A P 1 relata que o reflexo da olivicultura para o desenvolvimento tem boas
perspectivas no que tange o azeite de oliva. Assim, a mesma cita que “o azeite
de oliva pode ser o sustento de muita familia, principalmente aqui em Bagé que
possui muita terra areusca e bem drenada. Claro que com a oliveira nao se tem

o retorno imediatista, mas & uma alternativa.”

[...] fui criada no campo, e eu acho maravilhoso tu poder ir para outra
area, é uma coisa com o pé no chdo e com um mercado maravilhoso,
pois vamos processar um azeite que tem um mercado maravilhoso. E
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uma coisa feita de forma estruturada, nao é nada mirabolante. Sera
uma alternativa também para esse pessoal (estudantes) que estao
saindo da agronomia sem nada, sem perspectiva e as vezes tem
pedacinho de campo que pode fornecer o sustento de uma familia
inteira (P 1, 52 anos, Dom Pedrito).

Possibilidades de ganho e diversidade das atividades na propriedade que

ja foram citadas neste estudo, bem como a geragdo de empregos indiretos, que

também é uma realidade e reflete diretamente no desenvolvimento, conforme

apresentadas no quadro 9.

Quadro 9 - A olivicultura como forma de desenvolvimento.

Produtor

P 2, 52 anos, Sant’Ana do Livramento

P 3, 77 anos, Bagé

P 4, 43 anos, Pedras Altas

P 5, 50 anos, Encruzilhada do Sul

P 6, 64 anos, Roséario do Sul

Resposta

Mais uma forma de geracdo de empregos, tanto fixo como
sazonais.

Gera emprego, gera renda e com isso tem na safra os
empregos diretos, e na época da colheita que serao
necessarios via empregos temporarios.

Sem duvida, vai trazer um novo tipo de produto vai gerar
empregos e vai gerar industria e ai também tem a visdo do
empresario de como ele vai rentabilizar isso tudo, entéo
acredito que através do modelo de gestao do negécio
consiga se unir outras coisas e incentivar outras pessoas a
plantar.

Ainda pequeno, mas com grande potencial e no
desenvolvimento de atividades paralelas (turismo e
gastronomia)

Sem divida vai trazer desenvolvimento e terda um mercado
de trabalho promissor para quem quiser sair das areas
urbanas.

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da pesquisa, 2018.

Em contraponto aos demais entrevistados o P 25, menciona que para

gerar emprego, deve haver condigbes necessérias tais como: transporte,

estradas, saude no meio rural, como ocorre, por exemplo, no interior da cidade

de Pelotas/RS.

N&o acredito. Ndo é mais que a pecuaria, arroz e a soja, eu ndo vejo o
desenvolvimento, pois se 0 empreendimento ndo se paga ele néo vai
longe ele ndo tem sustentabilidade. Em Bagé em 1997 tinhamos mais
de 40 produtores de uva. Para a fruticultura, o que eu penso, nds
precisamos de 15 pessoas que tem que ir pra casa, que precisam de
transporte, estrada, sadde, nés ndo temos isso na cidade vamos ter
isso na colénia? E diferente da Coldnia Maciel que tens um odnibus que
vai pelotas 6 vezes por dia. (P 25, 42 anos Candiota).

Da mesma forma o entrevistado P 19, que ressalta que “nédo adianta nada

o empreendedor galcho se meter em uma cultura nova, uma cultura que ele ndo

7

conhece”. O P 20 menciona que o gaucho ndo € empreendedor, ele é
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trabalhador, e tem medo de correr riscos e mexer no que estad dando certo,
prefere seguir com a pecuéaria, por exemplo.

N&o seria esse um dos motivos de tantas monoculturas no sul do RS, ou
ainda um dos fatores que barram o desenvolvimento da regido? Contudo, o
desenvolvimento passa a ser lento por parte dos moradores locais e rapido para
os investidores de fora, que tém uma visdo mais mercantil em relacdo ao
desenvolvimento da regido.

Em todas as regides do mundo ha diferentes mentalidades dos
habitantes. Assim como ha alguns que ndo assumem riscos, outros vém de fora
e o fazem, arriscam e incentivam outros.

Mas em relacdo aos comentarios dos produtores de um modo geral,
mostram que o reflexo da olivicultura na regido como forma de desenvolvimento,
e 0 plantio de oliveiras poderd trazer um impacto positivo em termos de
desenvolvimento, na medida em que se estimular ndo apenas o plantio, mas,
igualmente, os diferentes elos da cadeia produtiva.

No Brasil, falta a iniciativa do governo em relagdo ao conhecimento da
olivicultura e estimulo a pesquisa de novas tecnologias, como citado pelos
produtores ao aludir ao importante papel da EMATER na cadeia produtiva. A
EMBRAPA, também mencionada, possui alguns estudos sem conclusao, sem
resultado, demonstrando que ndo ha tanto interesse em que a cultura se
desenvolva, tendo outras prioridades a serem desenvolvidas de acordo com o
relato dos produtores de forma unanime.

Hoje, as cidades mais ricas sem depender de industrias, sdo as cidades
turisticas, cidades pequenas que dependem totalmente do turismo e sobrevivem
muito bem, através de parceiras, associacdes, trocas e informacao.

De certo modo, ao ter um atrativo turistico e a valorizacao de propriedades
gue possuiam a dificuldade em produzir as culturas mais tradicionais, o plantio
de oliveiras passa a oferecer uma nova perspectiva ao produtor e visdo para o
desenvolvimento local. A cooperacdo e a troca de informacgdes, nesse caso,

passam a ter um papel fundamental como pode ser visto a seguir.
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5.9 Relagédo de cooperagéo e troca de informacgdes entre produtores

Muito do que se sugere atualmente esta relacionado a cooperacéo e a
troca de informacdes e conhecimentos como fatores para o desenvolvimento e
também para a formacao de territorios muito mais produtivos devido a essa troca.

Na olivicultura, tanto a cooperacao quanto a troca de informacdes ainda
estdo aquém do que poderia ser o ideal para alguns produtores e a maior
interacdo, conforme observado, se d& por meio de grupos de WhatsApp, entre
produtores do Brasil, e também Uruguai e Espanha, e também pela participacédo
em grupo de pesquisa da Universidad de Jaen - Espanha.

De acordo com os produtores P 5 e P 6 a cooperacao existe, e tém surgido
alguns cursos seguidamente, nos quais também trocam muitas experiéncias.

Essa troca também foi relatada por alguns produtores como pouca ou
inexistente, uma vez que esses grupos ndo contemplam a todos os produtores
e sim apenas os ligados a alguma associacao ou instituto. Alguns por serem
novos na cultura e outros por acharem que a troca de informagfes deve ser
apenas entre o seu técnico. Outro fator mencionado, esta na distancia entre as
propriedades o que inviabiliza visitas e encontros desses produtores.

Com o intuito de aproximar os produtores, em dois de marco de 2018, foi
realizado um evento denominado como “72 Abertura Oficial da Colheita da Oliva”,
em propriedade localizada entre o municipio de Encruzilhada do Sul e Pantano
Grande. Neste evento estavam reunidas autoridades, alguns produtores
expondo e comercializando seus azeites, atividades em trés estacfes
demonstrativas realizadas pela EMATER/RS, empresas prestadoras de servico,
exposicdo de mudas e maquinas para a colheita e cuidado, e também a
demonstracao da utilizacdo de drones para visualizacao da propriedade (Figura
64).
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Figura 64 - Foto panoramica da abertura da 7° colheita em Encruzilhada do Sul.
Fonte: Acervo autora, 2018.

Este evento proporcionou a troca de informacgdes e incentivo para novos
produtores de todo o RS. Também deve haver a troca de informacfes com
produtores de todo o mundo, principalmente com paises em que a cultura tem
mais tempo de cultivo.

Mas cabe lembrar, que o azeite gaucho faz parte do contexto nacional de
cadeia produtiva da olivicultura, e assim a troca de conhecimentos e experiéncias
locais (a nivel de Brasil, em relacdo a pragas e comercializa¢do) sdo importantes
devido fatores como clima, solo, altitude que podem determinar e identificar o
azeite da regido de origem.

Um exemplo aconteceu no Uruguai, no més de marco de 2018, local em
que, devido a proximidade, foi disponibilizado um encontro de produtores
gauchos e produtores do Uruguai.

Embora tenha sido realizado em um estabelecimento com caracteristicas
diferenciadas as do RS, devido a sua extenséo, suas capacidades técnicas e ao
meio ambiente do plantio, mostrou aos produtores brasileiros uma maneira
diferente de canalizar investimentos, que foi iniciado e desenvolvido com
investimentos totalmente privado, como na maioria dos produtores
entrevistados, e que, depois de demonstrar a sua viabilidade e capacidade de
crescimento, conseguiu 0 apoio das autoridades locais.

Esse encontro foi incentivado justamente pela a troca de informacdes,
visita ao pomar e ao lagar do Olivares de Santa Laura, localizado na

Departamento de Cerro Largo, Mello — Uruguai, conforme convite figura 65.
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Figura 65 - Foto do convite digital para a visita em Mello — Uruguai.
Fonte: Acervo autora, 2018.

Neste dia, cerca de 30 produtores gauchos oriundos das mais diversas
areas do RS, se deslocaram até Bagé e apds a Acegua, para assim adentrar o
Uruguai em direcao a propriedade.

A programacdo além da visita ao lagar teve como ponto alto uma
explanacdo sobre a producdo de azeites de alta qualidade, ministrada pelo
espanhol Alberto Del Moral (Maestro em Almazara), natural de Jaen
(ESPANHA), que relatou como a Espanha produz e processa os mais diversos
tipos de azeitona. Ressaltou ainda, que ficou surpreso com o que encontrou na
América do Sul, demonstrou ainda sua satisfacdo em poder participar de um
encontro promovido por produtores para produtores.

No encontro de produtores, Alberto Del Moral relata que a atividade
relaciona a producdo de azeites desperta encantos e faz com que a troca de
informagbes feita naquele momento, possa abrir portas para novos
conhecimentos devido a proximidade do Uruguai com o Brasil. Salientou ainda
que mais encontros como esses deveriam ser propostos para a troca e

cooperacao entre os dois paises (Figura 66).
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Figura 66 - Foto da visita de produtores do Brasil no inicio do processo de producao do azeite.
Fonte: Acervo da autora, 2018

Para Gonzalo e Laura Aguirre, proprietarios do Olivares Santa Laura, a
participacdo dos produtores para adquirir informacées com um mestre de
almazara, premiado em um dos concursos de maior reconhecimento entre os
fabricantes de azeite, demonstra a paixdo por quem tem relagéao direta com a
producédo de azeitonas e o beneficiamento do azeite. Destacaram ainda sobre a
importancia de ter recebido, naquele momento os produtores brasileiros e
uruguaios, bem como a participacdo de argentinos e espanhdis que estavam no

lagar, no momento da producédo de azeite da safra 2018, figura 67.

Figura 67 - Foto Integracdo de produtores Brasil e Uruguai em 17 de marco de 2018.
Fonte: Acervo autora, 2018.
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O encontro proporcionou conversas e contatos entre produtores,
pesquisadores, prestadores de servi¢o e o0 setor de governo, na figura Diretor do
Departamento de Turismo de Cerro Largo Eduardo Yanes.

Yanes destacou que para o turismo, as oliveiras passam a ser mais um
atrativo turistico e importante para o desenvolvimento local e regional, ndo s6
para o Departamento de Cerro Largo, mas também para o Uruguai.

Conforme a Asociacion Olivicola Uruguaya (ASOLUR), o setor oleicola
uruguaio, do ponto de vista comercial € datado a partir de 1946, e no seu inicio
teve pequenos empreendedores que se dedicavam a produzir azeite e que teve
um impulsionado consideravelmente em 2002, integrando a olivicultura as
atividades agropecuérias tradicionais do Uruguai.

Este empreendimento, embora tenha uma base de diversificagdo de um
estabelecimento agricola tradicional, apostou numa superficie importante e
desenvolveu uma estratégia de marketing em todo o pais. A area plantada no
Uruguai é de 10 mil hectares, em um territorio de 187 mil quildmetros quadrados
de 150 fazendas de oliveiras, 1 e 5 hectares (35, 23,3%); 6 e 10 hectares (30)
(20%); 11 e 20 hectares (40, 26,7%); 21 e 50 hectares (25, 16,7%); mais de 50
hectares (20, 13,3%). Este ultimo agrupa 6.700 ha do total de 10 mil plantados
(67%), com plantacBes atingindo 600 hectares (VILAR e PEREIRA, 2018).

Assim, para a familia Aguirre, tradicionalmente voltada para a pecuaria, a
olivicultura veio como uma alternativa de diversificar de um negdécio, como
descreve: “Diversificagdo ao empreendimento familiar3! (Tradugao Livre)”

N&o muito diferente em relacéo a analise deste estudo com os produtores
gauchos, os anseios e barreiras e todas as atividades agricolas integradas, sao

proximos e como relata a produtora uruguaia,

E um novo cultivo que requer trabalho e seus empregados treinados
em prética, colheita e atividade industrial em um ambiente rural,
preponderante de pecuéria (figura 68). E uma fonte de turismo e
também de educacéo na alimentacdo e nas bondades de consumo de
um bom produto para a saude®? (traducéo livre) (produtora no Uruguai)

31 Diversificacion y emprendimiento familiar

82 Es um cultivo nuevo que requiere de mano de obra y se capacita empleados em poda, cosecha
y acividad industrial em um medio rural preponderantemente de ganaderia. Es una fuente de
turismo y tambien de educacion em la alimentacion y las bondades de consumo de um producto
bueno par la salud.
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Figura 68 - Foto do gado no campo como principal atividade da propriedade (diversificacao).
Fonte: Acervo da autora, 2018

Nesse sentido Wrege et al (2015) declaram que a producéo de oliva se
dard nas zonas marginais uma vez que o0s paises tradicionalmente produtores
de oliva no mundo ndo tém mais area disponivel e que no Brasil e também no
Uruguai existem areas disponiveis para a expansao. Mas lembrando sempre que
para pesquisas e desenvolvimento da cultura deve haver o apoio de instituicbes

de ensino e também de 6rgdos técnicos, como podera ser analisado a seguir.

5.10 Apoio de Universidades e Orgdos Técnicos

A construcdo do conhecimento em qualquer atividade se da através de
estudos e pesquisas capazes de promover e melhorar, através de diagnosticos,
0s processos. Na olivicultura, conforme relato da grande maioria dos produtores
entrevistados, as pesquisas realizadas por parte das universidades, muitas nédo
chegam a esses produtores. O RS possui seis universidades federais, uma
estadual e institutos federais de educacdo, com a possibilidade de realizar
pesquisas e experimentos.

Uma demonstracao presente em eventos realizados para a olivicultura é
sobre o desenvolvimento de novos produtos culinarios, como bolo, e demais
receitas regadas a azeite.

Da mesma forma, alguns produtores relatam que a assisténcia que
recebem pagam por ela, contratando profissionais liberais, e muitas acdes
justamente pela falta de assisténcia sdo realizadas de forma independente.

A EMBRAPA em determinado momento tem se engajado, assim como o

IFSUL, onde foi cogitada a ideia de um curso técnico, mas que nao aconteceu
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devido a troca de direcdo conforme descreve o P 18, que até entdo néo teve

acompanhamento nem continuidade nas pesquisas em sua propriedade.

A EMBRAPA Bagé havia realizado um certo pleito para que além da
pecuaria se voltasse para ela a olivicultura, mas é muito engessado e
depende muito de politica. E a URCAMP recebeu um certo nimero de
mudas, e teria plantado no campus rural e também é um bom inicio por
causa do curso de agronomia. (P 18, 63 anos, Bagé)

Os cursos de agronomia sempre tiveram o foco na pecuaria, manejo,
ovinocultura, soja e arroz. Mais atualmente tem-se despertado em alunos essa
demanda crescente que emerge da fruticultura, mais especificamente na
vitivinicultura e na olivicultura.

Instituicbes de apoio como Sebrae por exemplo, ndo proporcionou nada
de apoio, ao ser procurado pela P 13: “ndo, e vou te dizer uma coisa eu no
comeco procurei 0 SEBRAE e nao fui bem atendida. Eles ndo mostraram
interesse e foi que decidimos fazer tudo por conta propria.”

A busca por profissionais por conta do produtor tem sido relatada em
todos os casos, ndo dependendo do poder publico para a solucdo de seus
anseios.

Ha uma movimentacdo relativa por parte dos 6érgados técnicos
impulsionados pela Céamara Setorial da Olivicultura e agora também pelo
IBRAOLIVA. “A Secretaria fez um cadastro que podera trazer alguma facilidade
de financiamento ou recurso, algum custeio, pois sozinho ndo tenho como
ampliar minha &rea (P 8).”

Por ser uma cultura de aproximadamente quinze anos, ndo ha nenhuma
Universidade diretamente envolvida, diferente do que acontece com as
instituicdes do Uruguai e Argentina. O Uruguai possui o INIA e UDELAR que em
conjunto com a ASOLUR, fornecem suporte necessario aos produtores
uruguaios. Ja em relagéo aos 6rgaos técnicos no Brasil, hA uma movimentacao
positiva a caminho sendo impulsionada pela Camara Setorial da Olivicultura Pré-
oliva e agora do IBRAOLIVA.

De acordo com o P 38, “Nao ha apoio, ndo existe um extensionismo rural
voltado para a cultura da oliveira, nem cursos técnicos para formagéo de méo de
obra. Eu precisei contar com o0 suporte e know how de consultorias

especializadas e das empresas que operam neste mercado.”

Os excertos que seguem retratam esta questéo,
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[...] foi através de parcerias que nds fizemos pessoalmente com esses
professores de universidades que nos trouxeram esse resultado. A
EMBRAPA infelizmente ainda ndo divulgou nenhum dado soélido que
pudesse ter nos ajudado e a EMATER ajuda como pode, claro que com
tem muita dificuldade na formacao de técnicos, mas a EMATER eu
acredito que faca um trabalho mais colaborativo que a EMBRAPA para
a olivicultura. (P 31, 37 anos, Cachoeira do Sul)

Praticamente ndo existe apoio técnico, a Embrapa por exemplo ndo
disponibiliza seu material genético para testes de variedades,
tampouco realiza pesquisas de interesse dos olivicultores, parece que
s6 faz 0 que querem seus técnicos, as Universidades também sédo
muito distantes da realidade dos produtores. (P 45, 60 anos, Barra do
Ribeiro)

Assim, muitas universidades e 0rgdos técnicos se demonstram
interessados pela cultura, que apesar de ja ser muito estudada na Europa, se
apresenta de forma totalmente distinta em relacdo ao clima e solo do Brasil.
Desta forma, ha um campo de pesquisa muito extenso para todos 0s que
desejarem trabalhar com a oliveira por aqui auxiliados por viveiristas privados
que estdo estudando as variedades para adaptar as necessidades dos novos

clientes que desejam entrar na olivicultura. O excerto que segue enfatiza que,

Temos recebido algum amparo técnico, através da SEAPI, mas ndo a
este ponto. A escolha das mudas foi por sugestdo da empresa que
elaborou e executou o projeto, Tecnoplanta em relagdo a
comercializacao, faremos a nossa prépria estratégia. (P 41, 52 anos,
Canela).

Assim o apoio, muito insuficiente dos 6rgaos publicos, deve ser efetivo e
de forma compartilhada entre os 6rgdos técnicos, principalmente pesquisas
voltadas diretamente as necessidades mais urgentes dos produtores, embora
haja um interesse, mas ainda faltam recursos.

InstituicBes de ensino tiveram interesse, da mesma forma professores que
comegam pesquisas e nao dao a continuidade. Outras instituicdes receberam
mudas para plantio no ano de 2014 e alguns estudos j& estdo sendo realizados,
da mesma forma a UNIPAMPA Bagé, que realiza estudos sobre o
desenvolvimento de novos produtos e demais pesquisas em andamento.

Espera-se que em médio prazo possam ser quantificados esses estudos
e pesquisas para que haja o incremento no desenvolvimento da regiao advindo
das atividades ligadas a olivicultura, ndo somente na producdo, mas também no
turismo e servicgos.

A olivicultura por sua vez, no Brasil teve a ascenséo rapida e incentivos

governamentais na década de 40 e 50, mas também pode ser observado que
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poucos eram o0s estudos sugerindo que muitos olivais morreram pelo nao
conhecimento e assisténcia necessaria. De tal modo, questiona-se, se nao seria
a hora de pausar os investimentos e também as plantacdes para nao cometer
0S mesmos erros do passado? Se muitos relatos foram justamente pela falta de
assisténcia e conhecimento, que ndo ha estudos concretos em relacdo a cultura,
nao seria a hora parar e rever o que esta sendo feito.

Esse fato € bem enfatizado pelo produtor P 28:

Devemos parar de plantar e vamos estudar por que a coisa nao estdo
andando, tu abre a revista e o0 azeite tal do RS ganhou nao sei quantos
prémios, o outro também. Mas a realidade é que tem um pomar com 4
para 5 anos e 5700 mudas onde tu caminhas e ndo achas uma bolinha
de fruta. [...] eu tenho 11 anos de estudo trabalho todas as tardes aqui
e em 9 hectares e eu ndo consigo levar, imagina quem tem mais. (P
28, 47 anos, Cachoeira do Sul).

Essa duvida € bem definida pelo P 28 quando relata que muitos
produtores o procuram por querer plantar, e que ja com o empréstimo

engatilhado ou com a terra comprada para iniciar imediatamente.

As pessoas me visitam e teve um produtor que me visto e disse que
vai tirar um ABC e esta determinando a plantar 70 hectares em
Alegrete. Todo mundo que eu conheco dos pomares que eu visitei do
RS a norte do SC, todos 0s pomares que eu vi que a pessoa passou
muito de 5 a 10 ha no primeiro ano ela se estrepou, ou ela ndo sabia,
ou ela ndo conhecia, a formiga pegou, ele ndo sabia podar, ndo sabia
amarrar. (P 28, 47 anos, Cachoeira do Sul).

Assim e muito bem lembrado, por esse produtor, que o dinheiro néo
substitui o conhecimento, isso por si s6 ndo basta, quem quer investir deve
buscar a orientacdo adequada e de profissional especializado e certificado.

No ano de 2015, conforme informagdes no MAPA (2016), o PIB do
agronegoécio®® foi de 21%, jA em 2016 e em 2017 houve um crescimento
acumulado do setor no ano foi de 14,5%, demonstrando sua importancia e a
participacéo de 23% a 24% do PIB geral. Assim como o Brasil, o crescimento do
plantio de oliveiras pelo mundo cresce constantemente, sendo incipiente a
caracterizacdo desse produtor (MAPA, 2017).

E preciso lembrar que o investimento pode se dar tanto na olivicultura

como no desenvolvimento de novos produtos abordados a seguir.

33 Compreende as atividades primarias realizadas no estabelecimento e também as atividades de
transformacéo e de distribuicio MAPA (2017).
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5.10.1 Desenvolvimento de novos produtos

No que tange a comercializacdo, observa-se que ha a necessidade de
obter novos produtos e subprodutos a partir dos residuos da producédo do azeite
de oliva. Constitui uma fonte adicional de recursos, a industria cosmeética,
medicinal, etc. e pode ser também uma outra fonte de rendimento para o0s
produtores.

Bolos e receitas regadas a azeite, azeite de qualidade tem sido realizadas
pela Universidade de Ciéncias da Saude de Porto Alegre - UFCSPA, foram
demonstradas e degustadas no evento ocorrido em Sant’Ana do Livramento no
“Festival Binacional de Enogastronomia e produtos do Pampa”. Este evento, com
intensa programacao, abordou todos os cenarios atuais da fronteira e culinaria,
Brasil e Uruguai, dentro do calendério de integracao turistica e cultural entre os
paises.

Um dos pontos da programacéo foi o Il SEMINARIO DE BINACIONAL
SOBRE A PRODUQAO DE AZEITE DE OLIVA NO BIOMA PAMPA, figura 69,
que abordou, em sua programacéo os cenarios do azeite de oliva no Brasil e no
Uruguai, com painel de analise sensorial, almo¢o harmonizado e realizado pela

UFCSPA, e visita técnica ao produtor do Azeite Ouro de Sant’ana.

%8| A Comisséo organizadora do |V Festival Binacional de

(&@¥| EnoGastronomia e Produtos do Pampa, vem através
deste, CONVIDA-LO (A) a participar do evento:

“2° SEMINARIO SOBRE A PRODUGAQ DE AZEITE
DE OLIVA DO PAMPA”.

Data, Hora e Locais:
03/08/17 (17h00min. as 21h30min.) ~ JANDAIA 3
TURISMO HOTEL — Rua Uruguai n° 1453 — Centro IV Festival

Binacional de
04/08/17 (08h30min. as 12h30min.) - IFSUL - Aav. 0
Paul Harris n° 410 - B. Fortin EnoGas’rronomm

Inscrigdes no Site: De 26 de julho a 6 de agosto
festivaldenogastronomia.com LIVRAMENTO # RIVERA

0gastronomia.com

Maiores informagdes: Secretaria Municipal de
Agricultura, Pecuria e Abastecimento - SMAPA, pelo
(55) 3968-1123 ou dta.agricultura@gmail.com.

Contamos com sua prestigiosa presenga.

REALIZAM

=l Intendencia
|-| |' Departamental RIVERMA
WY deRvera

Figura 69 - Evento realizado junto a programacéo do |V Festival Binacional de Enogastronomia.
Fonte: IV Festival Binacional de Enogastronomia, 2017

Toda a programacao teve o foco em acdes de convivéncia e troca de
informacgdes e conhecimento entre os produtores e apreciadores de azeite. No

momento do almogo harmonizado foi mencionada pela professora orientadora
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Dra. Isabel Kasper Machado, do curso de Gastronomia da (UFCSPA) que as
folhas possuem mais oxidantes do que o azeite. O almoco, teve a folha e o0 azeite
como coadjuvantes de uma obra de arte a cada prato apresentado e que com a
folha ainda estédo sendo realizados estudos. Durante a 7° Colheita também foram
apresentadas algumas receitas estudas pelo curso de Gastronomia, conforme

figura 70.

Figura 70 - Foto dos académicos do curso de Gastronomia da UFCSPA.
Fonte: Acervo da autora, 2018

Existem assim muitas janelas abertas e com necessidades a serem
estudadas pelas Universidades e 6rgaos técnicos, que ainda nao divulgaram
seus estudos, por ndo estarem concluidos e também por ndo incentivam os
alunos a buscar novas pesquisas e assuntos, principalmente quando se fala da
olivicultura.

Este espaco para novos estudos foi descrito pelo produtor,

Existe um campo muito vasto a ser explorado no que se refere a
pesquisa com oliveiras, seus produtos e subprodutos. Por ser uma
cultura arborea, a colheita e poda das oliveiras demandard grande
volume de méo de obra especializada que ainda ndo formamos. (P 37,
60 anos, Pinheiro Machado)

Quando questionados sobre o que era feito com a folha na propriedade,
0S mesmos relatam que ela volta para a plantagédo como adubo, e a quantidade
nao € pequena, mesmo sendo na colheita manual ou mecanizada muitas folhas
séo descartadas.

A folhas de oliveira ja foram utilizadas como medicamento popular para

combater algumas doengas, como a malaria e desde a antiguidade e
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confirmadas pela ciéncia atual (BONTEMPO, 2008). Atualmente tem aparecido
com mais frequéncia no setor de chas em supermercados e farmacias. Suas
propriedades sdo importantes por ser antifingica, antiflamatéria e antibacteriana,
tendo os seguintes nutrientes na folha: potassio, magnésio, manganés, fosforo,
selénio, cobre e zinco (GIVEGIER, 2015).

As folhas da oliveira também auxiliam na dilatacdo das artérias, baixam a
pressdo arterial e ajudam a melhorar a circulacdo sanguinea (BONTEMPO,
2008).

Além do azeite e da azeitona de mesa, o produtor quatorze, tem em sua
variedade de produtos o sabonete, figura 71, feito com azeite de oliva, sem
conservantes, e outras ingredientes sintéticos. Tem como ingredientes, 6leo de
oliva extra virgem saponificado, 4gua deionizada, cera de abelha e blend de

Oleos essenciais.

Figura 71 - Sabonete elaborado a partir do azeite de oliva
Fonte: OLIVOPAMPA, 2018.

Assim, as propriedades e a utilizagdo de todas as partes da oliveira se
destacam entre os produtores, bem como a sua importancia no consumo para a
qualidade de vida.

Da mesma forma, os reflexos que podem ser ocasionados ndo somente
pelos olivais, mas por todas as culturas emergentes que vém aflorando pelo RS,
e assim uma futura analise e um espelho para o produtor analisar como esse
produtor enxerga o desenvolvimento territorial a luz da producao de oliveiras na

sua regiao.



155

6 Conclusao

Este estudo teve como proposta, a apresentagéo do perfil do produtor de
oliveiras no RS, e a partir deste questionamento, buscou-se analisar o perfil
desse produtor , e também identificar quais os fatores que motivam a producéo
de oliveiras no RS; e a andlise das barreiras iniciais e atuais; e as expectativas
que esse produtor possui em relacéo a producdo e comercializacdo do azeite de
oliva.

Pode-se conjecturar que a analise sobre a olivicultura é refletida na forma
de desenvolvimento territorial através de programas/politicas de fomento e
acompanhando técnico, existentes atualmente e que necessitam de ajustes para
atender o produtor de forma eficiente. Ainda em relagcdo a olivicultura, o
desenvolvimento territorial denota que o0 espaco deixa de ser interpretado
apenas como um suporte basico das atividades e dos processos econémicos e
passa a ser visto como agente de transformacdo social (RODRIGUES e
SANTOS, 2018).

Apesar do crescimento no plantio de oliveiras no RS, o desenvolvimento
de pesquisas realizadas devera, ainda, aprofundar-se gerando informacdo,
conhecimento e resultados para os produtores. Esses produtores, por sua vez,
deverdo primar pelo auxilio de viveiristas devidamente credenciados, bem como
a busca por apoio de profissionais qualificados para o acompanhamento em
todas as etapas do processo produtivo.

Os objetivos, geral e especificos foram atingidos, demonstrando que nao
ha estudos especificos sobre o perfil do produtor de oliveiras, na imersao
realizada para buscar estes dados o0 que se encontrou foi uma descricdo
superficial destes, em comentarios, entrevistas ou relatos, mas sem cunho
cientifico. Foi necessaria a busca por outras fontes para fazer mencao ao perfil
de produtores, referenciando assim, a analise de dados.

Em relacdo as barreiras iniciais e atuais, do plantio até a producéo, essas
relacionam-se aos seguintes indicadores: falta de conhecimento; mao de obra
especializada, e com conhecimento sobre a olivicultura; estradas adequadas
para o transporte da producdo até os lagares; tecnologias de facil acesso;
acessos aos financiamentos com caréncia maior do que a aplicada atualmente
no mercado financeiro; os fatores climéticos e os venenos oriundos de culturas
como a soja, o 2-4D, que prejudicam diretamente a fruticultura na sua totalidade,

por onde ele passa.
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No que diz respeito a producdo do azeite, a assisténcia fornecida
atualmente é realizada, por profissionais internacionais, para a execucao desse
processo, cabe assim, capacitacdo a mao de obra local, bem como a troca de
conhecimento.

A unido e troca de conhecimento, entre os produtores, fortificara a cadeia
produtiva, e por se tratar do desenvolvimento territorial enddégeno, a interacao e
envolvimento entre os membros de uma comunidade e/ou localidade, em prol do
coletivo, fardo com que o plantio de oliveiras, passe a oferecer uma nova
perspectiva, tanto para o produtor como para a comunidade.

Corroborando, o produtor de oliveiras tem um olhar diferenciado sobre a
terra, que em certo ponto tem o enfoque comercial, mas que seu fim social é
visto através do uso desta terra, de uma forma consciente e com
responsabilidade. Apropriando-se, da preservagao na forma de florestamento e
reflorestamento de areas degradadas, apoiados pela rusticidade da oliveira.

O eixo central do desenvolvimento territorial € a sociedade organizada, €
a capacidade de construir parcerias entre atores do Estado, do mercado e da
sociedade para elaboracédo de estratégias eficientes e eficazes para os territérios
(RODRIGUES e SANTOS, 2018).

Politicas e programas governamentais brasileiros, conforme pode ser
observado, devem seguir, com 0 apoio a modelos de desenvolvimento
enddgeno, através de estratégias de acdo para a protecdo e valorizacdo do
produtor. Programas como o do Uruguai e Espanha podem ser tomados como
base, para se pensar 0 apoio ao setor e ao gastroturismo.

A olivicultura no RS atualmente possui uma cadeia produtiva curta,
justamente devido a pouca producdo e sem intermediacdo comercial de outras
pessoas sendo apenas os produtores. Mesmo tendo uma pequena producéo, o
azeite brasileiro € vendido imediatamente ao chegar em lojas e empdrios
especializados, e até mesmo pelo préprio produtor, demonstrando assim, que
esse produto é diferenciado e tem um excelente mercado.

No entanto, esse estudo ja revela lacunas a serem estudas,
especialmente no que tange a diversificacdo das atividades, pois esta revela a
mescla entre uma nova fonte de renda, que emerge, e também no resgate de
uma cultura que esteve viva durante muito tempo entre os anos 1950 e 1960.

As expectativas, sdo altas, uma vez que o brasileiro esta mais

sensibilizado a apreciar um verdadeiro azeite extra virgem, e com as mudancas
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de mercado nota-se que 0s azeites compostos, ou chamados “ndo azeites”,
estdo sendo retirados das prateleiras, dando espaco ao ouro em forma de azeite
produzido pelos brasileiros.

Tendo em vista as diversas possibilidades a serem exploradas no que
tange a olivicultura no pais, e a teméatica ainda tdo pouco explorada, este trabalho
podera servir como base para estudos futuros. Diante do exposto, sugere-se que
sejam realizados: um levantamento cadastral total a fim de efetivar a pesquisa
cientifica, auxilio a esses produtores e cursos para a capacitagdo de mao-de-
obra e com valores acessiveis a todos.

Uma das limitacdes neste estudo, foi a ndo existéncia deste cadastro e
que também seja acessivel conforme mencionado. Possibilidade de novos
estudos, e também, o aprimoramento deste instrumento podendo ser aplicado
em todo o territério nacional, bem como em outros paises produtores. Também,
a falta de referéncias bibliograficas atuais no Brasil, tendo sua base nas
publicacdes da Espanha, Portugal, Uruguai, Italia e Grécia. Da mesma forma no
que se refere a referéncias cientificas sobre o perfil do produtor de oliveiras no
Brasil, 0 que sugere varios estudos nas mais diversas areas cientificas.

Para tanto, percebe-se também que a sucessao familiar do negécio pode
ser objeto de novos estudos, uma vez que se tem um novo perfil de produtor,
que ndo reside na propriedade, e ndo tem o auxilio de membros da familia.
Podendo assim, ser essa uma barreira a ser analisada no desenvolvimento da
cultura e sua perspectiva de futuro na auséncia desse produtor.

Por fim, embora este estudo ndo tenha tido a pretensédo de encerrar as
discussbes acerca do perfil do produtor de oliveiras, acreditasse que 0 mesmo
podera servir como base, para os demais pesquisadores e produtores que
realizam estudos ou tem a intencdo de conhecer mais sobre as nuances da
olivicultura no sul do Brasil, pois auxilia na compreensdo sobre o tema,

incentivando cada vez mais o debate sobre a olivicultura no RS.
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Apéndice | — Questionario Aplicado aos Produtores

Programa de Po6s-Graduagéo

Desenvolvimento Territorial
e Sistemas Agroindustriais

Prezado Sr. Produtor,

Este estudo objetiva analisar o perfil do produtor de oliveiras do Rio
Grande do Sul e as suas motivacdes para o cultivo e producao do azeite de oliva
extra virgem.

Para que os resultados desta pesquisa sejam confiaveis, pedimos que
vocé responda as questdes de forma mais proxima da realidade e de forma clara.
Sua participacdo na presente pesquisa é de fundamental importancia para o
resultado final deste estudo, para a compreensao da realidade deste cultivo em

sua regido. Contamos com sua colaboracéo!

Atentamos de que todas as informagfes sdo confidenciais e servem para
o desenvolvimento de minha dissertacdo de mestrado na Universidade
Federal de Pelotas, UFPEL
Sob orientacado da Profé. Dr2. Nadia Velleda Caldas
Coorientacao da Profa. Dr2, Shirley G. da Silva Nascimento

Agradecemos pela sua participacao.
Se vocé tiver alguma davida, entre em contato com Luciane da Silva Gomes
pelo e-mail: ou telefone (53) 99163-0252.

Luciane da Silva Gomes
Mestranda em Desenvolvimento Territorial e Sistemas Agroindustriais
PPGDTSA/UFPel



Perfil do produtor

Sexo: Masculino ( )Feminino ( )
Data de nascimento:
Profisséo:
Qual seu estado civil?
)Solteiro(a).
)Casado(a).
)Separado(a) / divorciado(a) / desquitado(a).
)Vilavo(a).
)Unido estavel

Formacéao
)Superior
)Ensino Médio Completo
)Ensino Médio Incompleto
)Ensino Fundamental Completo
)Ensino Fundamental Incompleto
)Analfabeto

e R N e N N N & 1 |

Vocé participa de algum tipo de associa¢&o?
)Cooperativa.
)Sindicato
)Associacdo de produtores. Qual?
)Associagcdo comunitaria
)Nenhuma instituicao

N Y N N W'e ))

N

Reside na propriedade ( )Sim ( )Nao

Tem auxilio dos membros da familia na producéo?
) Sim () Néo

Am

Perfil da Propriedade

9. Area total:

10. Area plantada com oliveiras:
11. Variedades:

() Arbequina () Arbosana ( ) Ascolana () Coratina
() Frantoio ( ) Galega ( ) Hojiblanca ( ) Leccino
( ) Manzanilla () Koroneiki () Outra. Qual?

() Cordovil
( ) Picual

12. Finalidade da plantacéo
( ) azeitona de mesa
() azeite de oliva

13. Origem de aquisi¢do das mudas
() Tecnoplanta

() Olivas do Sul

() Agromillora

() Olivopampa

() Pr6-Oliva

() Outros Fornecedores. Quais?

14. J4 teve producdo? ( ) Sim ( ) N&o

15. A olivicultura é a principal fonte de renda de sua familia? ( ) N&o ( ) Sim
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Se néo, quais as outras culturas e atividades da propriedade:
) Pecuéria de corte

) Vitivinicultura

) Leite

) Silvicultura

) Soja

) Arroz

) Outras. Quais?

AN AN AN AN AN AN

16. Fontes de financiamento para o plantio e aquisicdo de mudas
)Capital Préprio

)Bancos Oficiais

)Bancos Privados

)Cooperativas

)Empresas vendedores de insumos

)Incentivo do Governo Estadual com o Programa Pro-Oliva
)Incentivo Municipal pelo Programa Olivais do Pampa

AN AN AN AN AN AN

17. O que lhe motivou a plantar oliveiras?
18. Quais foram suas barreiras iniciais?

19. Quais sao as barreiras atuais da producéo?

20. Como seu produto entra no mercado? Por intermédio de quem?
21. Quais as suas expectativas em relacéo a producdo e a comercializacdo?

22. Na sua opinido, como e onde estao as novas oportunidades da olivicultura no
Brasil?

23. Qual o reflexo da olivicultura na regido como forma de desenvolvimento?

24. Existe relacdo de cooperacéo e troca de informagfes entre produtores?

25. Na sua opinido, existe apoio de outros setores (Universidades e Org&os

Técnicos) desde a escolha de mudas até a comercializagéo?
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Anexo | — Projeto de Lei 521 de 1959

SECAO I

BNO KIV ~ N 78

CAPITAL FEDERAL

QUARTA-FEIRA, 24 DE JUNHO DE 1359

. CONGRESSO NACIONAL

Presidéncia

Sessdes conjuntas convocadas para apreciagio de vetos presidenciais

big 30 @e junp0 de 1969, 68 21 noras

— Veto (total) oo Projeto ae Lel (n.v 1.433, de 1956, na Cdmara,

L] nﬂ 15, de 1958, no .Senado) que lsenta da taxa de contribuicho de
previdéncia social para -os [nstitutos e-Caias de Aposentadorla e Pensoes
as entldades de fins filantropicos reconhecidas de utilidade publca cujas
Divetorias nio percebam remuneras

tados das filefras do E!xerclto, com o curso complets das Tsenlas Superias
res de Preparacdo de Oficlals, ¢ exertwio .ua protssic de Alumemal.

Dia 2 de julho de 1959, 8s 21 horas

Veto -(total) ao Projeto de’Lei rm? 3.728, de 1858, na Camara, ¢

n® 152, de 1938, no Senaco) que determina que ©S trabDalnadoves e cun-
clonarios da Réde Mineira de Viatao, aposentados antes dessa ferrnvia
‘Téverter 4 Unifio, terio os praventos .de aposentadoria revistns para serem

2 = Veto

£ao.
{tatal) a0 Projeto de Lel n.9...301, de 1953, na Chmavra, .
€ n.° "2, de 1938, no Senado) que mssegura Ros- Oficials MAtvos e afase .

reversio.

igualados "aos - dos servidores, de igual categoria, aposchtados: apos essa

DIA 24 DE JUNHO DE v8

Comissdo Permanente

1 — De Educagio & Cultura, o 16 hons, na. Sala “Carlos

Peixoto. Filho",

Castro Costa.
Lustosa SoDrinno.
-‘Mhnoe Novais.
Croacy Oliveira.
-Yukishigue [amurs.
Co'~-nbo ae Sousa,
Anisio Rocha -

Oradores inscritos para Sessao
de guarta-feira, dia 24.de
junho -de 1989,

PEQUENO - EXPEDIENTE -
Maria Bené,
Hamilton Prado,
Qlivelra Franco, -
Celso Braat.
Antbnio Carlos,
Benedito Vaz.
Fernandg Sontana.
Raimundo Chaves.
Humberto Lucens (9,
Aharhio Mows (10). "
Ultima_de Carvalho (11).
Abelardo Jurema (12).

Qscar Corréa (15).
Corréa da Costa (15). ’
tino , (I7)y

Fernando Ferrari (170,
Mario Martins (18),
Nicolau Tuma (19,
Bocayuva Cunha 9.
Rezende Montelro: ¢18),
Lino Braun (22).
Benjamim Parah. fﬂ.).
Miguel Bahury (23
Sousa: Lefio (21!
Miguel Leuzzl, 12
Rul ‘Ramos (18 e 23).
Anisio Rocha. (8 & 23).
GRANDE EXPEDLEKTB

Selxaa  Dorin. .
Tarcisio: Mala:.. -

Dyrno” Pires
Stiva Prado.
Mario - Martins.
Rerenad- Montelro. .
Bocayuva Cunha.
Uinmo de -Carvaibe
‘Bezerra Leite,
Munhoz da Rocha,
araoy Chrvaino,
Arno Arnt.
deneses, Jortes:
Clemens . Sampaio,
17 Rronzendo,
Dirceun Cardoso.
Buson  L'avora,
Jose Sarnary, -
Lamartine I'avori.
Anrahoo. Moura
Raimundo Padilba.
wenulr Vargas.
wlin iNELG
forze A LAmMA,
Celso. Brant. ... -
Humberta Lucenh
" Aurelio . Yhanna.
Guaiberto ' Morewrs
Maura Teixetrs,
Jodu - Mendes.
Osvaido Ribeiro.
_Milton. Reis.

~Jos” "Humberte,
Hélio . Ramos..
Passos . POf10. - -
Neiva Moraira. .
.- CHdenor Preitas;:

Almino Affanso.
Valerio Magrinaes.
Vasconcelos Tdrrea.
‘Temperane Pereira.
Joge ‘Mench,
~Andrade - Lima. Pling,
Carvalho- Snorinno,
Saturiino Braga.
Gurges do Amaral,
Carlos Gomes. -
Djalms. Marinho,
‘Paulo Traso,
. ‘Medeiros Netto,
_Nieolau uma.
Afonso Celso..
Fernando Ferrarl,
Fernando Santana
Gavriel Hermes,
Noguelra da Gams.
Moacyr Azevedo.
‘Antonlo Feliciana,
Ferreira Martins.
Aoelardo Jurema
Hamilton Pradoc
Gabriel Passos.
Milton Brandio.
Carvalho Sobrinho,

Tia S Deadora Mendangs,

Dervilll - Alegrete,

-Coutmno. ..Cavaicante.
AllomsrBaleeiro,
.-Pereira da Silva.. ..

S Aardo ate('nhruch. !
= -Abelardo Juremm.

,Jolo Menezas." .

CAMARA DOS DEPUTADOS

REUNIAG MARGADA: PARA HOJE, QUAR'!'.I.-PBIRA.

Br. Pa!sldenrc'

Cnmunia:u a V. Ext que- permu'el

minaa INSCrIGAo Mo . Grande Ixpe=
diente com' o Dep, Dyrng Pures,

Eala das Sessbes, 18 de Jjunno - as
1959. — Paulo Tarso,

Sr. Presidente:
Comunico a V., Exs que permutel

minha inscricio no Grande Expes -

diente com o Dep. Alves de Macedo.

Sala das Sessu-ﬁ 19-6-39. — Cars=
melo D'Agostino.

.8r. Presidente:

Comunico a V. Exa que’ permutel
minha Inserigdo no Grande Expe«

dignte cam 0 Dep. Carmelo D'Agose '

tina,
Sala das Sesses, 22-5-38. — Dyrno
Pires. - : .

.8r. Presidente:”

Permutamos nossas Insorighes no
Crande Expediente,

Saln das Sessbes, 22 de junho de
1059. — Fernando Saniang — Tarcie
sto Meia,

Senhor Presidente:

Requeiro.a - V. Ex*, nos térmos do

B.°, do artigo 54, do Regis
mento “[nterno, & mquao do: ]:b:?i
tado. Noguelra da'.Gama - para lr
eom p:lnrldade e delegacdo desta Lie
deranca.. ande _expodiente

g,
Sessiu do dla 25 do corrente, .

e das Sessbes, em

22 de jhunhe -
. dn 1£59 = .0
a G BT s‘"‘"“" Ltmu ﬂm Il-
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“Junkio de 1959 3395\

A Secretaria-Geral da Associagio
vem dando t8ds o sua colaboragio &
orgp.mmg&o déssez programas e em-

10 isténcla possivel
aos “técnicos encﬂrrezados de desen=
volvé-los, Inlclou a publicegiio do
Noticlirio da ASCOPAM, que ji se
encontra no seu 3° nimero e prepa-
rou um Simpésio sbbre o Drama Uni-
versal da Fome, com depoimentos de
45 escritores e clentistas do Brasi! e
do_estrangeire,

Outra relevante Iniciativa é a crla-

o de um Instituto Formagio

umana Paro o Brasil, — As provi-
dénclas necessdrias estio sendo to-
madas para a crlagiio do - IRFED, ©
primeira  Instituto de formagfo
mana para o Brasil, com sede no Dis-
tritc Federal. Os_entendimentos os-
tio sendo realizados entre a ASCO-
FAM brasiletra e o SAGNACS, orglo
de Economia e Humanismo, com &
orientagiio do Padre Louis Jaseph Le-
bret diretor do IRFED mtemaclom.l
com scde em Parls, e do ‘Professor
Josué de Qasm presidente da AS-
COFAM internacional.

rabalho, também de grande in-
terésse para o Distrito Federal, e que
estd sendo cogitado pels ASCOFAM
é a reallzagfio de uma pesquisa ‘acér-
-ca dag condicbes de ﬁ.llmentar;ﬁn das

3) Promover campenhas e reailzar
outros atos necessArios & consecucfio
de suas finalidades, inclusive campa=
nhas assistenclals,

4) Levantar e classificar as freas
mwa.s. segu:\dn 85 suas formes de

cla alim
B) co'ncaber rro]ehoa de desenvol-
vimento econtmlco que possam direia
ou indiretamente
combate & fume,

6 Coniripuir, pelo combate siste-
matico & subnufriglc, para o sumen-
to da cypacidade e produtividade dos
rasileiros,

Art, 7% As atividades da Assoclacio
o | deverdo revestir-se de um espirito de
total independéncia politica e religio-
58, € de auséneln de qualquer intole-
rancia entre pessoas OU grupos, agin-
do no Interésse superlor da comuni
dade brasileira.

Art. 82 A acfo da Assaclngﬂo Bra-
sileira de Luta Contra & Fome pode-
v ser desenvolvida utravés de_con-
curso de onutros 6rghos ou entidades,
nfic 86 no sentido de uma colabora-
¢fo efetiva, sendo, também, para se-
cundar agbes ou iniciativas na_sua
inha de preccupacic e finalidades."

Com tho humanitdriat e oportunas
finalldades e com téo relevantes acer-
vn de servicos prestados 4 coletlvida-

contribuir para o

classes
mento exato dos padrbes hnbiti:ala de
dleta com a sus composi¢cio, os ali~
mentos de base e os fatores de ord
econdmicas e social que 1
cada tipo de alimen Esta pes=
projetada ser realizada no
corrente ano e seus resultados pode-
réo constituir um valloso instrumento
-para, fixeglo diretrizes de uma
politica de melhoria das condigbes de
alimentacho na cidede do Rio de Ja-
nelro, Desta manelrs e considerando
;;ilén slguzzigua@ﬂnbhum] nélﬂ&: e!ev;lldo

to co BOb cuja e se de-
senvolvem o5 trabalhos da ASCAFAM,
cabe’ R0 ClovArno Amparar e mesmo
incentivar, através de auxilio finan-
celro e téenico, atividades de tal mon-
ta, levadas s efelta por uma entida-
de nfo luerativa, e que visa.. tho Bb-
menté, & elevar o3 nivels de alimen-
tagio e de nutrigho das Rossas popu-
lages, .

A ABCOPAM esth

5,480, no Cartério
.‘J‘urldim (T..lv:ro " A-4),
no_ Wﬂ Oﬁcmm ‘nm‘mde llo‘t‘lae no-

bro 1
"g,ln e dades ¢ meios de acho ds
ASGDFAM

- wArt, 49 O fim principal da Asso-
clagfic ¢ lutar contra 8 fome pro-
curando chamnr s atencio de todos
pars os males auu &ste fiagelo espa-
tha na socl

hat

s, merece & Associacho
Bprglﬂoleéra d:d l%‘..utm ggﬂbrn ’ Fome 0
8] os poddres publicos para Pros:
segulr na sua tarefa de lutar cm!.ra
a fome. apbio que se deve concreti-
zar através de suxfllo autorlzado por
Aste projeto de Lef.

Rio de Janeiro, de junho de
1059, — Pinheiro Chagas.

Projeto n. 521, de 1959

Instituf o Fundo Nacional de
Ollzicultura,

(Do Br, Lino Braun)

¢ de. Constitulcia
Justiga, de Economia e de Financas).

O Cohgressc Naclonal deereta:

Art, 1° Pieam elevados de 1% 08
atuals impostos ad-valorem que inei-
dem sobre & importagho de nzeite em
bruto ‘e refinado e azeltonas con-
serva

'y

Art. 20 A importincla ymced:nr.e

publicado dmmjorn&loaquanrueoutizu

terior constituird um tundo
anterior nml):—

cial 0 A
mento e deleu da eultura da oli-
volra em seu melhnr amblente ecold-
b“nnm territério tlérl Mpg.blim nda,
, 8 O Ministério da Fazenda,
ecadadoras,

A riodnA null:m-a'
& conta do Minlsté sﬂm

wa.om Nacicnal de O

Art, 4° A presente Lel serd Tegu-~
lo Poder Executivo no

p -
ver ¢ encarajar o 4 fome e
a cualsquer outros aspectos de n:en-
cin alimentar no Brasil.

pe d
perfoda de 60 dlas, & contar da date
da sua sangho.

bvnevngnm-saumadn-

$1PA fome & & no
sentido mals amplo, eompreenundo
tanto a fome aguda com a fome orf-
nica mesmo ocults — a foms qualita-

tiva como a fome energética; n fome sh-

ca como 2 endémica.

§ 29 Dentro do plano de trabalhos
da Assoclacio caberd também interes-
sar-se por qualquer forma de acio na
luta contrs & fome, quer diretamen-
te, quer indiretamente, despertando,
apoiandp. difnndindo, preparando €
supervisionando atividades ou -medi-
das aue possam diminuir ou eliminar
dste flagelo.

Art, 60 Para stinglr suas finalide-
des, a Associagio utlliw&, entre ou-
tros, os seguintes melos
1) Despertar e mobmm- & conscle (08
encin brasileira para os problemas da
fome & dn subnutrigho,

2) Pesquisar e organizar dacumzn

Art
ighes em contrério.
Justificagliio

1054
Produgho, do Ministério da Agtlcul-

de S&o Paulo, Minas-e,
Nog Extados ande do Sul, &

ue, em 1056
E@ produglgvl-
dade aanenmm don
full r’:gnchm—n ue 0 nﬁmarn de

E' ébvio que ume cultura dessa na-
tureza, que oferece um carater eco-
némico tho promissor, nAo pode ser,
ignorada pelo Ministério da Agricul~
tura, inclusive se se considerar que,
nu Estado do Rio Grande do Bul, on-

de a olivelra Ji se acha integradia co-
mo um elemenio de produgho, EuR
Secretarla da Agrlcultum, 56 em 1957,
recebeu 60.000 pedidos de mudas, ape-

nas podendo atender a um total pou-
co superior 4 metade do solleitado.

De cutra parte, o Mimst.énu da
Agricultura nho dispSe, em seu es-
€ass0 orgamento, 4os recdrsos hecessh=
rlos mo mcentm de olivicultura, e

somo se faz mister prové-lo de ele
mentos de produgio, é qu.e 5e propbe,
no presente anteprojeto de lel, seja
majorado de 1,5% do impésto que in-
cide sbbre a importacio de azeite de
oliveirs e da azeitona, que s6 no quine
guénlo. 1854-105¢ custow & eccmnmia
nacional B quantia de Cr§ \..oevveae
3.424.808,88600 equivalentes & US,
40.441,026,00,

entregues a0 Minlstério -da Agricule
tura, que os aplicaria, exciusivamens
te na pesquisa, fomento e defesa dm
cilvera no territério nacional, — Ling

Braum,

IM‘.?ORTAGAO DE AZEITE DE OLIVEIRA E AZEITONA EM CONe
ERV NO Q‘QXSQWNTO 1864-1858

DOCE '
s

ANO ‘QUILOGRAMOS " VALOR { VALOR
cr$ uss
18.279.163 482,472,872 11.067.373
1055 sernrnnenies 9.236.431 439,561,202 7.170.155
158 vuinennnnnes 3.971.679 185.702.184  2.007.207
1057 sveennenenns 14.617.160 1.180.634.613 14,630,364
1968 veivernenen 4.070.218 307.260.907 3,634,582
Total ¢vines " 46,680,640 2.715.640.868 39,488,771

AZEITONA

ANO |qumocramos VALOR vaLOP

.o | uss
8,410,677 97.531.814 2.479.504
4.581.811 102.543.328 1.385.644
8.247.88¢ 178,165,152 1,022,449
1957 varsdennnnns 6.910.832 ~200.071.514 2.02.346
1058 teeeevenens 8.142.23 103.456.226 2.128.216
Total  weenrs 34.300.239 ]i " 809.167.998 9.942.138
Azeffe-Azettona | . . .
19541958 .uuiie 50,880,888 3.424.208.886 | 40.441.929

Azeite de olfveira, retinado

sestiunen

Azeltona, em conserva

a nio havia 'atingldo
prodw;lo ‘ii::m’exceder mbremodo o

bem como Pre]
firia 8 humenamente, ﬂwﬂ‘“"
fas, nssistentes o voluntirios

que contri! l‘ﬂl

IMPOSTOS QUE INCIIEM SOBRE WOQ‘!ACAO DE AZEITE DGJ
£ AZZITONA EM CONSER

o Azelte de Dh'veifﬂ‘ em brato.

@ B % ac! velorem, calculado b
. .taxa do ddlar fiscal

b) mpisto de cumumu, de 5
CR.LUlGUOS - sDore o vaior
mercadoria CIF

mals agio

mals direitos.

38
taxa
id
id
id:

(=Y

do démr fiscal
-enuw a0 jiem h) anterior
2ntico RO {tem ¢) anterior
Zntico a0 ltem d) antermr

'Im:hieun.a,s 13!-!31! As ;{ of
. ollveira refinada, " ant.e ‘.-

-
1)

nos primeligs {rinta d.ag 1 q.
lnnre oS dirextos p2g0s

mai.:l"ﬂv l.‘s.'nemu

Os recursos daf provindos seriam 3

Gte -

% 8. valovem, cal-madu &

razo .de trnia m
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Anexo Il — Projeto do Programa Olivais do Pampa
PROJETO OLIVAIS DO PAMPA

1) TEMA/TITULO DO PROJETO
Desenvolvimento / Valorizacdo da Cadeia do Azeite Extra Virgem de Oliva
em Bagé e outros seis municipios na regido sudoeste e oeste do estado do Rio

Grande do Sul (Olivais dos Pampas).

2) PARTICIPES
e BRASIL: Bagé, Acegua, Candiota, Hulha Negra, Cacapava do Sul,
Pinheiro Machado e Sant’Ana do Livramento — RS

e |T: Regido Umbria — Sviluppumbria

3) OBJETIVOS
e [Fornecer assisténcia as prefeituras na diversificacdo da base produtiva
local e no refor¢co das pequenas e médias empresas, orientando quanto a
produtos de alto valor agregado por meio da promocéo e sustento do
desenvolvimento da producéo agricola de azeite de oliva extra virgem;

e Apoiar 0 processo de valorizacdo das vocacdes produtivas locais de
qualidade para pequenos produtores, fornecendo as competéncias e
instrumentos necessarios para tornar o préprio produto competitivo no

mercado; e

e Formacéo de especialistas em técnicas avancadas de gestéo, tratamento
e poda das oliveiras; técnicas avancadas de colheita mecanica e moagem

da azeitona, producéo e engarrafamento do azeite; avaliacdo sensorial.

4) PRINCIPAIS ATIVIDADES
- Projeto com a Embrapa Clima Temperado/Pelotas (RS), voltado ao

desenvolvimento da olivicultura;
- Implantacao de 11 (onze hectares) de pomares de oliveiras.

- Mobilizacdo dos agentes publicos, em conjunto com os produtores rurais da

regiao, para adquirirem equipamentos para moagem e extracdo do azeite.
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- Pacto territorial entre municipios gauchos para o desenvolvimento de politica

agricola comum em torno da olivicultura.

- Bolsa de estudo para realizacdo de curso de Mestrado em Olivicultura pela

Universidade de Perugia.

- Missdo técnica na regido da Umbria, visando a capacitacdo técnica dos
brasileiros em colheita e processamento da oliva com visitas a varias unidades

de extracao.

5) RESULTADOS
- Contrato de repasse no valor de R$ 243.750,00 (Via Caixa Econémica Federal
— CEF) destinado a aquisicdo de equipamentos para a extracdo de azeite.

Contrato assinado e em execucédo na CEF;

- Convénio no valor de R$ 307.142,00, destinado a avaliacado de cultivares de
oliveiras com potencialidade produtiva na metade sul do Rio Grande do Sul e
implantacdo de 10 unidades demonstrativas de cultivo de oliveiras. Convénio

pago e em execucao; Experiéncias

- Projeto com a Embrapa Clima Temperado/Pelotas (RS), voltado ao

desenvolvimento da olivicultura;

- Termo de cooperagéo no valor de R$ 933 mil, destinado a construgdo de
laboratério e aquisicdo de equipamentos para analise de azeite e custeio de

intercambio internacional.

6) PUBLICO-ALVO
7) ORCAMENTO
Valor total de 113.625 €, sendo 79.537,50 € da contribuicdo do Ministério dos

Assuntos Exteriores da Italia e 34.087,50 € da contribuicdo das regides ltalianas.

8) ORGANISMO FINANCIADOR



Anexo lll - Folder Programa Prog Oliva — SEAPI/RS

MINISTERIO DA AGRICULTURA

O Ministerio da Agricultura, Pecuaria e

A i (MAPA) e o { pelas
normas de produgdo de azeites- IN 001/2013 e
pela fiscalizag3o nos mercados.

Parcerias:
AZEITE GAUCHO DE QUALIDADE
Varias industrias foram instaladas na Metade Sul Secretaria Extadual do Desenvolvimento
do Rio Grande do Sul nos 0itimos anos e a Rural, Pezca ¢ Cooperativismo,
qualidade dos azeites ganchos ja foi reconhecida ool e -
&M CONCUrsos iNternacionais. Ministerio da Agricultara, Pecuaria ¢
Abaztecimento

Camara Setorial das Oliveiras

Embrapa

Fea,m
Informagtes: Prefeitaras
S ia da Ag 3 da EMATER, ”";"t"f"*-‘
SFA/RS Ministerio da Agricultura, EMBRAPA, SR

Indastriaz de Azeites

Vivelristas e Prefeituras. Asocisgaes de Ofivicultores

COVERND DO E3TADO
DO #IO GHANTE DO WL

T

PELO RIO GRANDE

ARCRATANA DA ASHELLIURA
Ll O

Secretaria da Agricubtura e Pecuinia
. G Vs, 55, W Dnss, o Mgt -CEP- 0130494

POR QUE PLANTAR OLIVEIRAS?

O Brasil importa mais de RS 1 bilhdo ao ano em
azeites e azreitonas. O mercado consumidor
brasileiro & uma oportunidade para os produtores
rurais gaachos.

VARIEDADES MAIS
PLANTADAS NO RS

.
Atualmente, as
variedades mais
cultivadas s3o
Arbequina,
Arbosana,
Koroneike,
Frantoio e Picual
para azeites.

QUALIDADE
DAS MUDAS:

A qualidade da
muda &
fundamental para
&xito do ofival. No
RS temos viveiros
registrados no
MAPA,
especializados em
produgao de
mudas de oliveiras.
Os viveiristas
interessados devem
cadastrar-se na
Secretaria da
Agricultura e
Pecuaria.

ONDE PLANTAR?

Segundo Zonemento Agrocfimatico da Embrapa
{2009}, varias regides do RS, especiaimente da
Metade Sul e Noroeste, s3o recomendadas para o
cultivo de Oliveiras.

Programa tadual de
Olivicultura

GOVERNO DO ESTADO
SECRETARIA DA AGRICULTURA E PECUARIA
CAMARA SETORIAL DAS OLIVEIRAS

PROGRAMA ESTADUAL
DE OLIVICULTURA

O Programa Estadual de Ofivicultura preve agoes
nos seguintes subprogramas:

1. Defesa sanitaria e mudas de qualidade;

2. Pesquisa e assisténcia técnica - produglo e
produtividade dos olivais;

3. Industrializac3o de azeites e conservas;

4. Credito.

ASSISTENCIA TECNICA

Antes de plantar consulte um técnico da rede de
escritorios da EMATER/RS, prefeituras, ou
iniciativa privada.
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